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TURĶZM KAVRAMI 

 

Sºzc¿k olarak turizm Fransēzca ñtournerò fiilinden t¿retilmiĸtir ve ñistekle devamlē 

ikamet edilen yeri bir s¿re i­in terk edip seyahate ­ēkmak ve tekrar dºnmekò anlamēndadēr 

(¥zg¿­, 1994:9). Bir baĸka gºr¿ĸe gºre ise turizm sºzc¿ĵ¿, Latince dºnme hareketi 

anlamēndaki ñtornusò kelimesinden t¿retilmiĸtir. Aynē ķekilde ñtourò kelimesi de Ķngilizceôde 

ñhareket edilen yere dºnmek ĸartēyla yapēlan seyahatò anlamēnda kullanēlmaktadēr (Aksoy, 

1998:1). ¥znesini ñinsanēnò teĸkil ettiĵi turizm olayēnēn bilimsel ķekilde ele alēnmasē ve 

tanēmlanmasē ­alēĸmalarē XIX. Y¿zyēlēn sonundan itibaren baĸlamēĸtēr. ¥nceleri turizm 

yalnēzca bir seyahat, ulaĸtērma ya da iktisadi bir olay olarak gºr¿lm¿ĸ, yapēlan tanēmlar da 

yetersiz kalmēĸtēr. Turizmle ilgili yaklaĸēmlar, onun iliĸkilerini ve yarattēĵē etkilerini ele 

almaya baĸladēĵēnda ve konaklama, bos zaman ve dinlenme kavramlarē ile ñturizmin bir 

iliĸkiler ve olaylar b¿t¿n¿ò olduĵu anlaĸēldēĵēnda, g¿n¿m¿z tanēmlarēna ulaĸēlmēĸtēr. 

Turizmi a­ēklayabilmek i­in iktisadi, coĵrafi, k¿lt¿rel, politik, sosyolojik, teknik, tēbbi, 

vb. a­ēlardan yaklaĸmak gerekir (Soykan, 2000:40).  

Her yer deĵiĸtirme veya seyahat, turizm olayē i­inde deĵerlendirilemez. Tanēmlarda 

yer aldēĵē gibi, bir konaklama veya seyahatin turizm olgusu i­inde deĵerlendirilmesi i­in 

aĸaĵēdaki kriterleri taĸēmasē gerekmektedir. (Toksay, 1989:39, ¥zg¿­, 1998:15, Kozak, vd. 

2000:5): 

a. Seyahatin devamlē ikamet edilen, ­alēĸēlan ve g¿nl¿k ihtiya­larēn karĸēlandēĵē yerler 

dēĸēna yapēlmasē 

b. Konaklama sērasēnda genellikle turizm isletmelerinin ¿rettiĵi mal ve hizmetleri talep 

edilmesi, 

c. Konaklamanēn ge­ici olmasēdēr.  

1.1. Turizmin ¢eĸitleri 

 

Turizmin ­eĸitleri konusunda pek ­ok kaynakta ­oĵu zaman birbirlerinden farklē 

sēnēflandērmalarēn yapēldēĵē gºr¿lmektedir. Bunun nedeni, turizmin ­eĸitlerinin ­oĵu zaman 

birbirleri ile olan yakēn ilgisi ve kendi aralarēnda kesin ­izgiler ayrēlmamalarēdēr. (Kozak vd., 

2001:13).  

G. Blohberger, turizmi ¿­ gruba ayērmakta, daha sonra bunlarē bazē alt gruplar halinde 

toplamaktadēr ( ¥zg¿­, 1994:9): 

1. Doĵa Turizmi:  
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a. Dinlenme  

b. Spor Turizmi 

2. K¿lt¿rel Turizm:  

a. K¿lt¿rel toplantēlar  

b. Tarihsel, k¿lt¿rel ve eĵitim merkezlerinin ziyareti 

3. Ķliĸki Kurma Turizmi:  

a. Ferdi ve kolektif turizm  

b.  Ķ­ ve dēĸ turizm 

c. Siyasal ama­lē seyahatler  

d. Ķĸ Seyahatleriôdir. 

 

Doganay; baslēca turizm tiplerini ve bunlarē belirleyen kriterleri Tablo 1ôde sºyle sēralanmēĸtēr 

(Doganay, 2001:11): 
 

Tablo 1. Turizm Tipleri  

 Belirleyici kriter Turistik aktivite tipi 

1 Dinlenme-eĵlenme-tedavi Klimatizm 

Termalizm 

¦valizm 

Alpinizm (yayla turizmi) 

Kēyē turizmi (kumsal turizmi) 

2 K¿lt¿rel turizm Prehistorik yerleĸme yerleri ziyareti 

Tarih´ yerleĸme yerleri ziyareti 

Tarih´ eserler ziyareti 

Savaĸ alanlarēnē ziyaret 

M¿zeleri ziyaret 

3 Sportif turizm  

 

Su sporlarē turizmi (sºrf, rafting ve kano) 

Daĵ turizmi: Kēs sporlarē turizmi 

Daĵcēlēk (Alpinizm) 

Kay-kay turizmi 

Maĵara turizmi (Speleoloji) 

4 Din´ turizm Din´ yerleri ziyaret 

Kutsal kentleri ziyaret 

Din´ toplantēlara katēlmak 

Din´ tºrenlere katēlmak 

Din´ anēlarē ziyaret 

5 Ķktisad´ turizm Karma fuarlara katēlmak 

Sanayi fuarlarēna katēlmak 

Sergilere katēlmak 

Ķĸ ve ticaret gºr¿ĸmeleri yapmak 

6 Politik turizm  Tarih´ antlaĸmalarēn yapēldēĵē kent ve yerleri gºrmek 

Politik ama­lē antlaĸmalar yapmak 

Siyas´ gºr¿ĸmelerde bulunmak 

7 Kongre turizmi  Kongre, konferans, seminer toplantēlarē 

8 Aile turizmi  Es, dost ziyareti turizmi 
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TRAKYA Y¥RE HALKI ANKETĶ 

2.1. Araĸtērmanēn Metodolojisi 

 

2.1.1. Araĸtērmanēn Modeli 

 

Trakya Bºlgesi'ndeki mevcut turizm potansiyelinin etkinliĵinin ºl­¿lmesi, yºre 

halkēnēn turistlere bakēĸ a­ēsē, turizm ile ilgili karĸēlaĸtēklarē sorunlar, turizmden beklentileri 

ve turizmin daha etkin hale getirilebilmesi i­in yºre halkēnēn alternatif katēlēm olanaklarēnēn 

araĸtērēlmasē i­in Trakya bºlgesinde kritik olarak belirlenen 7 bºlgede anket uygulamasē 

yapēlmēĸtēr. Araĸtērmadan elde edilen veriler ñTurizm Master Planē Mevcut Durum Analiziò  

­alēĸmasēna bir girdi olarak kullanēlmasē beklenmektedir. Ayrēca bu sonu­larēn konu ile ilgili 

kurum ve kuruluĸlara geniĸ ºl­ekli bir bºlge analizi sunacaĵē kanēsēndayēz. 

Bir destinasyonun, hēzlē bir deĵiĸim s¿reci yaĸayan turizm hareketlerine uyum 

saĵlayabilmesi ve ºnemini kaybetmemesi i­in, turizme uygunluk d¿zeyinin araĸtērēlmasē ve 

turizm potansiyelinin doĵru bir ĸekilde tespit edilmesi gereklidir. Turizm potansiyeli tam ve 

ger­ek­i bir ĸekilde belirlenemediĵi takdirde, yanlēĸ alanlar, yanlēĸ zamanlama ile yanlēĸ 

faaliyetler kullanēlarak turizme a­ēlabilir. Bu sayede yºrenin mevcut deĵerinin kaybedilmesi 

veya yapēlan yatērēmēn geri dºn¿ĸ¿m¿n¿n saĵlanamamasēnēn yanēnda, ekonomik kayēplarēnda 

yaĸanmasē ka­ēnēlmazdēr. Bu a­ēdan bakēldēĵēnda; bir bºlge turizme a­ēlmadan, turizm 

potansiyelinin ve taĸēma kapasitesinin niteliksel ĸekilde tespit edilip deĵerlendirilmesi ve 

s¿rd¿r¿lebilirliĵinin ºn¿ndeki engellerin kaldērēlmasēnēn da son derece ºnemli olduĵunu ifade 

edebiliriz. 

Trakya yºresinde yapēlan ve yapēlmasē muhtemel turizm faaliyetleri 5 ana baĸlēk 

altēnda deĵerlendirilmiĸtir. Bunlar; 

 

¶ Deniz-sahil turizmi 

¶ K¿lt¿rel ïtarihi deĵerler turizmi 

¶ ķarap turizmi 

¶ Yeme-i­me turizmi 

¶ Doĵa turizmi ve Doĵa Sporlarē 

Bu faaliyetlerin olduĵu/olabileceĵi muhtemel bºlgeler ise 7 bºlge olarak 

deĵerlendirilmiĸtir. Bu bºlgeler ise; 
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¶ Ķĵneada-Demirkºy mevkii; Sislioba ,Ķĵneada Limankºy, Beĵendik, Sivriler, 

Hamdibey Kºy¿, Avcēlar, Kof­az  

¶ Kēyēkºy Mevkii; Kēyēkºy, Aksicim, Balkaya, Hamidiye 

¶ Saray Mevkii; Bah­ekºy, Kastro 

¶ ķarkºy Mevkii; M¿refte, Eriklice, Gazikºy, Hoĸkºy, U­makdere, G¿zelkºy 

¶ Saros Mevkii; Erikli, Mecidiye, Sazlēdere, Sultani­e 

¶ Edirne Mevkii;  Edirne, Uzunkºpr¿, Babaeski, L¿leburgaz, Meri­, Alpullu 

¶ Tekirdaĵ Mevkii; Tekirdaĵ, Marmara Ereĵlisi 

¶ Kērklareli mevkii 

2.1.2. ¢alēĸma Evreni ve ¥rneklem 

¥rneklem, belli kurallara gºre, belli bir evrenden se­ilmiĸ ve se­ildiĵi evreni temsil 

yeterliĵi kabul edilen k¿­¿k k¿medir. Araĸtērmalar ­oĵunlukla ºrneklem k¿meler ¿zerinde 

yapēlēr ve elde edilen sonu­lar ilgili evrenlere genellenir (Karasar, 2005, s.110-111). 

¥rneklem evrenin bir par­asē olup hem araĸtērma, hem de istatistiksel bakēmdan b¿y¿k 

ºnem taĸēr. ¥rneklemin en ºnemli ºzelliĵi yansēz ve temsili olmasēdēr (Kaptan, 1983, s.135). 

¥rnekleme, bir araĸtērmanēn konusunu oluĸturan evrenin b¿t¿n ºzelliklerini yansētan 

bir par­asēnēn se­ilmesi iĸlemini belirtir. ¥rneklem, se­ildiĵi b¿t¿n¿n k¿­¿k bir ºrneĵidir. 

¥rneklemin se­ildiĵi grubun t¿m¿ ise evreni oluĸturur. ¥rneklem se­ilirken, ºrneklemin 

temsil yeteneĵi taĸēmasēna ve yeterli b¿y¿kl¿kte olmasēna dikkat etmek gerekir. ¥rneklem 

se­ilerek yapēlan araĸtērmalar zaman ve maliyet yºn¿nden ekonomik olduĵu gibi, ­oĵu zaman 

da b¿t¿n evrenin incelenmesiyle elde edilen sonu­lar kadar ge­erli, saĵlēklē ve g¿venilir 

olabilir (Gºk­e, 1988, s.77-78). 

¥rnekleme yapēlērken, ºncelikle araĸtērmanēn ama­larē doĵrultusunda sonu­larēn 

genellenmek istendiĵi evrenin sēnērlandērēlēp ­alēĸma evreninin tanēmlanmasē gerekir. 

Araĸtērmalarēn ama­larēna gºre en uygun bir ­alēĸma evreni vardēr (Karasar, 2005, s.116). 

Burada ­alēĸma evreni yerine sadece evren kavramē kullanēlacaktēr 

Bu araĸtērmada kullanēlan yºntem olasēlēksēz ºrnekleme yºntemlerinden olan ñKota 

¥rneklemesiòdir. Kota ºrneklemede sēnērlē bir evren, araĸtērmanēn amacēna uygun olarak 

araĸtērmacēnēn ºngºrd¿ĵ¿ belirli deĵiĸkenlere gºre sēnēflandērēlēr. Bu deĵiĸkenler yaĸ, cinsiyet, 
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eĵitim durumu, meslek, hastalēk olabileceĵi gibi, etnik kºken, kērsal ve kentsel deĵiĸkenler de 

olabilir (Gºk­e, 1988, s.83). 

Kota ºrneklemesinde araĸtērmacē se­tiĵi deĵiĸkenler a­ēsēndan evreni benzer alt 

gruplara ayērēr. ¢alēĸacaĵē birim sayēsēnē da kendi olanaklarē ­er­evesinde saptar. ¥rneĵin 

belirli bir hastalēk ¿zerinde yapēlacak araĸtērmada, hastanede yatan hasta sayēsē 500 ise ve 

araĸtērmacē bunlardan 100 kiĸiyle gºr¿ĸmeye karar vermiĸse araĸtērmada kullanēlacak kota Q= 

100/500= 1/5ôdir. Araĸtērmacē saptadēĵē deĵiĸkenlerin oluĸturduĵu her alt gruptan 20 hasta ile 

gºr¿ĸecek demektir. Kota saptandēktan sonra tanēmlanan her alt gruptan kota oranēna uygun 

olmak kaydēyla istenilen hasta ile gºr¿ĸ¿lebilir (Gºk­e, 1988, s.83).  

¥rneklem alēnmasēnda ºrneklemin alēndēĵē evreni temsil etmesi ºnemlidir. Bu 

durumda ne kadar, hangi b¿y¿kl¿kteki bir ºrneklemin evreni temsil edebileceĵi sorunu ortaya 

­ēkmaktadēr. Alēnan ºrneklemin evreni temsil yeterliĵi bulunmadēĵēnda ºrnekleme hatasē olur 

(Bailey, 1987; akt. Balcē, 2005, s.91). Yeterli bir ºrneklem, g¿venilir sonu­lar saĵlayacak 

kadar eleman kapsayan ºrneklemdir (Young, 1968, s.324). 

¥rneklemin ­ok k¿­¿k olmasē durumunda araĸtērma sonu­larēnēn evren i­in 

genellenebilmesi g¿­leĸir. Betimsel araĸtērmalarda minimum %10 ºrneklem alēnēr, k¿­¿k 

evrenlerde ise %20ôye ihtiya­ duyulur. Korelasyon ­alēĸmalarēnda en az 30, nedensel 

kēyaslamalarda her gruptan en 30ôar eleman gereklidir. Deneysel araĸtērmalarda ise, her 

grupta 15ôer denek gibi az sayēda denek olmasē sonu­larēn ge­erli olmasēnē saĵlayabilir. Bazē 

­evreler ise deneysel araĸtērmalarda her grupta en az 30ôar deneĵin bulunmasēnē ºnermektedir. 

Ancak ºrnek b¿y¿kl¿ĵ¿n¿n fazla olmasē fazla olmasē sonu­larēn g¿venilirliĵini arttērēr (Gay, 

1987; akt. Arlē ve Nazik, 2001, s.77). 

Araĸtērmacēlara bir kolaylēk olmasē bakēmēndan a= 0.05 i­in +
-
 0.03, +

- 
0.05 ve +

-
 0.10 

ºrnekleme hatalarē i­in farklē evren b¿y¿kl¿klerinden ­ekilmesi gereken ºrneklem 

b¿y¿kl¿kleri hesaplanarak aĸaĵēda Tablo 2ôde verilmiĸtir. Bu ­izelge sadece araĸtērmacēlara 

bir yol gºstermek amacēyla hazērlanmēĸtēr. Araĸtērmacē kendi ºzel durumuna gºre ºrneklem 

b¿y¿kl¿ĵ¿n¿ hesaplarken gerekli form¿llerden yararlanmalēdēr (Yazēcēoĵlu ve Erdoĵan, 2004, 

s.49-50). 
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Tablo 2. a= 0.05 Ķ­in ¥rneklem B¿y¿kl¿kleri  

Evren 

B¿y¿k- 

l¿ĵ¿ 

Ñ  0.03 ºrnekleme hatasē 

(d) 
Ñ 0.05 ºrnekleme hatasē 

(d) 
Ñ 0.10 ºrnekleme hatasē 

(d) 

p=0.5 

q=0.5 

p=0.8 

q= 0.2 

p=0.3 

q=0.7 

p=0.5 

q=0.5 

p=0.8 

q= 0.2 

p=0.3 

q=0.7 

p=0.5 

q=0.5 

p=0.8 

q= 0.2 

p=0.3 

q=0.7 

100 92 87 90 80 71 77 49 38 45 

500 341 289 321 217 165 196 81 55 70 

750 441 358 409 254 185 226 85 57 73 

1000 516 406 473 278 198 244 88 58 75  

2500 748 537 660 333 224 286 93 60 78 

5000 880 601 760 357 234 303 94 61 79 

10000 964 639 823 370 240 313 95 61 80 

25000 1023 665 865 378 244 319 96 61 80 

50000 1045 674 881 381 245 321 96 61 81 

100000 1056 678 888 383 245 322 96 61 81 

1000000 1066 682 896 384 246 323 96 61 81 

100 

milyon 

1067 683 896 384 245 323 96 61 81 

Kaynak: Yazēcēoĵlu ve Erdoĵan, 2004, s.50 

Araĸtērmanēn evrenini yukarēda zikredilen 8 bºlgede ikamet eden ve 18 yaĸ ¿st¿ olan 

bireyler oluĸturmaktadēr. Sºz konusu evrenimizin alt bºlgeleri ve daraltēlmēĸ olarak n¿fus 

bilgileri aĸaĵēdaki tabloda yer almaktadēr. 2010 ADNKS verilerinden hareketle evrenin 

toplam n¿fusu yaklaĸēk 74033 olarak tahmin edilmiĸtir. Yukarēdaki tabloda ºrneklem 

b¿y¿kl¿kleri ile ilgili olarak Ñ 0,03 hata payē sēnēr olarak alēndēĵēnda 1050 rakamēnēn ¿zeri 

olarak gºr¿lmektedir. Ancak araĸtērma ekibimiz bu rakamēn kullandēĵēmēz bazē temel 

ºrnekleme standartlarēnēn altēnda kalmasē nedeniyle nihai ºrneklem adedini 1580 olarak 

belirlemiĸtir. 

Tablo 3. ¥rneklem Daĵēlēmlarē 

Lokasyon Bºlge 
Toplam N¿fus 

(Daraltēlmēĸ) 
¥rneklem 

¥rneklem Ķ­indeki 

Oran 

1. Ķĵneada-Demirkºy  Sislioba ,Ķĵneada 

Limankºy, Beĵendik, 

Sivriler, Hamdibey 

Kºy¿, Avcēlar, Kof­az 

    

 

    5359 

 

 

180  

 

 

%11,4 

2. Kēyēkºy Mevkii:  Kēyēkºy,Aksicim, 

Balkaya, Hamidiye 

   3324 150* % 9,6 

3. Saray Mevkii:  

 

Bah­ekºy, Kastro,    3650 180 % 11,4 

4. ķarkºy Mevkii:  M¿refte, Eriklice, 

Gazikºy, Hoĸkºy, 

U­makdere, G¿zelkºy 

 

  6272 

 

 

 

210* 
 

% 13,2 
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5. Saros Mevkii:  Enez, Erikli, 

Mecidiye, Sazlēdere, 

Sultani­e 

7909 220* % 14 

6. Edirne Mevkii:  Edirne, Uzunkºpr¿, 

Babaeski, L¿leburgaz, 

Meri­, Alpullu 

 435300 

(25000) 

 

340* 
 

% 21,4 

7. Tekirdaĵ Mevkii:  Tekirdaĵ, Marmara 

Ereĵlisi 

163028 

(12500) 

300* % 19 

8. Kērklareli mevkii  

 

10.000   

Toplam 74033 74033 1580        

Araĸtērmada coĵrafik kota uygulamasē yapēlmēĸtēr. Yukarēdaki tabloda  yer alan 8 

turizm bºlgesinin farklē sorun ve beklentileri olabileceĵi gºz ºn¿ne alēnarak ºrneklemde  her 

bir bºlgenin n¿fusu oranēnda  temsili saĵlanmēĸtēr. 

2.1.3. Veri Toplama Aracēnēn Geliĸtirilmesi ve Uygulanmasē (GPS/GPRS) 

Araĸtērmanēn amacē ­er­evesinde, yapēlacak anket ­alēĸmalarē i­in  ºncelikle geniĸ bir 

literat¿r taramasē ger­ekleĸtirilmiĸtir. Benzer araĸtērmalardan elde edilen sorulardan ve bu 

araĸtērmanēn danēĸmanlēĵēnēn yapan Boĵazi­i ¦niversitesi Turizm Ķĸletmeciliĵi Bºl¿m¿ 

ºĵretim ¿yelerinden Sayēn Maria ALVAREZ ve diĵer ­alēĸma arkadaĸlarēnēn saĵladēĵē anket 

formlarē yardēmēyla oluĸturulmuĸtur.  

Uygulama s¿resi 20-25 dakika olan anket formunda; 

1. Kota sorusu: 1 adet 

2. Kiĸisel-Demografik bilgiler: 8 soru  

3. Yºre halkē ile ilgili beklenti ve tespitleri kapsayan 10 soru, ancak dallanma sorularē ile 

birlikte toplam 36 soru ĸeklinde yer almēĸtēr. 

Bu araĸtērmada deneklerle y¿z y¿ze gºr¿ĸerek anket uygulanmasē saĵlanmēĸtēr.  Anket 

uygulamasē IPad II tablet bilgisayarlar yardēmēyla yapēlmēĸtēr. Anket yaptēran ajans 

yetkililerinin verilen web adresi ile GPS kodundan anketºrlerin harita ¿zerinde hangi 

konumda anket yaptēklarē online olarak izlenmesi saĵlanmēĸtēr. Uygulamada IPad II bilgisayar 

sisteminin kullanēlmasē sahanēn firmamēz tarafēndan ilgili kriterlerin saĵlanabilmesinin 

kontrol¿ i­in son derece ºnemlidir. Araĸtērmanēn yanlēĸsēz olarak data editi-giriĸi de bu 

sistemle m¿mk¿n olmaktadēr. Ayrēca araĸtērma s¿resinin kēsalmasē da, raporun erken teslim 

edilmesini saĵlamakta bºylece verilerde tespit edilen bilgilerin stratejik deĵeri de korunmuĸ 

olmaktadēr. 
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2.1.4. Veri Analizinde Kullanēlan Ķstatistiksel Teknikler  

Araĸtērmada toplanan anket cevaplarē uzman elemanlarēmēz tarafēndan data 

editi yapēldēktan sonra SPSS for Windows 19.0 programē kullanēlarak analiz 

edilmiĸtir. 

Analiz yºntemleri olarak; sonu­larēn y¿zdesel daĵēlēmlarēnē gºsteren 

grafikler verilerek, ardēnda demografik ºzelliklerle ­apraz deĵerlendirmelerin 

yapēldēĵē analizler yer almēĸtēr. Ayrēca kategorik sorularla demografik ºzellikler 

arasēnda ­ok boyutlu ºl­ekleme analizi uygulanmēĸtēr. 

2.1.5.  ¢ok Boyutlu ¥l­ekleme Analizi (MDS) 

Sorulara verilen cevaplarēn arasēndaki iliĸkilerden yola ­ēkēlarak ifadelerin 

algēlanmasēna gºre profil ­ēkartēlmaktadēr. ¢ok boyutlu ºrnekleme analizi ile farklē ifadelerin 

algēlanma konumlarēnēn haritasē hazērlanabilmektedir.(B¿lb¿l ve diĵerleri, 2007, s.149) 

Koordinat sisteminde her ­eyrekte yer alan ifadelerin birlikte ele alēnēp 

deĵerlendirilmesi m¿mk¿nd¿r.(B¿lb¿l ve diĵerleri, 2007, s.151)  

MDS analizi sonucunda; ­ok boyutlu uzaydaki ger­ek ĸekil ile indirgenmiĸ boyutlu 

uzayda kestirilen ĸekil arasēndaki farklēlēĵēn bir ifadesi olan stres katsayēsē aĸaĵēdaki gibi 

yorumlanēr. 

Tablo 4.  Kruskal Wallis Stres Katsayēsē 

Deĵer Aralēĵē Yorumu 

Sk Ó 0,20 Zayēf uyum 

Sk =0,10 Orta uyum 

Sk =0,05 Ķyi uyum 

Sk =0,00 Tam ya da m¿kemmel uyum 

Kaynak: Sinan Ara­lē ve diĵerleri, T¿rkiyeôde beĸeri 

kalkēnmēĸlēĵēn coĵrafi daĵēlēmēnēn ­ok deĵiĸkenli istatistiksel 

tekniklerle incelenmesi, http:// www. 

iibf.ogu.edu.tr/kongre/bildirileri, s.27 

2.1.6. ¥l­eklerin G¿venilirlik ve Ķ­ Tutarlēlēk ¥l­¿t¿ Deĵerleri 

Bir araĸtērmada kullanēlan ºl­eĵin ge­erlilik ve g¿venilirliĵi araĸtērma 

sonu­larē a­ēsēndan ºnemlidir. Bir ºl­ek kullanēlmadan ºnce g¿venilirlik ve 

ge­erlilik a­ēsēndan sēnanmalēdēr. Bir ºl­eĵin g¿venilirliĵi o ºl­eĵin farklē 

zamanlarda aynē ºrnekleme uygulandēĵē durumda aynē sonu­larē verme derecesini 
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gºstermektedir. Bu anlamda g¿venilirlik, bir deĵiĸkeni ºl­mek i­in sorulan 

sorularēn ne derecede bilin­li olarak cevaplandēĵēnēn bir gºstergesidir.(¥zdoĵan ve 

T¿z¿n, 2007, s.644) Bu araĸtērmada, G¿venilirlik analizi yapēlērken Cronbach's 

Alpha modeli kullanēlmēĸtēr. Cronbach's Alpha sorular arasē korelasyona baĵlē 

uyum deĵeridir. Cronbach's Alpha deĵeri faktºr altēndaki sorularēn Toplamdaki 

g¿venilirlik seviyesini gºstermektedir. Cronbach's Alpha deĵerinin 0,70 ve ¿st¿ 

olduĵu durumlarda ºl­eĵin g¿venilir olduĵu kabul edilir. Ancak, soru sayēsē az 

olduĵunda bu sēnēr 0,60 deĵeri ve ¿st¿ olarak kabul edilebilir. 

                      Tablo 5. Cronbachôs Alpha Deĵerleri Ķ­in Bir Sēnēflama
 

Cronbachôs Alpha Yorumu 

0,80-1.00 Arasē Y¿ksek G¿venilirlik 

0,60-0,80 Arasē Olduk­a g¿venilir 

0,40-0,60 Arasē G¿venilirlik d¿ĸ¿k 

0,40 dan aĸaĵēsē G¿venilir deĵil 

Kaynak: Kalaycē ķeref óSPSS Uygulamalē ¢ok 

Deĵiĸkenli Ķstatistik Teknikleriô, 2006, s.405 

Anket ­alēĸmasēnēn Ķstanbul ayaĵēnda uygulanan anket formunda likert ºl­eĵi ĸeklinde 

yer alan toplamda 30 maddeden oluĸan 9, 10, 11, 12, 13. sorulardan cronbahcôs alpha deĵeri 

0,95 olarak hesaplanmēĸtēr. Bu deĵer ñy¿ksek g¿venilirlikò seviyesine tekab¿l etmektedir 

Bir ºl­eĵin ge­erliliĵi ise o ºl­eĵin ºl­mek istediĵi deĵiĸkeni ne derece 

ºl­t¿ĵ¿ne iliĸkindir. Ge­erlilik testinin g¿venilirlik testinde olduĵu gibi dayandēĵē 

belli bir katsayē yoktur. Bu nedenle ge­erlilik testi kuramsal analizlerle 

yapēlmaktadēr. Bu araĸtērmanēn ge­erlilik testi pivot analizlerle tespit edilmiĸtir. 

Online olarak elimize ulaĸan sonu­lardan ilk 100 anket ¿zerinde yapēlan taslak 

analizlerde sorularēn algēlanmasēnda bir problem yaĸanmadēĵē gºr¿lm¿ĸt¿r. Ancak 

tespit edilen 4 soruda bazē deneklerde algē d¿ĸ¿kl¿ĵ¿ gºr¿lm¿ĸ ve bunun sebebinin 

de sorularda deĵil anketºrlerin soruyu okurken yanlēĸ a­ēklama yapmasēnda olduĵu 

anlaĸēlmēĸtēr. Bu sorularda yapēlmasē gerekli a­ēklamalar anketºre online olarak 

gºnderilmiĸ ve sonu­lar tekrar izlenmiĸtir. Devam eden anketlerde sorunun ortadan 

kalktēĵē anlaĸēldēĵēndan anketºrlere anket bitene kadar herhangi bir m¿dahale 

yapēlmamēĸtēr. 
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2.1.7. Araĸtērmanēn S¿resi 

Araĸtērmanēn saha uygulamasēna 2012 yēlē ocak-ĸubat-mart aylarēnda gºr¿len aĸērē kar 

yaĵēĸē nedeniyle birka­ kez ara verilmek zorunda kalēnmēĸtēr. ¥zellikle Ķstanbul 

uygulamasēnda tahmin edilenden daha fazla ara vermeler yaĸanmēĸtēr. 

Araĸtērmanēn anket hazērlēk safhasē toplamda 15 g¿n s¿r¿ĸt¿r. Saha uygulamasē ise 

yaĸanan duraksamalarla birlikte toplam 65 g¿n olmuĸtur. Analiz ve raporlama s¿reci ise 20 

g¿nde tamamlanmēĸtēr.  

2.1.8. Araĸtērmanēn Kadrosu 

Proje Danēĸmanlarē 

Do­. Dr. Azad OSMANLI  

Proje Koordinatºr¿: 

Selman Minga 

Ķlhan Altun 

Saha Koordinatºrleri: 

Ķbrahim Geysoĵlu 

Merve Dur 

Furkan Cansēz 

Veri Analiz Ekibi  

Recep Minga Uzman Ķstatistik­i 

Alp Aydēnlē Yºnetim ï Organizasyon Uzmanē 

Eda Ermaĵan Uzman Psikolog 

Zeynep Yēldēz Analist 
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TRAKYA Y¥RE HALKI ANKETĶ BULGULARI  

3.1.¥rneklemin Demografik ¥zellikleri 

 

ķekil 1. Anket Yapēlan Lokasyonlar 

Trakya bºlgesinde yapēlan araĸtērmamēz sekiz ayrē yerleĸim biriminde 

ger­ekleĸtirilmiĸtir. Anket katēlēmcēlarē Edirne (%20), Tekirdaĵ (%17), Kērklareli (%10), 

Saroz (%13), ķarkºy (%13), Ķĵneada-Demirkºy (%10), Saray (%9) ve Kēyēkºy (%8)ôdendir. 

Katēlēmcēlarēn ­oĵunluĵunun %20 oranē ile Edirneôden olduĵu gºr¿lmektedir. 

 

ķekil 2. Cinsiyet Daĵēlēmlarē 

Araĸtērmaya katēlanlarē cinsiyet kategorisinde ele aldēĵēmēzda, %68 ­oĵunluĵu 

erkektir. Katēlēmcēlarēn %32ôsinin ise kadēn olduĵu gºr¿lmektedir. 
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ķekil 3. Medeni Durumlarē 

Medeni durumlarē a­ēsēndan katēlēmcē gruba baktēĵēmēzda bekar ve evli olanlarēn 

yaklaĸēk oranlarda olduĵu gºzlenmektedir. Ancak evli olduĵunu belirten katēlēmcēlarēn %57 

oranē ile bekar katēlēmcēlardan (%43) fazla olduĵu da dikkat ­ekmektedir.  

 

ķekil 4. Evli Ailelerin ¢ocuk Sayēlarē 

Evli olduĵunu belirten katēlēmcēlarēn sahip olduklarē ­ocuk sayēlarē sorulmuĸ ve elde 

edilen sonu­lara gºre ­ocuĵu olmadēĵēnē belirtenlerle 1-2 ­ocuk sahibi olduĵunu belirten aynē 

oranlarda olduĵu gºr¿lm¿ĸt¿r. Ayrēca bu iki grupta yer alan katēlēmcēlarēn sayēsē %43,6 

oranēyla diĵer gruplara gºre daha fazladēr.  
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ķekil 5. Yaĸ Daĵēlēmlarē 

Araĸtērmamēza katēlan bireylerin yaĸ daĵēlēmlarēna bakēldēĵēnda ise deĵerlendirmeye 

alēnan yaĸ kategorilerinin yaklaĸēk oranlarda olduĵu gºr¿lmektedir.  Bunun beraberinde anket 

sonu­larēna gºre en y¿ksek oranēn %18,2 ile 23-27 yaĸ grubuna; en d¿ĸ¿k oranēn ise %9 ile 

33-37 yaĸ grubuna ait olduĵu gºze ­arpmaktadēr. 

 

ķekil 6. Meslek Durumlarē 

Meslek durumlarēna gºre katēlēmcē oranlarēna baktēĵēmēzda bireylerin ­oĵunluĵunun 

esnaf (%25,8) ve iĸ­i (%18,4) olduĵu gºr¿lm¿ĸt¿r. Diĵer oranlar ise ºĵrenci (%11,3), iĸsiz 

(%10,3), emekli (%9,1), memur (%6,7), ev hanēmē (%4,3) ve ­ift­i (%4,2) gruplarēnda 

daĵēlēm gºstermektedir. 
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ķekil 7. Mal Varlēklarē 

Katēlēmcēlarēn sahip olduklarē mal varlēklarēna iliĸkin verdikleri cevaplara gºre 

oranlarēn ev, tarla, iĸ yeri, arsa, yazlēk, motorlu taĸēt ve hayvan olmak ¿zere gruplara 

ayrēldēklarē gºr¿lmektedir. Bu gruplar i­inde en d¿ĸ¿k oranlar motorlu taĸēt ve hayvan 

gruplarēndadēr.  Yine sonu­lara gºre katēlēmcēlarēn %45,6ôsē ev sahibidir.  

 

ķekil 8. Eĵitim Durumlarē 

Araĸtērmaya katēlan bireylerin eĵitim seviyelerine baktēĵēmēzda ise katēlēmcēlarēn 

%1,1ôinin y¿ksek lisans ve %0,1ôinin doktora mezunu olduĵunu gºrmekteyiz.  Bu iki 

gruptaki katēlēmcēlarēn oranlarē b¿t¿n gruplar arasēnda en d¿ĸ¿k oranlara sahiptir.  
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Katēlēmcēlarēn %23,4ô¿ ilkokul ve altē; %16,7ôsi ortaokul; %34,1ôi lise; %6,5ôi 

y¿ksekokul ve %18,1ôi ¿niversite mezunu olduĵunu belirtmiĸtir. Bu sonu­lara gºre 

katēlēmcēlarēn ­oĵunun %34,1 ile lise mezunu olduĵunu sºyleyebilmekteyiz.  

 

ķekil 9. Gelir D¿zeyleri 

Gelir d¿zeylerine iliĸkin anket cevaplarē ele alēndēĵēnda ise katēlēmcēlarēn yaklaĸēk 

yarēsēnēn (%47,6) 0-1000 TL aralēĵēnda aylēk geliri olduĵunu gºrmekteyiz. Bu grubu %34,2 

oranēnda 1001-2000 TL aralēĵēnda aylēk geliri olduĵunu belirten katēlēmcē grup takip 

etmektedir.  

Sonu­lara gºre en d¿ĸ¿k oran 4001 TL ve ¿zeri aylēk geliri olduĵunu belirten gruba 

aittir. 
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3.2. Bºlgede Turizme Bakēĸ 

 

ķekil 10. Turizm ile Ķlgili yapēlan Ķĸler 

Araĸtērma kapsamēnda Trakya bºlgesinde turizm ile ilgili yapēlan iĸlerin hangi 

alanlarda toplandēĵē belirlenmek istenmiĸ ve dikkat ­ekici sonu­lar elde edilmiĸtir.  

Katēlēmcēlarēn %84,2ôsinin turizmle ilgili herhangi bir iĸle uĵraĸmadēĵē ºĵrenilmiĸtir. 

Turizmle ilgili bir iĸ yaptēĵēnē belirten katēlēmcēlarēn ­oĵunun (%7) yiyecek-i­ecek, restoran 

iĸletmesiyle uĵraĸtēĵē dikkat ­ekmektedir.   

 

ķekil 11. Ailede Turizm Sektºr¿nde ¢alēĸanlar Var mē? 
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Katēlēmcē bireylerin %19ôu ailesinde turizm sektºr¿nde ­alēĸan bir birey olduĵunu 

belirtirken %81 ile katēlēmcēlarēn b¿y¿k ­oĵunluĵunun ailesinde turizm sektºr¿nde ­alēĸan bir 

birey olmadēĵēnē belirtmiĸtir.  

 

ķekil 12. Turistlerle Karĸēlaĸma Durumlarē ile Turistlere Karĸē Tutumlarē 

Araĸtērmaya katēlan bireylerin %17,5ôi turistlerle hi­ karĸēlaĸmadēklarēnē 

belirtmiĸlerdir. Turistlerle karĸēlaĸtēklarēnē belirten katēlēmcēlar ise turistlere karĸē tutumlarēnē 

belirtmiĸlerdir.  

Turistlerle karĸēlaĸtēklarēnē belirtenlerin %30,2ôsi ñturistler adres, yol sorarsa 

cevaplēyorumò  cevabēnē vermiĸtir. ķekil 12ôde yer aldēĵē ¿zere bu gruptaki bireylerin oranē 

diĵer gruplarla karĸēlaĸtērēldēĵēnda daha y¿ksektir. Katēlēmcēlar tarafēndan sergilenen diĵer 

tutumlara baktēĵēmēzda ise katēlēmcēlarēn %23,3ô¿n¿n ñturistleri gºr¿yorum, ama hi­ 

konuĸmuyorumò, %19,2ôsinin ñiĸim gereĵi turistlerle iletiĸim i­indeyimò, %10ôunun 

ñturistlerle sēk sēk sohbet ediyorumò cevabēnē verdikleri gºr¿lmektedir.  
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¢ǳǊƛǎǘƭŜǊƛ ƎǀǊǸȅƻǊǳƳ ŀƳŀ Ƙƛœ 
ƪƻƴǳǒƳǳȅƻǊǳƳ

¢ǳǊƛǎǘƭŜǊ ŀŘǊŜǎΣ ȅƻƭ ǎƻǊŀǊǎŀ ŎŜǾŀǇƭƤȅƻǊǳƳ
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ķekil 13. Bºlgede Turizmin Geliĸmesi Ķsteniyor mu? 

ķekil 13ôdeki anket sonu­larēna bakēldēĵēnda %98 oranēnda Trakya bºlgesindeki 

bireylerin hemen hemen hepsinin bºlgedeki turizmin geliĸmesini istediĵini gºrmekteyiz.  

Ancak belirtilen bu sonu­la yukarēdaki sonu­larē birlikte ele aldēĵēmēzda ­eliĸkili tutumlar 

dikkat ­ekmektedir.  

Bºlge halkēnēn ­oĵunluĵu turizmle ilgili bir iĸle uĵraĸmadēĵē, az sayēda katēlēmcēnēn 

ailesinde turizmle ilgilenen bir bireyin olduĵu sonu­larēnē elde etmiĸtik. Bunun beraberinde 

ķekil 12ôde yer aldēĵē ¿zere dikkate deĵer oranda katēlēmcēnēn turistlerle aktif iliĸki kurduĵunu 

gºrmekteyiz. Bu baĵlamda Trakya bºlgesindeki bireylerin turizmin geliĸmesini istediklerini, 

ancak bu isteĵin ger­ekleĸmesi i­in s¿re­te aktif olarak yer almayē se­medikleri 

sºylenebilmektedir. 

 

ķekil 14. Bºlgede Ne Tip Turizm Olanaklarē Olabilir? 
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Bir bºlgenin ekonomik, turistik ve benzeri kalkēnma olanaklarēna iliĸkin en verimli 

bilgiler o bºlgenin halkēndan alēnabilecek cevaplarla saĵlanabilir. Bu doĵrultuda 

araĸtērmamēzda yer verdiĵimiz ve ķekil 14ôte belirtilen sonu­larēn ºnem arz ettiĵine 

inanmaktayēz. 

Araĸtērmamēza katēlan bireylerin cevap oranlarēna bakēldēĵēnda Trakya bºlgesinin 

k¿lt¿rel, deniz, yeme-i­me, doĵa, ĸarap ve doĵa sporlarē turizmi i­in elveriĸli olduĵu 

sºylenebilmektedir. Ancak b¿t¿n bu turizm tipleri arasēnda k¿lt¿rel turizmin daha elveriĸli 

olduĵu sonucuna varēlmēĸtēr.  

 

ķekil 15. Bºlgeye Hangi T¿r Turist Gruplarē Gelmelidir? 

Katēlēmcēlarēn bºlgeye gelecek turist gruplarēnēn t¿rlerine yºnelik cevaplarēna 

baktēĵēmēzda hem yerli hem yabancē turist (%48) ve sadece yerli turist (%45) oranlarēnēn 

­oĵunlukta olduĵu, ayrēca birbirlerine yakēn oranlarda olduĵu gºze ­arpmaktadēr. Ancak 

sonu­lar arasēnda en ­ok dikkat ­eken sonu­ sadece yabancē turistlerin gelmesine yºnelik 

cevap verenlerin oranēdēr. Katēlēmcēlarēn sadece %7ôsi sadece yabancē turist gelmelidir 

cevabēnē vermiĸtir.  

Bu baĵlamda, bºlge halkēnēn ­oĵunun turizmin geliĸmesine yºnelik talebi olmasēna 

raĵmen turizm alanēnda aktif olarak tutum ve davranēĸlarēn azlēĵē bºlge turizmine iliĸkin 

beklentilerin d¿ĸ¿k d¿zey tutulmasēna zemin hazērladēĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. Diĵer bir deyiĸle 

bºlge halkēnēn b¿y¿k ­oĵunluĵu s¿re­te aktif olarak yer almēĸ olsaydē turizme iliĸkin 

beklentiler daha y¿ksek tutulacak, yabancē turistlerin gelmesine yºnelik istekler daha y¿ksek 

olacaktēr. 

Yerli
45%

¸ŀōŀƴŎƤ
7%

Hem yerli, hem 
ȅŀōŀƴŎƤ

48%
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ķekil 16. Bºlgede Turizmin Geliĸmesine Bºlge Halkē Ne ķekilde Katēlmayē D¿ĸ¿n¿r? 

Yukarēda belirtilenlerin beraberinde bºlge halkēnēn turizmin geliĸmesine yºnelik 

olarak aktif katēlēmlarēna iliĸkin kendilerinden beklentileri olduklarēnē gºrmekteyiz. 

Araĸtērmamēzda yer verdiĵimiz katēlēm alanlarē i­erisinde en y¿ksek oranēn (%20) ñyiyecek 

i­ecek sektºr¿nde ­alēĸmakò alanēnda olduĵu dikkat ­ekmektedir. Ķkinci sērada yer alan alanēn 

%18,1 oranla ñturizm alanēnda kendim bir iĸ kurmakò olduĵu gºr¿lmektedir.  ñHediyelik eĸya 

yapēmē ve satēĸēò, ñkonaklama sektºr¿ò, ñevimi veya arazimi turizm ama­lē kullanmakò ve 

ñturistlere rehberlik yapmakò alanlarēna iliĸkin katēlēmcē tercihlerinin ise yaklaĸēk oranlarda 

olduĵu saptanmēĸtēr. 
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ķekil 17.Trakyaôda Turizmin Geliĸmesi Ķle Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri ï 1 

Katēlēmcēlarēn Trakyaôda bºlge turizminin geliĸmesine iliĸkin algēlarē arasēnda hem 

olumlu hem de olumsuz d¿ĸ¿ncelerinin mevcut olduĵu belirlenmiĸtir. Ancak ķekil 17ôde 

belirtildiĵi ¿zere olumlu d¿ĸ¿ncelere yºnelik katēlēmēn daha ­ok olduĵu gºr¿lebilmektedir.  

Katēlēmcēlarēn bºlge turizmindeki geliĸimin bºlgeye olan yatērēmē arttēracaĵēna, doĵal 

tarihi ve k¿lt¿rel varlēklarēn korunmasēna yardēmcē olacaĵēna ve iĸ imkanlarē arttēracaĵēna 

inandēĵē ve buna baĵlē olarak da bu ifadelere verilen katēlēm cevabēnēn daha ­ok olduĵu dikkat 

­ekmektedir. Bunun beraberinde katēlēmcēlarēn turizmdeki geliĸimin ahlaki ve manevi 

deĵerlere zarar vereceĵi d¿ĸ¿ncesine katēlmadēklarē saptanmēĸtēr.   

Genel olarak ele alēndēĵēnda katēlēmcēlarēn olumlu algēlara sahip olmasēnēn bºlge 

turizminin geliĸimi i­in ºnemli bir adēm olduĵu d¿ĸ¿n¿lmektedir. Ayrēca bu sonucun ºnceki 

tablolarda bahsedildiĵi ¿zere bºlge halkēnēn turizmin geliĸmesine yºnelik isteĵiyle paralellik 

gºsterdiĵi ve her iki sonucun baĵlamsal olarak birbirini desteklediĵi d¿ĸ¿n¿lmektedir. 

KatƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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ķekil 18.Trakyaôda Turizmin Geliĸmesi Ķle Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri ï 2 

Katēlēmcēlarēn turizmdeki geliĸimin ñturizmin yerel halkēn gelirinde artēĸ saĵlayacaĵēò 

ve yerel k¿lt¿r mirasēnēn tanētēlmasēnē saĵlayacaĵēò d¿ĸ¿ncelerine katēldēklarē gºr¿lmektedir. 

Bunun beraberinde, katēlēmcēlarēn turizmdeki geliĸmelerin yerel k¿lt¿r¿ deĵiĸtireceĵi, 

turizmin ­evre ¿zerinde olumsuz etkiler yaratacaĵē ve turizme baĵlē olarak kalabalēk 

artacaĵēndan hayatēn zorlaĸacaĵē yºn¿nde kararsēz kaldēklarēnē gºrmekteyiz. Ancak belirtilen 

ifadelere iliĸkin kararsēzlēk hali diĵer bir anlamda katēlēmcēlarēn, istenile d¿zeyde 

aktifleĸmemiĸ bºlge turizmine karĸē herhangi bir olumsuz ºnyargēya sahip olmadēklarēnē bize 

gºstermektedir. Bu noktada kararsēzlēk hallerinin olumlu bir tutum ­er­evesinde 

deĵerlendirmenin yanlēĸ olmayacaĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. 

Sonu­ olarak, ķekil 18ôde yer alan kategoriler ­er­evesinde Trakya bºlge turizminin 

geliĸimi ile ilgili halkēn ifadelerine baktēĵēmēzda ekonomik ve k¿lt¿rel geliĸim alanlarēnda 

olumlu algēlara sahip olduklarē gºr¿lmektedir. 

 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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ķekil 19.Trakyaôda Turizmin Geliĸmesi Ķle Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri ï 3 

Anket sonu­larēna gºre, Trakya bºlge halkēnēn, turizmin bºlgedeki diĵer iĸ kollarēnē 

geliĸtireceĵine, turizmin genel olarak yaĸam kalitesini arttēracaĵēna, yºredeki altyapēnēn 

iyileĸmesine neden olacaĵēna, bºlge halkēndan ­ok yatērēmcēlara ekonomik fayda 

saĵlayacaĵēna ve farklē insanlarē tanēma ve k¿lt¿rleri ºĵrenme fērsatē sunacaĵēna inandēklarē 

ve bu yºnde katēlēm gºsterdikleri dikkat ­ekmektedir. Bunun beraberinde, katēlēmcēlarēn, 

turizmin bºlgedeki su­ iĸleme oranēnē arttēracaĵē ve halka a­ēk alanlarda insan sayēsēnēn 

artmasēna neden olarak yerel halkē hayatēnēn zorlaĸacaĵē yºn¿ndeki olumsuz d¿ĸ¿ncelere 

karĸē katēlmamakla kararsēzlēk arasēnda kalmēĸ olduklarē gºr¿lmektedir. Sosyal deĵiĸimlerin 

sºz konusu olduĵu alanlarda, mevcut olmayan, deneyimlenmemiĸ bir duruma yºnelik 

belirtilen bu t¿r ifadelerin olumlu tutum olarak ele alēnabilmesi de m¿mk¿n olacaktēr. Bu 

baĵlamda, sonu­ta bºlge halkēnēn turizmin geliĸmesiyle beraber ekonomik ve k¿lt¿rel refah 

seviyelerinin de artacaĵēna olan inan­larēnēn y¿ksek olduĵunu sºylemek de yanlēĸ 

olmayacaktēr. 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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ķekil 20.Yaĸa Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesi Ķle Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri - 1 

Araĸtērmaya katēlan bireylerin yaĸ seviyelerinin bºlge turizminin geliĸmesi ile ilgili 

d¿ĸ¿ncelere katēlēm dereceleri ¿zerindeki etkilerine baktēĵēmēzda her bir kategorinin yaĸ 

gruplarēna gºre kendi i­erisinde belirgin sapmalar gºstermediĵi dikkat ­ekmektedir.  

Turizmdeki geliĸimin ahlaki ve manevi deĵerlere zarar vereceĵi ifadesine b¿t¿n yaĸ 

gruplarēndaki katēlēmcēlar katēlmadēĵēnē; hayatē pahalēlaĸtēracaĵē d¿ĸ¿ncesine ise kararsēz 

kaldēklarēnē ifade etmiĸlerdir. Bu kategorilere verilen cevaplarda kayda deĵer sapmalar 

gºzlenmemiĸtir.  

Bºlge turizmindeki geliĸimin iĸ imkanlarēnē arttēracaĵē, doĵal ve tarihi k¿lt¿rel 

varlēklarēn korunmasēna yardēmcē olacaĵē ve bºlgeye olan yatērēmlarē arttēracaĵē 

d¿ĸ¿ncelerinde ise b¿t¿n yaĸ gruplarēndaki bireylerin hemfikir olduĵu ve katēlēyorum cevabēnē 

verdikleri dikkat ­ekmektedir.  

Bu baĵlamda, genel deĵerlendirmede yaĸ gruplarēndaki farklēlēĵēn katēlēm dereceleri 

¿zerinde belirgin etkileri sahip olmadēĵē, kategoriler bazēnda deĵiĸiklik gºzlenmediĵi; ancak 

diĵer tablo sonu­larēnda yer aldēĵē ¿zere turizmdeki geliĸime b¿t¿n yaĸ gruplarēnca olumlu 

yaklaĸēldēĵē sºylenebilmektedir. 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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ķekil 21.Yaĸa Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesi Ķle Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri ï 2 

Katēlēmcēlarēn yaĸ gruplarēnēn diĵer kategorilere yºnelik katēlēm dereceleri arasēndaki 

iliĸkiyi ele aldēĵēmēzda bir ºnceki tabloda yer verilen kategorilere gºre daha ­ok sapma 

gºsterdiĵi gºr¿lmektedir. Turizmdeki geliĸimin ­evre ¿zerinde olumsuz etkiler yaratacaĵē ve 

yerel k¿lt¿r¿ deĵiĸtireceĵi d¿ĸ¿ncelerinde b¿t¿n yaĸ gruplarēnca kararsēzlēk gºsterildiĵi 

saptanmēĸ olsa da yaĸ gruplarēna gºre ñkatēlmēyorumò ile ñkararsēzēmò ifadeleri arasēnda 

derece farklēlēklarē dikkat ­ekmektedir.  ¥rneĵin; yerel k¿lt¿r¿n deĵiĸeceĵi yºn¿ndeki 

d¿ĸ¿nceye 48 ve ¿zeri yaĸ grubundaki katēlēmcēlarēn diĵer gruplara gºre kararsēzlēk ve katēlma 

tutumuna daha yakēn olduĵu gºr¿lmektedir. 38-42 yaĸ grubundaki katēlēmcēlar da diĵer iki 

gruba benzer cevaplar vermiĸtir. Ancak 37 ve altē yaĸ grubundaki bireylerin yerel k¿lt¿r¿n 

deĵiĸeceĵi d¿ĸ¿ncesine daha ­ok ñkatēlmēyorumòa yakēn derecede tutum sergiledikleri 

gºzlenmiĸtir.  

Benzer derece sapmalarēna ñkalabalēk artacaĵēndan hayat zorlaĸērò kategorisinde de 

rastlanēlmēĸtēr.  33-37 yaĸ grubundaki, 53 ve ¿zeri yaĸ grubundaki katēlēmcēlarēn diĵer 

gruplara oranla daha y¿ksek derecede ñkatēlēyorumò cevabēna yakēn tutum sergiledikleri 

gºr¿lmektedir.  Ancak diĵer yaĸ grubundaki bireyler kararsēzlēk durumunda yoĵunlaĸmēĸtēr. 

Bu baĵlamda belirtilen sapmalara dayanarak yaĸtaki artēĸla beraber turizmdeki geliĸimin 

olumsuz durumlara zemin hazērlayacaĵē yºn¿ndeki algēlarēn da artēĸ gºsterdiĵi 

sºylenebilmektedir.  

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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Turizmin yerel halkēn gelirinde artēĸ saĵlayacaĵē ve yerel k¿lt¿r mirasēmēzēn 

tanētēlmasēnda yararlē olacaĵē d¿ĸ¿ncelerine baktēĵēmēzda ise b¿t¿n yaĸ gruplarēndaki 

bireylerin aynē d¿ĸ¿nceye sahip olduĵu ve cevaplarēn ñkatēlēyorumòda yoĵunlaĸtēĵē 

saptanmēĸtēr. 

 

ķekil 22.Yaĸa Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesi Ķle Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri -3 

Turizmdeki geliĸimin bºlge halkēndan ­ok yatērēmcēlara ekonomik fayda saĵlayacaĵē, 

yºredeki altyapēnēn iyileĸmesini saĵlayacaĵē, bºlgedeki diĵer iĸ kollarēnē geliĸtireceĵi, farklē 

insanlarē tanēma ve k¿lt¿rleri ºĵrenme fērsatē sunacaĵē ve ayrēca genel olarak yaĸam kalitesini 

arttēracaĵē yºn¿ndeki d¿ĸ¿nceler kapsamēnda b¿t¿n yaĸ gruplarēnēn katēlēm d¿zeylerinin 

y¿ksek olduĵu belirlenmiĸtir. Yaĸ gruplarēna gºre katēlēm derecelerinde anlamlē sapmalarēn 

olmadēĵē saptanmēĸtēr. Buna karĸēlēk katēlēmcē cevaplarēnēn sapma gºsterdiĵi iki kategorinin 

varlēĵē da a­ēk­a gºr¿lmektedir. 

Turizmdeki geliĸimle beraber halka a­ēk alanlarda insan sayēsēnēn artacaĵē ve yerel 

halkēn hayatēnēn zorlaĸacaĵē noktasēnda hemen hemen b¿t¿n yaĸ gruplarēnca kararsēz kalēndēĵē 

saptanmēĸtēr. Ancak 27 ve altē yaĸ grubundaki katēlēmcēlarēn kararsēzlēk derecesi diĵer 

gruplara gºre daha y¿ksektir bu noktada gen­ katēlēmcēlarēn diĵer gruplara gºre belirtilen 

d¿ĸ¿nce ¿zerinde nispeten daha olumlu yaklaĸēm gºsterdiĵi sºylenebilmektedir. 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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En belirgin sapmalarēn olduĵu kategori ise bºlgede su­ iĸleme oranēnēn artacaĵē 

yºn¿ndeki d¿ĸ¿nceyi kapsamaktadēr. 48-52 yaĸ, 38-42, 18-22 yaĸ grubundaki bireylerin 

kararsēzlēk dereceleri diĵer gruplara gºre daha y¿ksekken, 23-37 yaĸ aralēĵēnda kalan 

katēlēmcēlarēn ñkatēlmēyorumò cevabēna daha yakēn tutum sergiledikleri gºzlenmektedir. 

Ancak, en dikkat ­eken sonu­ 43-47 yaĸ grubundaki katēlēmcēlarēn b¿t¿n katēlēmcēlar arasēnda 

ñkatēlmēyorumò cevabēna en yakēn tutum sergileyen grup olmasēdēr. 

 

ķekil 23. Gelir D¿zeyine Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesi Ķle Ķlgili Ķfadelere Katēlēm 

Dereceleri ï 1 

Gelir d¿zeylerindeki farklēlēĵēn katēlēm dereceleri ¿zerinde herhangi bir farklēlēk 

oluĸturup oluĸturmadēĵēna baktēĵēmēzda iki kategori haricinde sapmalara rastlanmamaktadēr. 

ķekil 23ôte gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere turizmdeki geliĸimin doĵal ve tarihi k¿lt¿rel varlēklarēn 

korunmasēna yardēmcē olacaĵē, bºlgeye olan yatērēmlarē arttēracaĵē, yerel k¿lt¿r mirasēmēzēn 

tanētēlmasēnē saĵlayacaĵē ve iĸ imkanlarē arttēracaĵē noktalarēnda gelir d¿zeyindeki farklēlēĵēn 

deĵiĸikliĵe sebep olmadēĵē ve b¿t¿n katēlēmcē cevaplarēnēn ñkatēlēyorumò cevabē ¿zerinde 

yoĵunlaĸtēĵē sonucuna varēlmēĸtēr. Buna karĸēn hayatēn pahalēlaĸacaĵē d¿ĸ¿ncesinde hemen 

hemen b¿t¿n gelir d¿zeyindeki bireylerin kararsēzlēk gºsterdiĵi gºr¿lse de 3001 TL ve ¿zeri 

aylēk geliri olanlarēn diĵerlerine gºre ñkatēlmēyorumò yºn¿nde daha ­ok sapma gºsterdiĵi 

gºzlenmiĸtir.  
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Ahlaki ve manevi deĵerlerin zarar gºreceĵi d¿ĸ¿ncesinde ise bireylerin ­oĵunluĵunun 

ñkatēlmēyorumòa yakēn tutum sergilediĵi gºr¿lmektedir. Ancak bu kategoride de sapma 

gºsteren grubun 4001 TL ve ¿zeri aylēk geliri olduĵunu belirtenlerdedir. Bu gruptaki 

bireylerin diĵer gruplardan farklē olarak ñkararsēzēmò cevabēna daha yakēn tutumda olduklarē 

sºylenebilmektedir.  

 

ķekil 24. Gelir D¿zeyine Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesi Ķle Ķlgili Ķfadelere Katēlēm 

Dereceleri - 2 

Turizmdeki geliĸimin farklē insanlarē tanēma ve k¿lt¿rleri ºĵrenme fērsatē saĵlayacaĵē 

ve turizmin yerel halkēn gelirinde artēĸ saĵlayacaĵē d¿ĸ¿ncelerine hemen hemen b¿t¿n 

katēlēmcēlar ñkatēlēyorumò  cevabē vermiĸtir. Sadece her iki kategori i­in de 3001 TL ve ¿zeri 

aylēk geliri olan katēlēmcēlarēn diĵerlerine oranlar ñkararsēzēmò yºn¿nde sapma gºsterdikleri 

saptanmēĸtēr. 

Geliĸimle beraber kalabalēk artacaĵēndan hayatēn zorlaĸacaĵē noktasēnda b¿t¿n 

katēlēmcēlarēn kararsēz kaldēĵēnē gºrmekteyiz. Ancak 2001-3000 TL aylēk geliri olanlarēn 

diĵerlerine gºre ñkatēlēyorumò yºn¿nde; 3001-4000 TL ¿zeri aylēk geliri olanlarēn da diĵer 

bireylere oranlar ñkatēlmēyorumò yºn¿nde sapma gºsterdikleri belirlenmiĸtir. Farklē insanlarē 

tanēma ve k¿lt¿rleri ºĵrenme fērsatē sunar d¿ĸ¿ncesine verilen cevaplara baktēĵēmēzda ise 

yoĵunluĵun ñkararsēzēmòla ñkatēlmēyorumò arasēnda olduĵu dikkat ­ekmektedir. ¥zellikle 
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1001-2000 TL ve 3001-4000 TL aylēk geliri olan katēlēmcēlarēn ñkatēlmēyorumò yºn¿nde 

tutum sergiledikleri sonucuna varēlmēĸtēr. Ancak diĵer deĵiĸkenleri ele aldēĵēmēz sonu­larda 

bu d¿ĸ¿nceye yºnelik tutumlarēn gelir d¿zeyi deĵiĸkenine gºre daha olumlu sonu­lar 

i­erdiĵini saptamēĸtēk. 

B¿t¿n gelir gruplarē karĸēlaĸtērēlarak bakēldēĵēnda en istikrarlē derecelerin ñyerel 

k¿lt¿r¿ deĵiĸtirirò kategorisinde olduĵu gºr¿lmektedir.  Hemen hemen t¿m gruplarca aynē 

derecelerin gºzlendiĵi bu kategori kapsamēnda katēlēmcēlarēn turizmdeki geliĸimin yerel 

k¿lt¿r¿ deĵiĸtireceĵi konusunda kararsēzlēk sergiledikleri saptanmēĸtēr. 

 

ķekil 25. Gelir D¿zeyine Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesi Ķle Ķlgili Ķfadelere Katēlēm 

Dereceleri - 3 

Turizmin geliĸmesiyle birlikte Trakya bºlgesindeki diĵer iĸ kollarēnēn geliĸeceĵine, 

altyapēnēn iyileĸeceĵine, bºlge halkēndan ­ok yatērēmcēlara ekonomik katkē saĵlayacaĵēna ve 

genel olarak yaĸam kalitesinin artacaĵēna b¿t¿n gelir grubundaki katēlēmcēlar tarafēndan 

ñkatēlēyorumò ifadesinin kullanēldēĵē dikkat ­ekmektedir. Alēnan bu cevaplar arasēnda sadece 

4001 TL ve ¿zeri aylēk geliri olan katēlēmcēlarēn cevaplarēnda bºlge halkēndan ­ok 

yatērēmcēlara ekonomik fayda saĵlayacaĵē noktasēnda ñkararsēzēmò yºn¿nde sapma gºr¿ld¿ĵ¿ 

belirlenmiĸtir. Buna karĸēn, b¿t¿n bu sonu­lar kapsamēnda bireylerin belirtilen d¿ĸ¿ncelere 

yºnelik olumlu tepkilere sahip olduĵu sºylenebilmektedir. 
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Halka a­ēk alanlarda insan sayēsēnēn artmasēna neden olarak yerel halkēn hayatēnēn 

zorlaĸacaĵē ve bºlgede su­ iĸleme oranēnēn artacaĵē olasēlēklarēna karĸē b¿t¿n katēlēmcēlar 

kararsēz olduklarēnē belirtmiĸlerdir.  Bu iki kategori arasēnda bºlgede su­ iĸleme oranēnēn 

artacaĵē d¿ĸ¿ncesine yºnelik verilen cevaplarēn derecelendirmede ñkatēlmēyorumò yºn¿nde 

kayma gºsterdiĵi dikkat ­ekmektedir. Her iki iteme ait derecelendirmeleri tekrar 

incelediĵimizde ise 2001-3000 TL aylēk geliri olanlarēn diĵer gelir gruplarēna gºre farklēlēk 

gºsterdiĵi ve ñkatēlmēyorumòa yakēn derecelere sahip olduĵu sonucuna varēlmēĸtēr. 

 

ķekil 26. Trakyaôda Turizmin Geliĸmesiyle Olabilecek Deĵiĸimlere Katēlēm Dereceleri ï 1 

Genel olarak b¿t¿n katēlēmcēlarēn bºlge turizminin geliĸmesiyle ortaya ­ēkabilecek 

deĵiĸimlere katēlēm d¿zeylerini ele aldēĵēmēzda bireylerin ekonomik kazan­ saĵlayacaklarēna 

yºnelik inan­larē olduĵu ve bu yºnde katēlēm gºsterdikleri belirlenmiĸtir. Ancak turizmle ilgili 

eĵitim programlarēna katēlmak istediklerini belirtenlerin oranē da geri kalan kategorilere 

nispeten y¿ksek olsa da  ñeko turizm, kērsal turizm, sakin turizm hakkēnda bilgi sahibiyimò ve 

ñbºlge turizmi geliĸtirme projelerinde aktif rol almak isterimò oranlarēnda olduĵu gibi 

katēlēmcē cevaplarēnēn ñkararsēzēmò ifadesinde yoĵunlaĸtēĵē dikkat ­ekmektedir.   

Bu baĵlamda ºnceki sonu­larla karĸēlaĸtērdēĵēmēzda turizmin geliĸmesi adēna ĸu anda 

bºlge halkēnēn az bir kēsmēnēn aktif olarak s¿re­te yer aldēĵēnē; ancak bºlge turizminin 
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geliĸmesiyle beraber halkēn ­oĵunluĵunun proje ve eĵitimlere katēlmak istediĵini, turizme 

iliĸkin bilgilendirilmeye ihtiya­larē olduĵunu sºyleyebilmekteyiz. 

 

ķekil 27. Trakyaôda Turizmin Geliĸmesiyle Olabilecek Deĵiĸimlere Katēlēm Dereceleri - 2 

Deĵiĸimlere katēlēm derecelerine iliĸkin diĵer ifadelere baktēĵēmēzda katēlēmcēlarēn 

hepsinin turist ­ekebilmek i­in devletin daha fazla tanētēm yapmasē gerektiĵine inandēklarēnē 

gºrmekteyiz. Daha ºnceki sonu­larēmēzla birlikte ele aldēĵēmēzda bºlge halkēnēn turizmin 

geliĸmesini istediĵini ve bu konuda aktif olarak sorumluluk almayē kabul ettiklerini; ancak 

devlet desteĵine de ihtiya­ duyduklarēnē sºylemek doĵru olacaktēr. 

Ayrēca elde edilen diĵer cevaplar bºlge halkēnēn turizmin geliĸmesine iliĸkin tutumlarē 

hakkēnda bize bilgi vermekte ve yukarēda belirtilen sonucumuzla paralellik gºstermektedir. 

Katēlēmcēlar bºlgelerinde olabilecek bºyle bir geliĸimden memnun olacaklarēnē, hatta gurur 

duyacaklarēnē belirtmiĸlerdir. Bu sonu­ ñ­ocuklarēnēn ve ailenin diĵer ¿yelerinin turizm 

sektºr¿nde ­alēĸmasēnē desteklerimò cevabēyla da paralellik sergilemektedir.  Geliĸimden 

memnun olan bºlge halkē aktif olarak s¿rece katēlmalarēnēn yanē sēra diĵer aile ¿yelerinin de 

sektºrde yer almalarēnē destekleyeceklerini sºylemiĸlerdir.  Bunun beraberinde, katēlēmcēlarēn 

turizm iĸletmelerinde i­ki i­ilmesinden rahatsēz olmayacaklarēnē belirtmeleri genel tutumu 

tamamlayēcē bir sonu­ olarak ele alēnabilmektedir. Diĵer bir deyiĸle b¿t¿n tutum sonu­larē 
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birlikte deĵerlendirildiĵinde bºlge halkēnēn turizmdeki geliĸime sēcak baktēklarē sºylemek 

doĵru olacaktēr. 

 

ķekil 28. Trakyaôda Turizmin Geliĸmesiyle Olabilecek Deĵiĸimlere Katēlēm Dereceleri - 3 

ķekil 28ôde belirtilen ifadelerin t¿m¿n¿n katēlēmcēlar tarafēndan yaklaĸēk oranda tercih 

edilmiĸ olduĵunu ve ifadelere yºnelik katēlēm derecelerinin y¿ksek oranda olduĵunu 

gºrmekteyiz.  

Ķfade i­erikleri ve katēlēmcēlarēn verdikleri cevaplarē gºz ºn¿nde bulundurduĵumuzda 

bºlge halkēnēn turizmin geliĸmesi ve planlanmasēnda mutlaka yerel halkēn yer almasēnēn, 

katēlēmēnēn gerekliliklerine inandēklarē; alandaki geliĸim i­in yeni turistik tesislerin 

yapēlmasēnē gerekli gºrd¿kleri ve bunun i­in de yerli yatērēmcēnēn yanē sēra yabancē 

yatērēmcēlarēn da desteklenmesi taraftarē olduklarē sºylenebilir.  
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ķekil 29. Yaĸa Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesiyle Yaĸanacak Deĵiĸimler Ķle Ķlgili Ķfadelere 

Katēlēm Dereceleri ï 1 

Turizmin geliĸmesiyle yaĸanacak deĵiĸimlere iliĸkin olarak turistlerin yaĸadēĵē yere 

gelmesinden, gezip gºrmesinden her yaĸ grubundan katēlēmcēnēn gurur duyduĵunu gºrmek 

tabloda yer alan en net sonu­larēmēzdan biridir. Sadece bu sonu­ ¿zerinden d¿ĸ¿nd¿ĵ¿m¿zde 

bile bºlge halkēnēn turizmin geliĸmesine yºnelik olarak 7ôden 70ôe herkesin g¿­l¿ bir 

motivasyona sahip olduĵunu sºylemek olasēdēr. 

Katēlēmcēlarēn verdikleri diĵer cevaplara baktēĵēmēzda ekonomik kazan­ 

saĵlayacaklarēna olan inan­la birlikte ­ocuklarēnēn ve ailenin diĵer ¿yelerinin turizm 

sektºr¿nde ­alēĸmalarēnē desteleyeceklerini belirtmeleri diĵer motivasyonel sonu­lar olarak 

karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Ancak tabloda gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere bu kategorilere verilen cevaplarda 

sapmalar gºze ­arpmaktadēr. 18-22 yaĸ aralēĵēnda ve 53 ve ¿zeri yaĸ grubundaki 

katēlēmcēlarēn ekonomik kazan­ saĵlayacaklarē konusunda kararsēzlēĵa daha yakēn tutumlar 

sergiledikleri dikkat ­ekmiĸtir. Her iki yaĸ grubunun geliĸimsel ºzellikleri gºz ºn¿nde 

bulundurulduĵunda ise ­ēkan sonucun beklendik bir sonu­ olduĵu sºylenebilir.  

Turizmle ilgili eĵitim programlarēna katēlmak isterim ve bºlgede turizmi geliĸtirme 

projelerinde aktif rol almak isterim ifadelerinde ise ñkararsēzēmò cevabēnēn yoĵunluk 

kazandēĵēnē gºrmekteyiz. Ancak yaĸ aralēklarē ­er­evesinde baktēĵēmēzda her iki ifade i­in de 
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42 ve altē yaĸ grubunda olan katēlēmcēlara ait derecelendirmelerin ñkatēlēyorumò yºn¿nde 

kayma gºsterdiĵi dikkat ­ekmektedir. Bu baĵlamda gen­lik ve erken yetiĸkinlik dºneminde 

olan bireylerin eĵitim ve projelere katēlēm isteklerinin diĵer gruplara gºre daha yoĵun 

olduĵunu sºyleyebilmekteyiz. 

Sonu­lar i­inden ñkatēlmēyorumòda yoĵunluk gºzlenen tek bir kategoriyle 

karĸēlaĸēlmēĸtēr. Hemen hemen b¿t¿n yaĸ grubundaki bireylerin eko turizm, kērsal turizm, 

sakin turizm hakkēnda bilgi sahibi olmadēklarē noktasēnda hemfikirdir. Bu sonuca dayanarak 

bºlge halkēna yºnelik planlanacak ve uygulanacak eĵitim ve bilgilendirme ­alēĸmalarēna 

ihtiya­ duyulmaktadēr. 

 

ķekil 30. Yaĸa Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesiyle Yaĸanacak Deĵiĸimler Ķle Ķlgili Ķfadelere 

Katēlēm Dereceleri ï 2 

ķekil 30ôda belirtildiĵi ¿zere b¿t¿n yaĸ gruplarēndaki bireylerin turist ­ekebilmek i­in 

devlet desteĵine ihtiya­ duyulduĵu ve daha fazla tanētēm yapēlmasē gerektiĵine inandēĵē; 

turizmin geliĸmesi i­in yeni turistik tesislerin yapēlmasēna olumlu baktēĵē; dēĸarēdan gelip 

yºrede yatērēm yapanlara destek verilmesi gerektiĵine inandēĵē ve turizmin geliĸiminde, 

planlanmasēnda yerel halkēn mutlaka katēlmasē gerektiĵini d¿ĸ¿nd¿ĵ¿ sonucuna varmak 

m¿mk¿nd¿r. Bunun beraberinde gruplar arasēnda sapmalar olsa da t¿m bireylerin turizm 

iĸletmelerinde i­ki i­ilmesinden rahatsēz olmadēĵēnē sºyleyebilmekteyiz.   
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ķekil 31.Gelir D¿zeyine Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesiyle Yaĸanacak Deĵiĸimler Ķle Ķlgili 

Ķfadelere Katēlēm Dereceleri ï 1 

Tabloda yer alan derecelendirmeler ­er­evesinde gelir d¿zeyinin ele alēnan ifadeler 

¿zerinde farklēlēĵa sebep olduĵunu sºylemek m¿mk¿n olacaktēr. ¥rneĵin; ñturizmle ilgili 

eĵitim programlarēna katēlmak isterimò, ñbºlgede turizmi geliĸtirme projelerinde aktif rol 

almak isterimò, ñeko turizm, kērsal turizm, sakin turizm hakkēnda bilgi sahibiyimò ifadelerine 

verilen cevaplar b¿t¿n gelir gruplarēnca ñkararsēzēmò etrafēnda toplanmēĸtēr. Ancak 3001 TL 

ve ¿zeri geliri olan bireylerin her ¿­ ifade i­in katēlma derecelerinde diĵer gruplara gºre artma 

olduĵu dikkat ­ekmektedir. Bunun beraberinde 2001 TL ve altē gelir grubundakilerin eko 

turizm ve diĵer turizm alanlarē hakkēnda bilgi sahibi olduklarē noktasēnda kararsēzlēk 

derecelerinin arttēĵē, diĵer bir deyiĸle katēlēm derecelerinin azaldēĵē gºzlenmektedir. Bu 

baĵlamda, sonu­lar doĵrultusunda gelir d¿zeyindeki artēĸēn turizmdeki geliĸime aktif olarak 

katēlma, eĵitim sahibi olma isteĵini de arttērdēĵēnē sºylemek doĵru olacaktēr. 

ñ¢ocuklarēmēn ve ailemin diĵer ¿yelerinin turizm sektºr¿nde ­alēĸmasēnē desteklerimò 

ve ñekonomik kazan­ saĵlayacaĵēmē d¿ĸ¿n¿yorumò ifadelerinde ise sapmalara raĵmen b¿t¿n 

gelir gruplarēnēn katēlēm derecelerinin y¿ksek olduĵu sonucuna varēlmēĸtēr. Ancak ekonomik 

kazan­ saĵlama noktasēnda 2001 TL ve ¿zeri geliri olan bireylerin katēlēm derecelerinin diĵer 

gruplara gºre artēĸ gºsterdiĵi belirlenirken; aynē gelir grubundaki bireylerin ­ocuklarēnē ve 
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aile bireylerinin turizm sektºr¿nde ­alēĸmalarēnē destekleme noktasēnda diĵerlerine gºre 

katēlēm derecelerinin azaldēĵē gºr¿lmektedir. 

 

ķekil 32.Gelir D¿zeyine Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesiyle Yaĸanacak Deĵiĸimler Ķle Ķlgili 

Ķfadelere Katēlēm Dereceleri ï 2 

ķekil 32ôden bir madde haricinde diĵer t¿m maddelere yºnelik katēlēm dereceleri 

¿zerinde bireylerin gelir farklēlēklarēnēn etki etmediĵini gºrmekteyiz. Hemen hemen b¿t¿n 

gelir grubundan bireyler turistlerin yaĸadēĵē yere gelmesinden gurur duyduĵu; turist 

­ekebilmek i­in devletin daha fazla tanētēm yapmasē gerektiĵi; yeni turistik tesislerin 

yapēlmasēna olumlu bakēldēĵē; dēĸarēdan gelen yatērēmcēlara destek verilmesi gerektiĵi ve 

turizmin geliĸiminde yerel halkēn kesinlikle yer almasē gerektiĵi konusunda hemfikir olduĵu, 

bu d¿ĸ¿nceleri desteklediĵi dikkat ­ekmektedir. 

Ancak b¿t¿n bireyler turizm iĸletmelerinde i­ki i­ilmesinden rahatsēz olmayacaĵēnē 

belirtse de 2001-3000 TL aylēk geliri olduĵunu belirtenlerin haricindeki diĵer gruplarēn 

ñkararsēzēmò cevabēna daha yakēn tutumda olduĵu gºr¿lmektedir. 
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ķekil 33. Cinsiyete Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesine Ne ķekilde Katēlmayē D¿ĸ¿n¿rler 

Araĸtērmamēzda katēlēmcēlarēn Trakyaôda turizmin geliĸmesine katēlēm ĸekillerini 

cinsiyet farklēlēklarē a­ēsēndan deĵerlendirdiĵimizde kadēn ve erkek katēlēmcēlarēn katēlēm 

ĸekillerine dair verdikleri cevaplarēn oranlarēnēn farklēlēk gºsterdiĵini fark edilmiĸtir. 

Kadēn katēlēmcēlar arasēnda en ­ok tercih edilen katēlēm ĸekli %21,9 ile ñturistlere 

rehberlik yapmakò olarak belirlenirken, erkek katēlēmcēlardaki en y¿ksek oran %22,4 ile 

ñyiyecek i­ecek sektºr¿nde ­alēĸmakò olarak belirlenmiĸtir. Bu oranlara bakēldēĵēnda 

kadēnlarēn daha biliĸsel aktivitelerde yer almayē tercih ettiĵi, erkeklerin ise ticari alana 

yºneldiĵi sºylenebilmektedir. 

Katēlēm ĸekillerine iliĸkin diĵer oranlar kadēnlarda %19,4 ñhediyelik eĸya yapēmē ve 

satēĸēnda ­alēĸmakò, %19,1 ñyiyecek i­ecek sektºr¿nde ­alēĸmakò, %16,6 ñturizm alanēnda 

kendim bir iĸ kurmakò, %14,1 ñkonaklama sektºr¿nde, otellerde ­alēĸmakò olarak 

saptanmēĸtēr. Kadēn katēlēmcēlardaki en d¿ĸ¿k oran ñevimi veya arazimi turizm ama­lē 

kullanmakò cevabēnda gºzlenmiĸtir. Erkek katēlēmcēlardaki diĵer oranlar ise %20,5 ñturizm 

alanēnda kendim bir iĸ kurmakò, %16,2 ñevimi veya arazimi turizm ama­lē kullanmakò, 

%12,5 ñturistlere rehberlik yapmakò, %12 ñkonaklama sektºr¿nde, otellerde ­alēĸmakò olarak 

saptanmēĸtēr. Erkeklerin en az tercih ettiĵi katēlēm ĸekli ise %9,7 ile ñhediyelik eĸya yapēmē ve 

satēĸēnda ­alēĸmakò olmuĸtur. Bu baĵlamda, erkeklerin kadēnlara oranla kendi iĸlerini 

kurmakla daha ­ok ilgilendikleri sºylenebilmektedir. 
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ķekil 34. Gelir D¿zeyine Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesine Ne ķekilde Katēlmayē 

D¿ĸ¿n¿rler 

Farklē gelir d¿zeylerinden kiĸilere, Trakyaôda turizmin geliĸmesine ne ĸekilde katkē 

yapmayē d¿ĸ¿neceklerini sorduĵumuzda aldēĵēmēz cevaplarēn yiyecek ve i­ecek sektºr¿nde 

­alēĸmak ¿zerine yoĵunlaĸtēĵēnē gºrmekteyiz. Yalnēzca 3001-4000 TL gelir d¿zeyinde olan 

katēlēmcēlarēn ­oĵunluĵu (%27,9) turizm alanēnda kendilerinin bir iĸ kurmak isteyeceklerini 

belirtirken aynē cevap diĵer gelir gruplarēnda ikinci tercih olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. 

Ayrēca 3000TL ve altē geliri olan kiĸiler turistlere rehberlik yapmaya daha sēcak bakarken 

daha y¿ksek gelirli kiĸilerin en az (%4,7) tercih ettiĵi belirttiĵi alanēn bu olduĵu sonucuna 

varēlmēĸtēr.  

4001 TL ve ¿zeri y¿ksek gelir grubunda karĸēlaĸēlan en ºnemli sonu­lardan bir tanesi 

de diĵer gelir gruplarēnda daha az oranda karĸēlaĸēlan ñ­iftliĵimi turistlerin meyve toplamasē, 

s¿t saĵmasē gibi faaliyetlere a­makò ifadesi burada diĵer gruplara gºre y¿ksek sayēlabilecek 

orandadēr.  
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ķekil 35. Eĵitim Seviyesine Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesine Ne ķekilde Katēlmayē 

D¿ĸ¿n¿rler 

Trakyaôda turizmin geliĸmesine ne ĸekilde katkēda bulunmayē istedikleri sorusuna 

katēlēmcēlarēmēzēn verdikleri cevaplarē eĵitim durumlarēna gºre incelediĵimizde eĵitim d¿zeyi 

y¿kseldik­e turist rehberliĵi yapma isteĵinin de arttēĵēnē gºrd¿k. Bu oran ilkokul ve altē 

eĵitim gºrm¿ĸ kiĸilerde %5,6 iken y¿ksek lisans yapmēĸ kiĸilerde %81,8 olarak karĸēmēza 

­ēkmēĸtēr. 

Araĸtērmada eĵitim d¿zeyi y¿kseldik­e ev ya da arazisini turizm ama­lē kullanma 

d¿ĸ¿ncesinin azalmasē da dikkat ­eken sonu­lardan biridir. Ķlkokul ve altē eĵitim 

seviyesindeki kiĸilerde %27,1 olan oranēn ¿niversite mezunlarēnda %5,5ôe d¿ĸt¿ĵ¿, y¿ksek 

lisans mezunlarē arasēnda ise hi­ (%0,0) tercih edilmediĵi gºr¿lm¿ĸt¿r. Aynē ĸekilde yiyecek 

ve i­ecek sektºr¿nde ­alēĸma d¿ĸ¿ncesinin de y¿ksek eĵitim d¿zeyinde daha az tercih edildiĵi 

belirlenmiĸtir. 

Y¿ksek lisans mezunlarēnca hi­ tercih edilmese de turizm alanēnda kendi iĸini kurma 

fikri, daha y¿ksek eĵitim d¿zeylerinde olan katēlēmcēlarēn daha sēcak baktēklarē bir tercih 

olarak karĸēmēza ­ēkmēĸtēr. Bu oran ilkokul ve altē eĵitim d¿zeylerinde %16,7 iken ¿niversite 

mezunlarēnda %24,1ôe y¿kseldiĵi gºzlenmiĸtir. 
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ķekil 36. Medeni Duruma Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesine Ne ķekilde Katēlmayē 

D¿ĸ¿n¿rler 

Araĸtērmamēzda yer alan bekar katēlēmcēlarēmēz Trakyaôda turizmin geliĸmesine turist 

rehberliĵi yapmak (%25,4) veya turizm alanēnda iĸ kurmak (%20,7) suretiyle katkēda 

bulunmayē d¿ĸ¿neceklerini belirtirken, evli katēlēmcēlarēmēzēn daha ­ok yiyecek ve i­ecek 

sektºr¿nde ­alēĸmayē (%22,4) ya da evlerini / arazilerini turizm ama­lē kullanmayē tercih 

ettikleri saptanmēĸtēr.  
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ķekil 37. Lokasyona Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesine Ne ķekilde Katēlmayē D¿ĸ¿n¿rler 

Trakya bºlgesinde farklē lokasyonlarda yaĸayan katēlēmcēlarēmēza Trakyaôda turizmin 

geliĸmesine ne ĸekilde katēlmayē d¿ĸ¿necekleri sorduĵumuzda farklēlēk gºzlenen sonu­lar 

elde edilmiĸtir.  

Sonu­larēmēza gºre, Ķĵneada-Demirkºy (%32,7), Saroz (%28,6) ve ķarkºyôde yiyecek 

i­ecek sektºr¿nde ­alēĸmak en tercih edilen katēlēm ĸekli olmuĸtur. Diĵer yerlerde daha d¿ĸ¿k 

oranlarda karĸēmēza ­ēkan evini veya arazisini turizm ama­lē kullanmak, Kēyēkºy (%24,6) ve 

ķarkºyôde (%19,7) en ­ok tercih edilen se­eneklerden biri olarak karĸēmēza ­ēkmēĸtēr.  

Turizm alanēnda kendi iĸini kurmak istediĵini sºyleyenler ise Saray (%27,1) ve 

Tekirdaĵôda (%23,1) ilk sērayē almēĸtēr.  
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ķekil 38. Mesleklere Gºre Trakyaôda Turizmin Geliĸmesine Ne ķekilde Katēlmayē D¿ĸ¿n¿rler 

Araĸtērmamēzda, meslek gruplarēndaki farklēlēĵēn kiĸilerin Trakyaôdaki turizmin 

geliĸmesine ne ĸekilde katkēda bulunmak isteyecekleri ¿zerinde etkisi olup olmadēĵēna 

bakēldēĵēnda ise deĵiĸkenlik arz eden sonu­lara ulaĸēlmēĸtēr. 

 Ev ya da arazisini turizm ama­lē kullanmak isteyeceĵini belirten (%35,3) emekli 

bireylerin, diĵer ºncelik sērasē %17,6 ile turistlere rehberlik yapmak; %15,3 ile turizm 

alanēnda kendi iĸini kurmayē tercih etmek olmuĸtur. Emekli bireylerle benzer olarak 

memurlarēn da ºnceliĵi %24,1 oranēnda ev ya da arazisini turizm ama­lē kullanmak olduĵu 

gºr¿lmektedir. Ancak memur olan katēlēmcēlarēn yine %24,1ôi turizm alanēnda kendi iĸlerini 

kurmak istediklerini belirtmiĸtir. Bu gruba ait ikinci y¿ksek oran ise %16,7 ile turistlere 

rehberlik yapmak yºn¿ndedir.   

Ev ya da arazisini turizm ama­lē kullanabileceĵini sºyleyen (%44,4) ­ift­ilerin 

turizmin geliĸmesine yºnelik bir diĵer ifadesi de ò­iftliĵini turistlerin meyve toplamasē, s¿t 

saĵmasē gibi faaliyetlere a­masēdēr.ò(%26,7). Diĵer se­enekleri ise kendilerine daha uzak 

bulmalarē sonu­lar arasēnda en tahmin edilesi sonu­ olarak yer almaktadēr.  

Ķĸ­i  (%38,5) ve esnafēn (%26) tercihinin ise yiyecek i­ecek sektºr¿nde ­alēĸmak 

yºn¿nde olduĵu gºr¿lm¿ĸt¿r. Diĵer meslek gruplarēnca fazla tercih edilmeyen hediyelik eĸya 
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yapēmē ve satēĸēnda ­alēĸmak ise ev hanēmlarē (%25,8) ve esnaflar (%21,5) tarafēndan 

beĵenilen bir katkē yºntemi olarak sonu­larēmēz arasēnda yer almaktadēr. 

 

ķekil 39. Turizm Ķle Ķlgili Ķĸ Yapanlara Gºre Trakyaôya Gelmesi Ķstenilen Turist Gruplarē Tipi 

Araĸtērmamēzda, sektºrde iĸ yapan kiĸilere Trakya bºlgesinde yerli turist mi yoksa 

yabancē turist mi gºrmek isteyeceklerini sorduĵumuzda oranlar arasēnda farklēlēklarla 

karĸēlaĸēlmēĸtēr.  

Hediyelik eĸya iĸletmesi sahiplerinin b¿y¿k ­oĵunluĵu (%74) yerli turist tercih 

ettiklerini belirtirken, konaklama/otel iĸletmesi alanēnda tercih %66,7 oranē ile hem yerli hem 

yabancē turistler yºn¿nde oldu. Sektºr¿n diĵer alanlarēnda daha dengeli bir daĵēlēm 

gºzlenirken ilgi ­eken detay ise sadece yabancē turist istediĵini sºyleyen iĸletmecilerin azlēĵē 

olmuĸtur. Konaklama/otel iĸletmesi alanēnda %0 olan bu oran, rehberlik veya seyahat 

acenteleri arasēnda %18,2ôye kadar ­ēkabilmektedir. Buradan yola ­ēkarak Trakya bºlgesinde 

turizm alanēnda faaliyet gºsteren kiĸilerin yabancē turistin gelmesine yºnelik isteklerinin az 

olduĵunu sºylemek m¿mk¿n olacaktēr. 
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ķekil 40. Lokasyona Gºre Trakyaôya Gelmesi Ķstenilen Turist Gruplarē Tipi 

Katēlēmcēlarēmēzēn ñTrakyaôya gelmesi istenilen turist gruplarēò sorumuza verdikleri 

cevaplar yaĸadēklarē yere gºre farklēlēklar gºstermektedir. 

Ķĵneada-Demirkºyôdeki katēlēmcēlarēmēz %96,6 oranēnda yerli turist gºrmek 

istediklerini sºylerken, Kērklareliônde soruyu yºnelttiĵimiz kiĸiler %90 oranēnda hem yerli 

hem yabancē turist gelmesini istediklerini belirtmiĸlerdir. Kēyēkºy (%58,6), Edirne (%65,9) ve 

Tekirdaĵôda (%50,2) yerli turistten yana olan tercih, Saray (%71,3), ķarkºy (%68,7) ve 

Sarozôda (%64,1) hem yerli hem yabancē turist tercihi olarak karĸēmēza ­ēkmēĸtēr. Oranlarēn 

daha y¿ksek olduĵu bu ¿­ bºlgenin diĵer bºlgelere oranla mevcut turizm oranēnēn daha yoĵun 

olmasē beklendik bir sonucun karĸēmēza ­ēkmasēna neden olmuĸtur.  

Ancak, genel sonu­lara baktēĵēmēzda sadece yabancē turist tercih ettiĵini sºyleyen 

kiĸilerin sayēsēnēn ­ok az olmasē dikkat ­ekmektedir.  Yabancē turist gºrmek istediklerini 

belirtenlerin oranē, Ķĵneada-Demirkºyôde %0,7 ile en d¿ĸ¿k durumda iken diĵer t¿m bºlgeler 

i­inde oranēn en y¿ksek olduĵu Tekirdaĵôda bile sonu­  %9,2 olarak karĸēmēza ­ēkmēĸtēr. Bu 

sebeple turizmin geliĸmesinde yabancē turistlerin de ºnemli bir yeri olduĵunu belirten 

bilgilendirme ­alēĸmalarēnēn yapēlmasē; geliĸim programlarēnēn yabancē turistleri de bºlgeye 

­ekecek ĸekilde hazērlanmasē yararlē olacak ve bºlge halkēnēn yabancē turistlere olan bakēĸ 

a­ēsēnda olumlu deĵiĸikliklere sebep olacaktēr.  
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ķekil 41. Turizm Ķle Ķlgili Ķĸ Yapanlar Trakyaônēn Hangi Tip Turizme Uygun Olduĵunu 

D¿ĸ¿n¿rler 

Turizm alanēnda iĸ yapan kiĸilere yºnelttiĵimiz Trakyaônēn hangi tip turizme uygun 

olduĵu sorumuza aldēĵēmēz yanētlar beklenebileceĵi ¿zere iĸ yapēlan alana gºre deĵiĸiklik 

gºstermektedir.  

Rehberlik/seyahat acenteliĵi yapanlar (%24,6) ile hediyelik eĸya iĸletmecileri (%30,8) 

bºlgenin k¿lt¿rel turizme uygun olduĵunu sºylerken; restoran iĸletmecileri yeme i­me 

turizmini (%23,6) otel iĸletmecileri ise deniz turizmini (%25) cevaplarēyla ilk sēraya 

koymuĸlardēr. Katēlēmcēlarēn t¿m¿ bºlgenin doĵa turizmine uygun olduĵunu (%12,0 ila 

%21,1) d¿ĸ¿nmelerine raĵmen doĵa sporlarē turizmi en az verilen cevap olarak karĸēmēza 

­ēkmēĸtēr. 
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ķekil 42. Hangi Bºlgeler Trakyaônēn Hangi Tip Turizme Uygun Olduĵunu D¿ĸ¿n¿rler 

Trakyaônēn hangi tip turizme uygun olduĵu sorumuza verilen cevaplarē bºlgelere gºre 

incelediĵimizde karĸēmēza ­ēkan sonu­lar ­eĸitlilik arz etmektedir. 

 ķarkºy (%45,5) ve Kēyēkºy (%42,0) bºlgenin en ­ok deniz turizmine yatkēn olduĵunu 

d¿ĸ¿n¿rken, Edirne (%1,3) ve deniz kenarēnda yer almasēna raĵmen Ķĵneada (%1,7) deniz 

turizmini en son d¿ĸ¿nen yerler olmuĸtur.  

Selimiye Camii gibi tarihi ve k¿lt¿rel pek ­ok eseri barēndēran Edirneôde ise yaygēn 

olan gºr¿ĸ (%40,6), bºlgenin k¿lt¿r turizmine daha uygun olduĵu yºn¿ndedir. Saroz (%30,1) 

ve Ķĵneada-Demirkºy (%26,2) de k¿lt¿rel turizmi ºn sēralarda gºsterirken, ķarkºy (%2,6) 

k¿lt¿r turizmini son sēraya yerleĸtiren bºlge olmuĸtur.  

Kērklareliônde ilk sērada olan (%22,8) ĸarap turizminin, ĸarabē ¿nl¿ olan ķarkºyôde 

(%28,9) de ilk sēralarda yer almasē beklendik bir sonu­ olarak karĸēmēza ­ēkmēĸtēr. Trakyaôyē 

ĸarap turizmine uygun bulmayan (%0,7) ile doĵa sporlarēnē ilk sēraya koyan (%27,3) bºlge ise 

Ķĵneada ï Demirkºy olmuĸtur. 
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3.3. Anket Yapēlan Lokasyonlarēn Ayrēntēlē Analizleri 

 

3.3.1. Ķĵneada ï Demirkºy   

 

 

ķekil 43. Ailede Turizm Sektºr¿nde ¢alēĸan Var mē? 

Ķĵneada ï Demirkºy mevkilerini kapsayan yºrelerde, ailelerinde turizm sektºr¿nde 

­alēĸan katēlēmcēlar %14 oranēndadēr. Ailelerinde turizm sektºr¿nde ­alēĸanē bulunmayanlar 

fazla orandadēr. 

 

ķekil 44. Turistlerle Karĸēlaĸma Durumlarē ile Turistlere Karĸē Tutumlarē 
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Yºrede turistlerle hi­ karĸēlaĸmadēklarēnē belirten katēlēmcēlar yarēdan fazla orandadēr. 

Turistleri gºr¿p onlarla hi­ konuĸmayanlar ise ikinci olarak en fazladēr (%16). Bu yºrelerde 

toplamda %80 gibi bir oranda turistlerle ilgisi olmayan ­oĵunluk katēlēmcē olarak yer almēĸtēr.  

Olumlu olarak bakabileceĵimiz iĸimin gereĵi turistlerle iletiĸim i­indeyim gºr¿ĸ¿nde 

bulunanlar %10, turistlerle sēk sēk sohbet ediyorum ve adres, yol sorarsa cevaplēyorum 

diyenler %5 ile aynē orandadēr. Bu yºrelere yapēlacak olan uygun turizm ­alēĸmalarē ile yºre 

halkēnēn daha ­ok turistle karĸēlaĸmasē saĵlanabilirse olumlu bakēlan sonu­larēn daha fazla 

olacaĵē d¿ĸ¿n¿lebilir.  

 

ķekil 45. Bºlgelerinde Turizmin geliĸmesini Ķsterler mi? 

Ķĵneada ï Demirkºy lokasyonu katēlēmcēlarēnēn neredeyse tamamē bºlgelerinde 

turizmin geliĸmesini istemektedir. Bºlgede turizmin geliĸmesini istemeyen oran sadece 

%1ôdir. Bu istek de gºz ºn¿nde bulundurularak bºlgeye yapēlacak turizm yatērēmēna yºre 

halkēnēn da desteĵi saĵlanēlabilir. 
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ķekil 46. Yºrelerinde Gºrmek Ķstedikleri Turist Tipleri 

Yerli turist isteĵi, bu yºredeki katēlēmcēlarēn %96 gibi b¿y¿k bir ­oĵunluĵunun isteĵi 

olmuĸtur. Yabancē turistleri gºrmek isteyenler ise %1ôdir. Her iki tip turiste de sēcak bakanlar 

%3 oranēndadēr. 

 

 

ķekil 47. Bºlgede Turizmin Geliĸmesine Nasēl Katkēda Bulunmak Ķsterler? 

¥nceki grafiklerde gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere %99 gibi b¿y¿k bir ­oĵunluĵun turizmin 

geliĸmesini istediĵi yºrede; turizme yiyecek i­ecek sektºr¿nde ­alēĸarak katkē saĵlamak 

isteyenler %33 oranēnda yer almēĸtēr. Konaklama sektºr¿nde, otellerde ­alēĸmak isteyenler ise 

%21 oranēndadēr. Buradan baktēĵēmēzda turizmin geliĸmesine gºsterilen b¿y¿k isteklilik 
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burada birebir karĸēmēza ­ēkmamaktadēr. Yºre halkēnēn toplamda %54 ­oĵunluĵu turizm ile 

ilgili bir baĸka iĸte ­alēĸmak istemiĸtir. Bunlarēn dēĸēnda da turizm alanēnda kendisi iĸ kurmak 

isteyen ­oĵunluk %18ôdir. Oysa evi ya da arazisini turizm ama­lē kullanmak isteyenlerin 

oranē %10ôdur. ¥zellikle kērsal olarak nitelendirebileceĵimiz ve turistlere cazip gelebilecek 

bir yºre olan bºlgenin turizm ºzelliklerinin halka anlatēlmasē ve bilin­lendirilmesi daha 

bºlgede turizmin geliĸmesini saĵlayabilir. 

 

ķekil 48. Yºre Hangi Tip turizme Uygundur? 

Yºrelerinin doĵa turizmine uygun olduĵunu belirten katēlēmcēlar %27,3 ile en fazla 

orandadēr. T¿rkiyeônin dºrt koruma bºlgesinden biri olan Ķĵneada ve ona benzer diĵer 

yºrelerin halkē bu baĵlamda bºlge turizminin neye uygun olduklarēnēn bilincindedirler. 

Literat¿rce bilinen bir diĵer turizm ºĵesi olan k¿lt¿rel turizme uygunluk halk tarafēndan da 

ikinci olarak en fazla oranda belirtilmiĸtir. Doĵa sporlarē, bºlgeye halihazērda yapēlmasē 

d¿ĸ¿n¿len yatērēmlarē destekler ĸekilde ¿­¿nc¿ olarak en fazla orandadēr. Yeme ï i­me 

turizmi bir diĵer fazla sºylenen turizm tipidir. Bºlgenin bal, yabani meyveler, deniz ¿r¿nleri 

a­ēsēndan zengin olduklarē d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde bu sonu­ da beklenen bir ĸekilde yansēmēĸtēr. 

Deniz ve ĸarap turizmine uygun olduĵunu d¿ĸ¿nen katēlēmcēlar diĵerlerine gºre en az 

oranlarda katēlēmcē tarafēndan ºnerilmiĸtir. Burada deniz turizminin bu denli az oranda 

­ēkmasē dikkat ­ekilmesi gereken bir husustur ve sebeplerinin araĸtērēlmasē gerekmektedir. 
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ķekil 49. Yºrede Turizmin Geliĸmesi ile Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri 

Yºre halkē turizmin geliĸmesi ile ilgili kendilerine okunan ifadelere ­oĵunlukla 

ñkatēlēyorumò d¿zeyinde ifade vermiĸtir. ñBºlgedeki diĵer iĸ kollarēnē geliĸtirirò, ñyerel k¿lt¿r 

mirasēmēzēn tanētēlmasēnē saĵlarò ve ñiĸ imkanlarēmēzē artērērò ifadeleri diĵerlerine gºre en 

y¿ksek katēlēm puanlarēna sahiptir. 

ñAhlaki ve manevi deĵerlerimiz zarar gºr¿rò ve ñbºlgede su­ iĸleme oranēnē artērērò 

ifadeleri ñkatēlmēyorumò a ­ok yakēn puanlar almēĸtēr. Bu ifadelerin olumsuz ifadeler olduĵu 

dikkat edilirse halkēn turizmle ilgili bu ĸekilde kaygēlarēnēn olmadēklarē a­ēk­a gºr¿lebilir. 

ñKararsēzēmò d¿zeyine yakēn olan ñturizm ­evre ¿zerinde olumsuz etkiler yaratērò ve 

ñyerel k¿lt¿r¿ deĵiĸtirirò ifadeleri, bu konularda yºre halkēnēn kaygēlē olduĵu d¿ĸ¿n¿lebilir. 
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ķekil 50. Yºrede Turizmin Geliĸmesiyle Oluĸabilecek Deĵiĸikliklere Katēlēm Dereceleri 

Yºrede turizmin geliĸmesiyle oluĸabilecek deĵiĸikliklerden ñ­ocuklarēmēn ve ailemin 

diĵer ¿yelerinin turizm sektºr¿nde ­alēĸmasēnē desteklerimò, ñturistlerin yaĸadēĵēm yºreye 

gelip, gezip gºrmesinden gurur duyarēmò, ñturist ­ekebilmek i­in devletin daha fazla tanētēm 

yapmasē gerekirò ifadeleri ñkatēlēyorumò d¿zeyine en yakēn ifadelerdir. 

ñEko turizm, kērsal turizm, sakin turizm hakkēnda bilgi sahibiyimò ifadesi 

ñkararsēzēmò d¿zeyine yakēn olduĵundan halkēn bu konuda bilgi ve eĵitim almalarē gºr¿ĸ¿n¿ 

bizlere gºstermektedir. Bu d¿zeye en yakēn puanda olan ñbºlgede turizmi geliĸtirme 

projelerinde aktif rol almak isterimò ifadesi, diĵer sonu­larla birlikte deĵerlendirildiĵinde 

halkēn turizmin geliĸmesini y¿ksek oranda istemesi ancak bu konuda aktif rol alma 

ifadelerinde d¿ĸ¿k oranda katēlēm olmamasēnē a­ēklamaktadēr. Bu hususta yapēlacak 

bilgilendirme ­alēĸmalarē ºnem arz etmektedir. 

 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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ķekil 51. Ailede Turizm Sektºr¿nde ¢alēĸan Var mē? 

Kēyēkºy yºresi katēlēmcēlarēn ailelerinde turizm sektºr¿nde ­alēĸanlar, %9 oranēndadēr. 

Ailelerinde turizm sektºr¿nde ­alēĸan bulunmayanlar ise %91 gibi b¿y¿k bir ­oĵunluktadēr. 

 

ķekil 52. Turistlerle Karĸēlaĸma Durumlarē ile Turistlere Karĸē Tutumlarē 

Katēlēmcēlarēn %49 gibi b¿y¿k bir ­oĵunluĵu turistler adres, yol sorarsa 

cevaplamaktadērlar. Ķĸi gereĵi turistlerle iletiĸim i­inde olanlar ise %17 oranēndadēr. 

Turistlerle hi­ karĸēlaĸmayanlar %5 gibi bir oranda ve en azdēr. Diĵer sonu­larēn bu 

ifadeden daha fazla olmalarē bºlgenin hali hazērda turizm a­ēsēndan iyi bir seviyede olduĵunu 

gºstermektedir. 
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ķekil 53. Bºlgelerinde Turizmin geliĸmesini Ķsterler mi? 

Kēyēkºy yºresindeki katēlēmcēlarēn tamamēna yakēnē diĵer yºrelerde de olduĵu gibi 

turizmin geliĸmesini istemektedir. Turizmin geliĸmesini istemeyenler ise %3 oranēndadēr. 

 

ķekil 54. Yºrelerinde Gºrmek Ķstedikleri Turist Tipleri 

Yºre halkēnēn yarēdan fazla ­oĵunluĵu yerli turisti benimsemektedir. Hem yerli hem 

yabancē turisti de gºrmek isteyenler ise %40 oranēndadēr. Sadece yabancē turist gºrmek 

isteyenlerin oranē da %1ôdir. 

TǎǘŜǊƛƳ
97%

TǎǘŜƳŜƳ
3%

Yerli
59%

¸ŀōŀƴŎƤ
1%

Hem yerli, hem 
ȅŀōŀƴŎƤ

40%



Trakya Turizm Potansiyeli Araĸtērmasē 

55 
Trakya Kalkĕnma Ajansĕ, 2012 

 

ķekil 55. Bºlgede Turizmin Geliĸmesine Nasēl Katkēda Bulunmak Ķsterler? 

Evini ya da arazisini turizm ama­lē kullanarak turizmin geliĸmesine katkēda bulunmak 

Kēyēkºyl¿ler en fazla orandadēr. Bu yºrede birebir katkēda bulunmak isteyenlerin varlēĵē, 

bºlgeye yapēlacak yatērēmlarēn ne derece ºnemli ve benimsenecek olduĵunun gºstermesi 

a­ēsēndan sevindiricidir. Buradan hareketle yºre halkēnēn turizm ile birebir ilgilendikleri 

sonucu ortaya ­ēkmaktadēr. Yine birebir katkē olarak sayēlabilecek ­iftliĵini turistlerin eyve 

toplamasē, s¿t saĵmasē gibi faaliyetlere a­mak isteyenlerin oranē da %13ôt¿r. Diĵer yºrelerin 

sonu­larēna gºre bu sonu­ dikkat ekicidir. 

 

ķekil 56. Yºre Hangi Tip turizme Uygundur? 

Kēyēkºyl¿lerôe gºre bºlge, en fazla Deniz turizmine uygundur. Eĸsiz denizi ve deniz 

manzarasē olan bºlgenin bu ºzelliĵinin yºre halkē tarafēndan da benimsenmesi, halkēn 
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turizmle birebir olduĵunun bir baĸka gºstergesidir. Diĵer sonu­lara kēyaslandēĵēnda deniz 

turizmi halk tarafēndan neredeyse iki kat fazla oranda dile getirilmiĸtir. 

K¿lt¿rel turizme uygunluk, katēlēmcēlarēn %22,1ôinin gºr¿ĸ¿d¿r. Ķ­erisinde surlar, 

manastērlarē barēndēran, meĸhur bir kalesi olan Kēyēkºy bu turizm tipi i­in de eĸsiz bir yerdir. 

Diĵer Trakya yºreleri gibi Kēyēkºyôde de eĸsiz bir doĵa vardēr ve yºre halkēnēn 

%18,6ôsē bu tip turizmin geliĸmesine uygun olduĵu kanaatindedir.  

 

ķekil 57. Yºrede Turizmin Geliĸmesi ile Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri 

Yºrede turizmin geliĸmesiyle, sadece ñahlaki ve manevi deĵerlerin zarar gºreceĵine 

katēlmayanlar vardēr. Bunun da ters soru mantēĵēyla sorulmuĸ olduĵu d¿ĸ¿n¿l¿rse olumlu bir 

sonu­ ortaya ­ēkmēĸ olacaktēr.  

ñYerel k¿lt¿r¿ deĵiĸtirirò ve ñòhayatē pahalaĸtērērò gºr¿ĸ¿ yºre halkēnēn daha ­ok 

ñkararsēzò kaldēklarē ifadeler olmuĸtur. Bu hususlarda yºre halkēnēn bilgilendirilmesi, turizmi 

bu denli benimseyen yºre halkē i­in yararlē olacaktēr. 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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Diĵer olumlu ifadelere yºre halkē ñkatēlēyorumò seviyelerinde yanēt vermiĸtir. Bu 

sonu­larla yºre halkēnēn ifadelere tam bilin­li olarak dikkatli bir ĸekilde cevap verdikleri 

gºr¿lmektedir. Bu sonu­ dahi, yºre halkēnēn turizme ciddi olarak baktēĵēnēn bir gºstergesi 

olarak gºr¿lebilir. 

 

ķekil 58. Yºrede Turizmin Geliĸmesiyle Oluĸabilecek Deĵiĸikliklere Katēlēm Dereceleri 

Kēyēkºyôde yaĸayan katēlēmcēlar ñturist ­ekebilmek i­in devletin daha fazla tanētēm 

yapmasē gerekirò, ñturizmin geliĸmesi i­in yeni turizm tesisleri yapēlmasēna olumlu 

bakēyorumò ifadeleri ile en ºnemli bir ifade olan ñturistlerin yaĸadēĵēm yºreye gelip, gezip 

gºrmesinden gurur duyarēmò ifadesine tam ñkatēlēyorumò d¿zeyinde deĵerlendirmiĸtir.  

Burada en dikkat ­ekici olan ñeko turizm, kērsal turizm, sakin turizm hakkēnda bilgi 

sahibiyimò ifadesine ñkararsēzēmò d¿zeyinde gºr¿ĸ bildiren katēlēmcēlardēr. Bu sonu­la yºre 

halkē, bu konu hakkēnda bilgi sahibi olmadēklarēnē a­ēk­a belirtmiĸ olmaktadērlar. 

 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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3.3.2. Saray 

 

ķekil 59. Ailede Turizm Sektºr¿nde ¢alēĸan Var mē? 

Saray bºlgesinde katēlēmcēlarēn %19 ­oĵunluĵunun ailelerinde turizm sektºr¿nde 

­alēĸanlar bulunmaktadēr. Ailelerinde turizm sektºr¿nde ­alēĸmayanlar ise %81 oranēndadēr. 

 

ķekil 60. Turistlerle Karĸēlaĸma Durumlarē ile Turistlere Karĸē Tutumlarē 

Katēlēmcēlarēn %35 ­oĵunluĵu turistlerle adres, yol sorarsa cevaplayarak az da olsa 

iletiĸim i­inde olduklarēnē ifade etmiĸlerdir. Turistleri gºr¿p onlarla hi­ konuĸmayanlar ise 

ikinci olarak en fazla orandadēr. Aynē oranda bir diĵer ­oĵunluk da iĸi gereĵi turistlerle 

iletiĸim i­inde olanlardēr. Turistlerle hi­ karĸēlaĸmadēklarēnē belirtenler %18 oranēnda iken 

turistlerle sēk sēk sohbet edenlerin oranē %5ôdir. 
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ķekil 61. Bºlgelerinde Turizmin geliĸmesini Ķsterler mi? 

Bºlgelerinde turizmin geliĸmesine olumlu yanēt verenlerin oranē %98 gibi b¿y¿k bir 

­oĵunluktur. Olumsuz gºr¿ĸ bildirenler ise yalnēzca %2 oranēndadēr. 

 

ķekil 62. Yºrelerinde Gºrmek Ķstedikleri Turist Tipleri 

Saray bºlgesi katēlēmcēlarēnēn %71ôi yºrelerinde hem yerli hem yabancē turistleri de 

gºrmek istemektedirler. Bºlge halkē i­in ºnemli, olan turistin gelmesidir. Sadece yerli turist 

gºrmek isteyenler %21, sadece yabancē turist gºrmek isteyenler ise %8 oranēndadēr. 
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ķekil 63. Bºlgede Turizmin Geliĸmesine Nasēl Katkēda Bulunmak Ķsterler? 

Turizm alanēnda bir iĸ kurarak turizme katkēda bulunmak, bºlge sakinlerinin 

%27ôsinin gºr¿ĸ¿d¿r. Yiyecek i­ecek sektºr¿nde ­alēĸmanēn kendileri i­in uygun olacaĵēnē 

d¿ĸ¿nenler %21, hediyelik eĸya yapēmē ve satēĸēnda ­alēĸmak isteyenler ise %18 oranēndadēr. 

¢iftliklerini turistlerin meyve toplamasē, s¿t saĵmasē gibi faaliyetlere a­mak isteyenler ise %6 

ile en az orandadēr. 

 

ķekil 64. Yºre Hangi Tip turizme Uygundur? 

Saray bºlgesi, ºl­ekte belirtilen t¿m her bir turizm tipinin de %10ôun ¿zerinde olmasē 

ile bºlge halkēna gºre her bir turizm tipine uygunluk gºstermektedir. Ķ­lerinde en fazla 

katēlēmcē tarafēndan desteklenen turizm tipleri ise doĵa turizmi (%24,8), k¿lt¿rel turizm 

(%22,5) ve deniz turizmidir (%18,2). 

¸ƛȅŜŎŜƪ ƛœŜŎŜƪ 
ǎŜƪǘǀǊǸƴŘŜ 
œŀƭƤǒƳŀƪ

21%

Konaklama 
ǎŜƪǘǀǊǸƴŘŜΣ 

otellerde 
œŀƭƤǒƳŀƪ

9%

IŜŘƛȅŜƭƛƪ Ŝǒȅŀ 
ȅŀǇƤƳƤ ǾŜ 

ǎŀǘƤǒƤƴŘŀ œŀƭƤǒƳŀƪ
18%

Turistlere 
rehberlik yapmak

8%

¢ǳǊƛȊƳ ŀƭŀƴƤƴŘŀ 
ƪŜƴŘƛƳ ōƛǊ ƛǒ 

kurmak
27%

Evimi veya 
arazimi turizm 
ŀƳŀœƭƤ ƪǳƭƭŀƴƳŀƪ

12%

4ƛŦǘƭƛƐƛƳƛ 
turistlerin meyve 
ǘƻǇƭŀƳŀǎƤΣ ǎǸǘ 
ǎŀƐƳŀǎƤ Ǝƛōƛ 
faaliyetlere 
ŀœƳŀƪ

6%

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

25,0

24,8
22,5

18,2

12,4 11,6
10,5



Trakya Turizm Potansiyeli Araĸtērmasē 

61 
Trakya Kalkĕnma Ajansĕ, 2012 

 

 

ķekil 65. Yºrede Turizmin Geliĸmesi ile Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri 

Saray yºresinde turizmin geliĸmesi ile ilgili sºylenilen olumsuz ifadelere yºre halkē 

ñkatēlmēyorumò d¿zeyinde gºr¿ĸ bildirerek, bºlgelerinde turizmin geliĸmesinin kendileri 

a­ēsēndan bir olumsuz yanēnēn olmadēĵēnē net bir ĸekilde ifade etmiĸlerdir. 

Dikkat ­ekici olarak ñbºlge halkēndan daha ­ok yatērēmcēlara ekonomik fayda saĵlarò 

ifadesi 2,55 puanē ile ñkatēlēyorum ï kararsēzēmò d¿zeyi arasēnda kalmēĸtēr. Bu ifade ile konu 

hakkēnda bir soru iĸaretlerinin olduĵunu belirtmiĸ ve konuya dikkat ­ekmiĸlerdir. Diĵer 

olumlu ifadeler ­oĵunlukla ñkatēlēyorumò dizeyine yakēn puanlarda seyretmektedir. 
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ķekil 66. Yºrede Turizmin Geliĸmesiyle Oluĸabilecek Deĵiĸikliklere Katēlēm Dereceleri 

ñBºlgede turizm geliĸtirme projelerinde aktif rol almak isterimò, ñeko turizm, kērsal 

turizm, sakin turizm hakkēnda bilgi sahibiyimò ve ñturizm ile ilgili eĵitimlere katēlmak 

isterimò ifadelerine yºre halkēnēn ñkararsēzēmò d¿zeyinde katēlmalarē dikkat ­ekicidir. Bu 

noktada kafa karēĸēklēĵēnēn giderilerek yºre halkē ile birlikte ­alēĸma yapmanēn ºnemi ve 

yararē anlatēlērsa fayda turizmin geliĸmesine katkē saĵlanēlmēĸ olacaktēr. 

Diĵer olumlu ifadeleri yºre halkē b¿y¿k ­oĵunlukta ñkatēlēyorumò d¿zeyinde gºr¿ĸ 

bildirerek turizmin geliĸmesiyle oluĸabilecek deĵiĸimlere katēlēmlarēnēn olumlu olduĵunu 

gºr¿ĸ¿n¿ bizlere yansētmēĸtēr.  
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3.3.2. ķarkºy 

 

ķekil 67. Ailede Turizm Sektºr¿nde ¢alēĸan Var mē? 

ķarkºyôde ailede turizm sektºr¿nde ­alēĸan %13 oranēnda bir grup sºz konusu iken, 

ailesinde turizm sektºr¿nde ­alēĸmayan %87ôlik bir oran sºz konusudur. Ancak burada ĸunu 

da belirtmek gerekir ki turizm sektºr¿nde direkt olmasa da dolaylē olarak bu sektºrde 

sayēlabilecek baĸka iĸ kollarēnda da ­alēĸanlar sºz konusudur. ¥rneĵin yerel bakkal ya da 

manav yerine gºre turizm sektºr¿nde sayēlabilir. 

 

ķekil 68. Turistlerle Karĸēlaĸma Durumlarē ile Turistlere Karĸē Tutumlarē 

Katēlēmcēlarēn %34ôlik ­oĵunluĵu turistlerle adres, yol sorarsa cevaplayarak az da olsa 

iletiĸim kurmaktadēr. Turistlerle sēk sēk sohbet edenler ikinci grup olarak %27 oranē ile 

karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Ķĸi gereĵi turistlerle iletiĸim i­erisinde olanlar ise  %17 oranē ile temsil 
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edilmektedir. Turistleri gºr¿p onlarla hi­ konuĸmayanlar ise  %12ôlik bir grup 

oluĸturmaktadēr. Turistlerle hi­ karĸēlaĸmadēklarēnē belirtenler ise en az oranda  %10ôluk bir 

pay ile yerini almēĸtēr.   Turistlerle bir ĸekilde iletiĸim kurabilenlerin oranē %78 gibi y¿ksek 

bir oranda ger­ekleĸtiĵi gºr¿lmektedir. Bu da ķarkºyôde turistlerin yerel halk tarafēndan 

benimsendiĵini ve duyarlē olunduĵunu gºstermesi a­ēsēndan ºnemli bir gºstergedir. 

 

ķekil 69. Bºlgelerinde Turizmin geliĸmesini Ķsterler mi? 

ķarkºy sakinlerinden % 3ôl¿k ­ok k¿­¿k bir kesim turizmin yºrede geliĸmesine karĸē 

­ēkarken, % 97 gibi ­ok b¿y¿k bir oranda ise yºrede turizmin geliĸmesini isteme yºn¿nde 

gºr¿ĸ bildirmiĸlerdir. ķarkºyôde turizmin geliĸmesi adēna yapēlacak olan olasē yatērēmlarēn 

sahiplenilmesi a­ēsēndan bu sonucu son derce ºnemli bulmaktayēz. 
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ķekil 70. Yºrelerinde Gºrmek Ķstedikleri Turist Tipleri 

ķarkºy halkē turist ­eĸidi tercihi olarak % 8 yabancē, % 23 yerli , % 69 ise hem erli 

hem yabancē turist olarak kullanmēĸtēr. Trakya halkēnda genel eĵilimde yerli turist tercihi fazla 

iken ķarkºyôde turist ayrēmē ­ok fazla belirgin deĵildir. Turizm geliĸmesi i­in yapēlacak 

yatērēmlarda hem yerli hem yabancē turistler i­in yatērēm yapēlmasē gereklidir. 

 

ķekil 71. Bºlgede Turizmin Geliĸmesine Nasēl Katkēda Bulunmak Ķsterler? 

ķarkºyôde turizm ama­lē olarak yapēlacak faaliyetlere katēlēm alanē sorulduĵunda %24 

oranē ile en fazla yiyecek-i­ecek sektºr¿nde ­alēĸma dikkat ­ekmektedir. %20 oranēnda evimi 

veya arazimi turizm ama­lē kullanma, %17 turizm alanēnda kendi iĸ kurma, %16 Konaklama 

sektºr¿nde otellerde ­alēĸma, %9 ­iftliĵimi turistlerin meyve toplamasē, s¿t saĵmasē gibi 
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faaliyetlere a­ma, %8 oranēnda hediyelik eĸya yapēmē ve satēĸēnda ­alēĸma ve %6 oranēnda 

turistlere rehberlik yapma tercihleri katēlēmcēlarēmēz tarafēndan ifade edilmektedir. 

 

ķekil 72. Yºre Hangi Tip turizme Uygundur? 

ķarkºyôden anketimize katēlanlar en y¿ksek oranda olmak ¿zere %45,5 ile Deniz 

turizmi tercih edilmektedir.  ķarap turizmi ise deniz turizminden sonra %28,9 oranē ile ikinci 

sērada tercih edilmiĸtir. Doĵa sporlarē %15,3 ile doĵa turizmi %4,6 ile, yeme-i­me %3,1 ile 

tercih edilirken K¿lt¿rel turizm sadece %2,6 oranēnda tercih edilmiĸtir.  
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ķekil 73. Yºrede Turizmin Geliĸmesi ile Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri 

Yºrede turizmin geliĸmesi ile ilgili yºre halkēna yansēmasē m¿mk¿n geliĸmelere 

ķarkºy halkēnēn katēlēm derecesi incelendiĵinde;  en y¿ksek katēlēm puanēna sahip maddelerin 

ñBºlgede diĵer iĸ kollarēnē geliĸtirirò, ñGenel olarak yaĸam kalitemizi arttērērò, ñyºrede 

altyapēnēn iyileĸmesine yardēmcē olurò, ñ farklē insanlarē tanēma ve k¿lt¿rleri ºĵrenme imk©nē 

olurò, ñturizm yerel halkēn gelirinde artēĸ saĵlarò, ñ yerel k¿lt¿r mirasēmēzēn tanētēmēnē saĵlarò, 

ñ bºlgeye olan yatērēmlarē arttērērò, ñĶĸ imkanlarēmēzē artērēr ò maddeleri olduĵu gºr¿lmektedir.  

ñBºlge halkēndan ­ok yatērēmcēlara ekonomik fayda saĵlarò, ñkalabalēk olacaĵēndan 

hayat zorlaĸēr trafik artarò ñdoĵal tarihi ve k¿lt¿rel varlēklarēn korunmasēnē saĵlarò 

maddelerinde ise katēlēm ikinci y¿ksek d¿zeyde ger­ekleĸmiĸtir. 

ñHayatē pahalēlaĸtērērò , ñyerel k¿lt¿r¿ deĵiĸtirirò, ñbºlgede su­ iĸleme oranēnē arttērērò, 

ñhalka a­ēk alanlarda insan sayēsēnēn artmasēna neden olarak yerel halkēn hayatēnē zorlaĸtērērò 

maddelerinde ise katēlēm d¿zeyi kararsēz seviyesine ­ok yakēndēr. 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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En d¿ĸ¿k katēlēm seviyesine sahip iki madde ise; ñturizm ­evre ¿zerinde olumsuz etki 

yaratērò, ñahlaki ve manevi deĵerlerimiz zarar gºr¿rò  maddeleridir. 

 

ķekil 74. Yºrede Turizmin Geliĸmesiyle Oluĸabilecek Deĵiĸikliklere Katēlēm Dereceleri 

ķarkºyôdeki katēlēmcēlarēmēz yºrede turizmin geliĸmesi ile oluĸabilecek deĵiĸikliklere 

katēlēm derecelerinde en y¿ksek ortalamalarē ñekonomik kazan­ saĵlayacaĵēmē 

d¿ĸ¿n¿yorumò, ñ­ocuklarēmēn ve diĵer aile ¿yelerimin turizm sektºr¿nde ­alēĸmasēnē 

desteklerimò, ñturistlerin yaĸadēĵēm yºreye gelip gezip gºrmesinden gurur duyarēm, ñturist 

­ekebilmek i­in devletin daha fazla yatērēm yapmasē gerekirò, ñturizmin geliĸmesi i­in yeni 

turist tesisleri yapēlmasēna olumlu bakēyorumò, ñdēĸarēdan gelip yºrede turizm yatērēmē 

yapanlara destek veririmò, ñturizmin geliĸimine ve planlanmasēna mutlaka yerel halkēn 

katēlmasē gerektiĵine inanēyorumò  maddelerinde vermiĸtir. 

ñTurizm ile ilgili eĵitim programlarēna katēlmak isterimò ve ñbºlgede turizmi 

geliĸtirme projelerine aktif olarak katēlmak isterimò  katēlēm d¿zeyi ikinci y¿ksek d¿zeyde 

ger­ekleĸmiĸtir. 

 ñEko turizm, kērsal turizm, sakin turizm hakkēnda bilgi sahibiyimò ve ñturizm 

tesislerinde i­ki i­ilmesinden rahatsēz olurumò   maddelerinde katēlēm d¿zeyi en d¿ĸ¿k 

derecede ger­ekleĸmiĸtir. 

 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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3.3.3. Saroz  

 

 

ķekil 75. Ailede Turizm Sektºr¿nde ¢alēĸan Var mē? 

Sarozôda ailede turizm sektºr¿nde ­alēĸan % 17 oranēnda iken, ailesinde  turizm 

sektºr¿nde ­alēĸmayan % 83ól¿k bir oran sºz konusudur. ķarkºyôde ailede turizm sektºr¿nde 

­alēĸan % 13 iken Sarozôda bu oran  % 17ôye y¿kselmiĸtir 

 

ķekil 76. Turistlerle Karĸēlaĸma Durumlarē ile Turistlere Karĸē Tutumlarē 

Sarozôda katēlēmcēlar %38ôlik oranda turistlerle adres, yol sorarsa cevaplayarak az da 

olsa iletiĸim kurmaktadēr. Turistleri gºr¿p onlarla hi­ konuĸmayanlar ise  % 24ôl¿k bir grup 

oluĸturmaktadēr. Ķĸi gereĵi turistlerle iletiĸim i­erisinde olanlar ise  % 17 oranē ile temsil 
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edilmektedir.  Turistlerle hi­ karĸēlaĸmadēklarēnē belirtenler ise %13ôl¿k bir pay ile yerini 

almēĸtēr.  Turistlerle sēk sēk sohbet edenler ikinci grup olarak %8 oranē ile karĸēmēza 

­ēkmaktadēr. Turistlerle bir ĸekilde iletiĸim kurabilenlerin oranē % 63 gibi y¿ksek bir oranda 

ger­ekleĸtiĵi gºr¿lmektedir. Sarozôda turistlerle ilgili iletiĸim ķarkºyôe gºre az daha geri 

seviyede kalmēĸtēr. 

 

ķekil 77. Bºlgelerinde Turizmin geliĸmesini Ķsterler mi? 

Saroz sakinlerinden %1ôlik ­ok ufak bir kesim turizmin yºrede geliĸmesine karĸē 

­ēkarken, % 99 gibi ­ok b¿y¿k bir oranda ise yºrede turizmin geliĸmesini isteme yºn¿nde 

gºr¿ĸ bildirmiĸlerdir. Sarozôda halkēn turizmin geliĸmesine olan bakēĸ a­ēsē buraya yapēlacak 

yatērēmlarēn baĸarēlē olacaĵēnē ĸimdiden gºstermektedir.  
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ķekil 78. Yºrelerinde Gºrmek Ķstedikleri Turist Tipleri 

Sarozôda katēlēmcēlar turist ­eĸidi tercihi olarak %6 yabancē, %30 yerli , %64 ise hem 

erli hem yabancē turist olarak kullanmēĸtēr. Sarozôda da Trakya geneli gibi yerli turist tercih 

daha fazla y¿ksek oranda ger­ekleĸmiĸtir. 

 

ķekil 79. Bºlgede Turizmin Geliĸmesine Nasēl Katkēda Bulunmak Ķsterler? 

Sarozôda turizm ama­lē olarak yapēlacak faaliyetlere katēlēm alanē sorulduĵunda %29 

oranē ile en fazla yiyecek-i­ecek sektºr¿nde ­alēĸma dikkat ­ekmektedir. %16 oranēnda 

hediyelik eĸya yapēmē ve satēĸēnda ­alēĸma, %15 turizm alanēnda kendi iĸ kurma, %13 

Konaklama sektºr¿nde otellerde ­alēĸma, %6 oranēnda turistlere rehberlik yapma, %9 

­iftliĵimi turistlerin meyve toplamasē, s¿t saĵmasē gibi faaliyetlere a­ma ve  %7 oranēnda 

evimi veya arazimi turizm ama­lē kullanma tercihleri ĸeklinde sēralanmaktadēr. 
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ķekil 80. Yºre Hangi Tip turizme Uygundur? 

Sarozôdan katēlēmcēlarēmēz en y¿ksek oranda olmak ¿zere %30,1 ile k¿lt¿rel turizm 

tercih edilmektedir. %26,1 oranē ile deniz turizmi,  ķarap turizmi ise deniz turizminden sonra 

%18,4 oranē ile ¿­¿nc¿ sērada tercih edilmiĸtir. Yeme-i­me %14,4, doĵa turizmi %7,4, Doĵa 

sporlarē,  %3,7 oranēnda tercih edilmiĸtir.  
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ķekil 81. Yºrede Turizmin Geliĸmesi ile Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri 

Sarozôda turizmin geliĸmesi ile ilgili yºre halkēna yansēmasē m¿mk¿n geliĸmelere 

Saroz halkēnēn katēlēm derecesi incelendiĵinde;  en y¿ksek katēlēm puanēna sahip maddelerin 

ñBºlgede diĵer iĸ kollarēnē geliĸtirirò, ñGenel olarak yaĸam kalitemizi arttērērò, ñbºlge 

halkēndan ­ok yatērēmcēlara ekonomik fayda saĵlarò, ñyºrede altyapēnēn iyileĸmesine yardēmcē 

olurò, ñ farklē insanlarē tanēma ve k¿lt¿rleri ºĵrenme imk©nē olurò, ñturizm yerel halkēn 

gelirinde artēĸ saĵlarò, ñ yerel k¿lt¿r mirasēmēzēn tanētēmēnē saĵlarò, ñ bºlgeye olan yatērēmlarē 

arttērērò, ñĶĸ imkanlarēmēzē artērēr ò maddeleri olduĵu gºr¿lmektedir.  

ñKalabalēk olacaĵēndan hayat zorlaĸēr trafik artarò, ñhayatē pahalēlaĸtērērò 

maddelerinde ise katēlēm ikinci y¿ksek d¿zeyde ger­ekleĸmiĸtir. 

ñYerel k¿lt¿r¿ deĵiĸtirirò, ñbºlgede su­ iĸleme oranēnē arttērērò, ñhalka a­ēk alanlarda 

insan sayēsēnēn artmasēna neden olarak yerel halkēn hayatēnē zorlaĸtērērò , òkalabalēk 

artacaĵēndan hayat zorlaĸēr, trafik artarò maddelerinde ise katēlēm d¿zeyi ñkararsēzdanò 

katēlmēyorum seviyesine doĵru yaklaĸmēĸtēr.  

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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En d¿ĸ¿k katēlēm seviyesine sahip tek madde ise; ñahlaki ve manevi deĵerlerimiz zarar 

gºr¿rò  maddesidir. 

 

ķekil 82. Yºrede Turizmin Geliĸmesiyle Oluĸabilecek Deĵiĸikliklere Katēlēm Dereceleri 

 

Sarozôda katēlēmcēlarēmēz yºrede turizmin geliĸmesi ile oluĸabilecek deĵiĸikliklere 

katēlēm derecelerinde en y¿ksek ortalamalarē ñekonomik kazan­ saĵlayacaĵēmē 

d¿ĸ¿n¿yorumò, ñ­ocuklarēmēn ve diĵer aile ¿yelerimin turizm sektºr¿nde ­alēĸmasēnē 

desteklerimò, ñturistlerin yaĸadēĵēm yºreye gelip gezip gºrmesinden gurur duyarēm, ñturist 

­ekebilmek i­in devletin daha fazla yatērēm yapmasē gerekirò, ñturizmin geliĸmesi i­in yeni 

turist tesisleri yapēlmasēna olumlu bakēyorumò, ñturizmin geliĸimine ve planlanmasēna 

mutlaka yerel halkēn katēlmasē gerektiĵine inanēyorumò  maddelerinde vermiĸtir. 

ñDēĸarēdan gelip yºrede turizm yatērēmē yapanlara destek veririmò, ñTurizm ile ilgili 

eĵitim programlarēna katēlmak isterimò ve ñbºlgede turizmi geliĸtirme projelerine aktif olarak 

katēlmak isterimò  maddelerinde katēlēm d¿zeyi ikinci y¿ksek d¿zeyde ger­ekleĸmiĸtir. 

 ñEko turizm, kērsal turizm, sakin turizm hakkēnda bilgi sahibiyimò ve ñturizm 

tesislerinde i­ki i­ilmesinden rahatsēz olurumò maddelerinde katēlēm d¿zeyi en d¿ĸ¿k 

derecede ger­ekleĸmiĸtir. 

 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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3.3.4. Edirne 

 

ķekil 83. Ailede Turizm Sektºr¿nde ¢alēĸan Var mē? 

Edirneôde ailede turizm sektºr¿nde ­alēĸan % 26 oranēnda iken, ailesinde  turizm 

sektºr¿nde ­alēĸmayan % 74ól¿k bir oran sºz konusudur. Genel Trakya ortalamasēnēn 

¿zerinde bir ailede turizm sektºr¿nde ­alēĸan oranē Edirneôde  sºz konusudur. ķehirlerde 

ailede turizm sektºr¿nde ­alēĸanlarēn oranē il­elere ve k¿­¿k merkezlere gºre daha y¿ksek 

seviyededir. 

 

ķekil 84. Turistlerle Karĸēlaĸma Durumlarē ile Turistlere Karĸē Tutumlarē 

Edirneôde katēlēmcēlarēn %30ôluk kēsmē iĸi gereĵi turistlerle iletiĸim i­erisinde 

olduĵunu ifade etmiĸtir. %27ôlik oranda katēlēmcē ise turistlerle adres, yol sorarsa 

cevaplayarak az da olsa iletiĸim kurmaktadēr. Turistleri gºr¿p onlarla hi­ konuĸmayanlar ise  
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%27ôlik bir grup oluĸturmaktadēr. Turistlerle hi­ karĸēlaĸmadēklarēnē belirtenler ise %8ôlik bir 

pay ile yerini almēĸtēr. Turistlerle sēk sēk sohbet edenler ise grup olarak %8 oran ile karĸēmēza 

­ēkmaktadēr. Turistlerle bir ĸekilde iletiĸim kurabilenlerin oranē %65 gibi y¿ksek bir oranda 

ger­ekleĸtiĵi gºr¿lmektedir.  

 

ķekil 85. Bºlgelerinde Turizmin geliĸmesini Ķsterler mi? 

Edirne katēlmacēlarēmēzdan %2ôl¿k ufak bir kesim turizmin yºrede geliĸmesine karĸē 

­ēkarken, %98 gibi ­ok b¿y¿k bir oranda ise yºrede turizmin geliĸmesini istemekte olduĵunu 

ifade etmiĸlerdir. Edirneôde halkēn turizmin geliĸmesine olan bakēĸ a­ēsē buraya yapēlacak 

yatērēmlarēn halk tarafēndan sahiplenileceĵinin bir gºstergesi olarak kabul edilebilir. 

 

ķekil 86. Yºrelerinde Gºrmek Ķstedikleri Turist Tipleri 
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Edirneôde katēlēmcēlar turist ­eĸidi tercihini %66 yerli, %25 hem yerli hem yabancē, 

%9 ise sadece yabancē turist ĸeklinde kullanmēĸtēr. %66 oranēnda yerli turist istenmesinin 

altēndaki nedenlerin mutlaka irdelenmesi gerekmektedir. Ekonomik getiri olarak bakēldēĵēnda 

yerli ya da yabancē tercihi ­ok fazla ayrēĸmamasē gerekirken ºzellikle yerli turiste b¿y¿k bir 

­oĵunluĵun raĵbet etmesi mutlaka ºnemli parametrelerin sonucudur. 

 

ķekil 87. Bºlgede Turizmin Geliĸmesine Nasēl Katkēda Bulunmak Ķsterler? 

Edirneôde turizm ama­lē olarak yapēlacak faaliyetlere katēlēm alanē sorulduĵunda %27 

oranēnda turistlere rehberlik yapma, %20 oranēnda turizm alanēnda kendi iĸ kurma, %18 

oranēnda hediyelik eĸya yapēmē, %9 oranē ile yiyecek-i­ecek sektºr¿nde ­alēĸma, % 10 

oranēnda evimi veya arazimi turizm ama­lē kullanma,  %9 konaklama sektºr¿nde otellerde 

­alēĸma, %1 ­iftliĵimi turistlerin meyve toplamasē, s¿t saĵmasē gibi faaliyetlere a­ma 

tercihleri ĸeklinde sēralanmaktadēr. 
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ķekil 88. Yºre Hangi Tip turizme Uygundur? 

Edirneôde katēlēmcēlarēmēz en y¿ksek oranda olmak ¿zere % 40,6 ile k¿lt¿rel turizm 

tercih edilmektedir. Yeme-i­me %14,4 oranē ile, doĵa turizmi %15,7 oranē ile, ķarap turizmi 

doĵa turizminden sonra %10 oranē ile,  doĵa sporlarē,  %7,2 ile ve deniz turizmi en son sērada 

%1,3 oranē ile tercih edilmektedir.  
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ķekil 89. Yºrede Turizmin Geliĸmesi ile Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri 

Edirneôde turizmin geliĸmesi ile ilgili yºre halkēna yansēmasē m¿mk¿n geliĸmelere 

Saroz halkēnēn katēlēm derecesi incelendiĵinde;  en y¿ksek katēlēm puanēna sahip maddelerin 

ñbºlgede diĵer iĸ kollarēnē geliĸtirirò, ñgenel olarak yaĸam kalitemizi arttērērò, ñbºlge 

halkēndan ­ok yatērēmcēlara ekonomik fayda saĵlarò, ñyºrede altyapēnēn iyileĸmesine yardēmcē 

olurò, ñfarklē insanlarē tanēma ve k¿lt¿rleri ºĵrenme imk©nē olurò, ñturizm yerel halkēn 

gelirinde artēĸ saĵlarò, ñdoĵal tarih ve k¿lt¿rel varlēklarēn korunmasēnē saĵlarò, ñ bºlgeye olan 

yatērēmlarē arttērērò, ñiĸ imkanlarēmēzē artērērò maddeleri olduĵu gºr¿lmektedir.  

ñKalabalēk olacaĵēndan hayat zorlaĸēr trafik artarò, ñhayatē pahalēlaĸtērērò, ñyerel 

k¿lt¿r¿ deĵiĸtirirò, ñhalka a­ēk alanlarda insan sayēsēnēn artmasēna neden olarak yerel halkēn 

hayatēnē zorlaĸtērērò, maddelerinde ise katēlēm ikinci y¿ksek d¿zeyde ger­ekleĸmiĸtir. 

ñBºlgede su­ iĸleme oranēnē arttērērò, ñturizm ­evre ¿zerinde olumsuz etki yaratērò, 

ñahlaki ve manevi deĵerlerimiz zarar gºr¿rò maddelerinde ise katēlēm d¿zeyi en d¿ĸ¿k katēlēm 

seviyesindedir.  

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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ķekil 90. Yºrede Turizmin Geliĸmesiyle Oluĸabilecek Deĵiĸikliklere Katēlēm Dereceleri 

Edirneôde katēlēmcēlarēmēz yºrede turizmin geliĸmesi ile oluĸabilecek deĵiĸikliklere 

katēlēm derecelerinde en y¿ksek ortalamalarē ñekonomik kazan­ saĵlayacaĵēmē 

d¿ĸ¿n¿yorumò, ñ­ocuklarēmēn ve diĵer aile ¿yelerimin turizm sektºr¿nde ­alēĸmasēnē 

desteklerimò, ñturistlerin yaĸadēĵēm yºreye gelip gezip gºrmesinden gurur duyarēm, ñturist 

­ekebilmek i­in devletin daha fazla yatērēm yapmasē gerekirò, ñturizmin geliĸmesi i­in yeni 

turist tesisleri yapēlmasēna olumlu bakēyorumò, ñturizmin geliĸimine ve planlanmasēna 

mutlaka yerel halkēn katēlmasē gerektiĵine inanēyorumò, ñdēĸarēdan gelip yºrede turizm 

yatērēmē yapanlara destek veririmò, maddelerinde vermiĸtir. 

ñTurizm ile ilgili eĵitim programlarēna katēlmak isterimò ve ñbºlgede turizmi 

geliĸtirme projelerine aktif olarak katēlmak isterimò maddelerinde katēlēm d¿zeyi ikinci 

y¿ksek d¿zeyde ger­ekleĸmiĸtir. 

 ñEko turizm, kērsal turizm, sakin turizm hakkēnda bilgi sahibiyimò ve ñturizm 

tesislerinde i­ki i­ilmesinden rahatsēz olurumò maddelerinde katēlēm d¿zeyi en d¿ĸ¿k 

derecede ger­ekleĸmiĸtir. 

 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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3.3.5. Tekirdaĵ 

 

ķekil 91. Ailede Turizm Sektºr¿nde ¢alēĸan Var mē? 

Tekirdaĵôda ailede turizm sektºr¿nde ­alēĸan %26 oranēnda iken, ailesinde turizm 

sektºr¿nde ­alēĸmayan %74ôl¿k bir oran sºz konusudur. Tekirdaĵôdaki bu oranlar aynen 

Edirneôde olduĵu gibi bulunmuĸtur.  

 

ķekil 92. Turistlerle Karĸēlaĸma Durumlarē ile Turistlere Karĸē Tutumlarē 

Tekirdaĵôda katēlēmcēlarēmēzēn  %30ôluk kēsmē turistleri gºr¿p onlarla hi­ 

konuĸmayanlardan oluĸmuĸtur. %23ôl¿k oranda katēlēmcē ise turistlerle adres, yol sorarsa 

cevaplayacak kadar iletiĸim kurmaktadēr. Turistlerle hi­ karĸēlaĸmadēklarēnē belirtenler ise 

%23ôl¿k bir pay ile belirlenmiĸtir. Ķĸi gereĵi turistlerle iletiĸim i­erisinde olduĵunu ifade 

edenlerin oranē ise %17ôdir. Turistlerle sēk sēk sohbet edenler ise grup olarak %8 oran ile 
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karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Turistlerle bir ĸekilde iletiĸim kurabilenlerin oranē %43 gibi oranda 

ger­ekleĸtiĵi gºr¿lmektedir. Bu oran diĵer yerleĸim bºlgelerine gºre hayli d¿ĸ¿k bir orandēr. 

 

ķekil 93. Bºlgelerinde Turizmin geliĸmesini Ķsterler mi? 

Tekirdaĵôdaki katēlēmcēlarēmēzdan %1ôlik ­ok ufak bir kesim turizmin yºrede 

geliĸmesine karĸē ­ēkarken, %99 gibi ­ok b¿y¿k bir oranda ise yºrede turizmin geliĸmesini 

istemekte olduĵunu ifade etmiĸlerdir. Trakya genelinde olduĵu gibi Tekirdaĵôda da turizmin 

geliĸmesini isteyen neredeyse katēlēmcēlarēmēzēn tamamēdēr. 

 

ķekil 94. Yºrelerinde Gºrmek Ķstedikleri Turist Tipleri 
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Tekirdaĵôda katēlēmcēlar turist ­eĸidi tercihini %50 yerli, %41 hem yerli hem yabancē, 

%9 ise sadece yabancē turist ĸeklinde kullanmēĸtēr. Trakya genelinde olduĵu gibi yºre halkē 

daha ­ok yerli turist beklemekte olduĵunu ifade etmektedir. 

 

ķekil 95. Bºlgede Turizmin Geliĸmesine Nasēl Katkēda Bulunmak Ķsterler? 

Tekirdaĵôda turizm ama­lē olarak yapēlacak faaliyetlere katēlēm alanē sorulduĵunda 

%23 oranēnda turizm alanēnda kendi iĸ kurma, %21 oranēnda turistlere rehberlik yapma, %21 

oranē ile yiyecek-i­ecek sektºr¿nde ­alēĸma, %14 oranēnda evimi veya arazimi turizm ama­lē 

kullanma, %11 oranēnda hediyelik eĸya yapēmē, %9 konaklama sektºr¿nde otellerde ­alēĸma, 

%1 ­iftliĵimi turistlerin meyve toplamasē, s¿t saĵmasē gibi faaliyetlere a­ma tercihleri 

ĸeklinde sēralanmaktadēr. 
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ķekil 96. Yºre Hangi Tip turizme Uygundur? 

Tekirdaĵôda katēlēmcēlarēmēz en y¿ksek oranda olmak ¿zere %24,7 oranēnda deniz 

turizmi, yeme ï i­me %20,5 oranē ile ve ĸarap turizmi yeme i­me turizminden sonra %16,9 

oranē ile yer almaktadēr. %16 ile k¿lt¿rel turizm, %14 ile doĵa turizmi, %7,8 oranē ile doĵa 

sporlarē yºreye uygun turizm faaliyet alanlarē i­erisinde gºsterilmektedir. 
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ķekil 97. Yºrede Turizmin Geliĸmesi ile Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri 

Tekirdaĵôda turizmin geliĸmesi ile ilgili yºre halkēna yansēmasē m¿mk¿n geliĸmelere 

katēlēmcēlarēn yanētlarē incelendiĵinde;  en y¿ksek katēlēm puanēna sahip maddelerin ñbºlgede 

diĵer iĸ kollarēnē geliĸtirirò, ñgenel olarak yaĸam kalitemizi arttērērò, ñbºlge halkēndan ­ok 

yatērēmcēlara ekonomik fayda saĵlarò,  ñyºrede altyapēnēn iyileĸmesine yardēmcē olurò, ñ farklē 

insanlarē tanēma ve k¿lt¿rleri ºĵrenme imk©nē olurò, ñturizm yerel halkēn gelirinde artēĸ 

saĵlarò, ñyerel k¿lt¿r mirasēmēzēn tanētēmēnē saĵlarò ñdoĵal tarih ve k¿lt¿rel varlēklarēn 

korunmasēnē saĵlarò, ñbºlgeye olan yatērēmlarē arttērērò, ñiĸ imkanlarēmēzē artērēr ò maddeleri 

olduĵu gºr¿lmektedir.  

 ñKalabalēk olacaĵēndan hayat zorlaĸēr trafik artarò, ñhayatē pahalēlaĸtērērò, ñhalka a­ēk 

alanlarda insan sayēsēnēn artmasēna neden olarak yerel halkēn hayatēnē zorlaĸtērērò 

maddelerinde ise katēlēm ikinci y¿ksek d¿zeyde ger­ekleĸmiĸtir. 

 ñBºlgede su­ iĸleme oranēnē arttērērò, ñturizm ­evre ¿zerinde olumsuz etki yaratērò, 

ñahlaki ve manevi deĵerlerimiz zarar gºr¿rò, ñyerel k¿lt¿r¿ deĵiĸtirirò  maddelerinde ise 

katēlēm d¿zeyi en d¿ĸ¿k katēlēm seviyesindedir. 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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ķekil 98. Yºrede Turizmin Geliĸmesiyle Oluĸabilecek Deĵiĸikliklere Katēlēm Dereceleri 

Tekirdaĵôda katēlēmcēlarēmēz yºrede turizmin geliĸmesi ile oluĸabilecek deĵiĸikliklere 

katēlēm derecelerinde en y¿ksek ortalamalarē ñ­ocuklarēmēn ve diĵer aile ¿yelerimin turizm 

sektºr¿nde ­alēĸmasēnē desteklerimò, ñturistlerin yaĸadēĵēm yºreye gelip gezip gºrmesinden 

gurur duyarēm, ñturist ­ekebilmek i­in devletin daha fazla yatērēm yapmasē gerekirò, ñturizmin 

geliĸmesi i­in yeni turist tesisleri yapēlmasēna olumlu bakēyorumò, ñturizmin geliĸimine ve 

planlanmasēna mutlaka yerel halkēn katēlmasē gerektiĵine inanēyorumò, ñdēĸarēdan gelip 

yºrede turizm yatērēmē yapanlara destek veririmò maddelerinde vermiĸtir. 

ñEko turizm, kērsal turizm, sakin turizm hakkēnda bilgi sahibiyimò, ñekonomik kazan­ 

saĵlayacaĵēmē d¿ĸ¿n¿yorumò, ñturizm ile ilgili eĵitim programlarēna katēlmak isterimò ve 

ñbºlgede turizmi geliĸtirme projelerine aktif olarak katēlmak isterimò maddelerinde katēlēm 

d¿zeyi ikinci y¿ksek d¿zeyde ger­ekleĸmiĸtir. 

  ñTurizm tesislerinde i­ki i­ilmesinden rahatsēz olurumò maddelerinde katēlēm d¿zeyi 

en d¿ĸ¿k derecede ger­ekleĸmiĸtir. 
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3.3.6. Kērklareli  

 

ķekil 99. Ailede Turizm Sektºr¿nde ¢alēĸan Var mē? 

Kērklareli bºlgesinde yaĸayan katēlēmcēlarēn %82 ­oĵunluĵunun ailelerinde turizm 

sektºr¿nde ­alēĸan bulunmazken, %18 ­oĵunluĵun ailelerinde bu sektºrde ­alēĸanlar vardēr. 

 

ķekil 100. Turistlerle Karĸēlaĸma Durumlarē ile Turistlere Karĸē Tutumlarē 

Turistler adres, yol sorarsa cevaplēyorum ifadesi %35 oranēnda Kērklareli yºresi 

katēlēmcēnēn turistlere karĸē olan tutumudur. Turistleri gºr¿p onlarla hi­ konuĸmayan 

­oĵunluk %33, turistlerle hi­ karĸēlaĸmayan da %13ôl¿k bir ­oĵunluk bulunmaktadēr. Olumlu 

sonu­lardan sayabileceĵimiz iĸi gereĵi turistlerle iletiĸim i­inde olanlar %14 orandadēr.  
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ķekil 101. Bºlgelerinde Turizmin geliĸmesini Ķsterler mi? 

Bºlgede turizmin geliĸme isteĵine b¿y¿k bir tevecc¿h olduĵu bu sonu­la 

gºr¿lmektedir. Turizmin geliĸmesine olumlu bakmayanlar sadece %1 oranēndadēr.  

 

 ķekil 102. Yºrelerinde Gºrmek Ķstedikleri Turist Tipleri 

Kērklareli yºresi katēlēmcēlarē %90 gibi b¿y¿k bir ­oĵunlukla hem yerli hem de 

yabancē turistleri bºlgelerinde gºrmek istediklerini dile getirmiĸlerdir. Bu sonuca bakēlarak 

Kērklareli yºresine her tip turistin gelmesini halk desteklemektedir denilebilir. Sadece yabancē 

turistin gelmesini isteyenler %7 ve sadece yerli turist gelmeli diyenler de %3ôt¿r. 
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ķekil 103. Bºlgede Turizmin Geliĸmesine Nasēl Katkēda Bulunmak Ķsterler? 

Bºlgede turizmin geliĸmesine yºre halkēnēn ne ĸekilde katkēda bulunabileceĵine toplu 

olarak bakēldēĵēnda hemen hemen her ifadeyi bºlge halkē desteklemektedir diyebiliriz. En 

fazla oranda turizm alanēnda kendileri bir iĸ kurmak istemektedirler. Bu katkēyla aynē oranda 

konaklama sektºr¿nde, otellerde ­alēĸmak isteyen katēlēmcēlar yer almaktadēr. Yine aynē 

oranda yiyecek i­ecek sektºr¿nde ­alēĸmak isteyen katēlēmcēlar vardēr. Turistlere rehberlik 

yapmak isteyenler ise bir sonraki gelen ­oĵunluĵun ifadesidir. ¢iftliĵini turistlere a­arak 

katkēda bulunmak isteyen katēlēmcēlar en az orandadēr. 

 

ķekil 104. Yºre Hangi Tip turizme Uygundur? 

Kērklareli, tarih boyunca baĵlarē ve ĸaraplarē ile anēlmēĸ bir yºredir. Hatta Kēyēkºyôe 

ĸarap taĸēmak i­in yapēlmēĸ ­ok eski yollarēnēn olduĵu bilinmektedir. Eskisine nazaran 
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g¿n¿m¿zde ĸarap ve baĵlarē azalsa da, yºre halkē Kērklareliônin en fazla ĸarap turizmine 

uygun olduĵunu d¿ĸ¿nmektedir.  

Doĵa turizmi ĸarap turizminin hemen ardēndan yºre halkē tarafēndan en fazla dile 

getirilen bir turizm tipidir. Diĵer turizm olanaklarē Doĵa sporlarē, K¿lt¿rel turizm, yeme ï 

i­me turizmi ve deniz turizmi olarak sēralanmēĸtēr. 

 

ķekil 105. Yºrede Turizmin Geliĸmesi ile Ķlgili Ķfadelere Katēlēm Dereceleri 

ñTurizm ­evre ¿zerinde olumsuz etkiler yaratērò ve ñAhlaki manevi deĵerlerimiz zarar 

gºr¿rò gibi turizmin geliĸmesi ile ilgili ifadelere katēlēmcēlar ñkatēlmēyorumò d¿zeyinde yanēt 

vermiĸtir. Bu ĸekilde olumsuzluklarēn olacaĵēnē d¿ĸ¿nmemektedirler. Katēlēm d¿zeyi olumlu 

yºnde en fazla olan ifadeler ñYerel k¿lt¿r mirasēmēzēn tanētēlmasēnē saĵlarò ve ñFarklē 

insanlarē tanēma ve k¿lt¿rleri ºĵrenme fērsatē sunarò ifadeleridir. Turizmden bu denli olumlu 

beklentileri olan halkēn ñkararsēzò olduklarē ifadelere dikkat edilerek turizm ­alēĸmalarē 

y¿r¿t¿lmesinin olumlu sonu­lar doĵuracaĵē kanaatindeyiz. 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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ķekil 106. Yºrede Turizmin Geliĸmesiyle Oluĸabilecek Deĵiĸikliklere Katēlēm Dereceleri 

Yºrede turizmin geliĸmesiyle oluĸabilecek deĵiĸimlerden olumlu sayēlabilecek t¿m 

ifadelere katēlēmcēlar ñkatēlēyorumò d¿zeyinde gºr¿ĸ bildirmiĸtir. En fazla puanē olan ifadeler 

ñturizmin geliĸmesi i­in yeni turizm tesisleri yapēlmasēna olumlu bakēyorumò, ñturist 

­ekebilmek i­in devletin daha fazla tanētēm yapmasē gerekirò ve ñturistlerin yaĸadēĵēm yºreye 

gelip, gezip gºrmesinden gurur duyarēmò ifadeleridir. Dolayēsēyla turizm ile ilgili t¿m olumlu 

deĵiĸimleri yºre halkē desteklemektedir.  

Yºre halkēnēn birebir katēlēmēnē gerektiren ñbºlgede turizmi geliĸtirme projelerinde 

aktif rol almak isterimò, ve ñturizm ile ilgili eĵitim programlarēna katēlmak isterimò ifadeleri 

ñkararsēzēmò d¿zeyinde olduĵundan bu konularda halkē bilin­lendirme toplantēlarē yapēlmasē 

uygun olacaktēr. 

YŀǘƤƭƤȅƻǊǳƳ YŀǊŀǊǎƤȊƤƳ YŀǘƤƭƳƤȅƻǊǳƳ 
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3.4. ¢ok Boyutlu ¥l­ekleme Bulgularē 

 

ķekil 106. Demografik Sorular ile Genel Turizm Deĵerlendirmesi Sorularēnēn ¢ok Boyutlu 

¥l­ekleme Grafiĵi 

Kurulan ­ok boyutlu ºl­ekleme modelinin Kruskall Stres Katsayēsē 0,15 ve uzaklēklara 

ait iliĸkilerin karesi RSQ deĵeri 0,88 olarak bulunmuĸtur. Modelin uzaklēklarē doĵrusal bir 

model ile yaklaĸēk %89 doĵru konumlandērēlmasē g¿­l¿ bir konumlandērmanēn m¿mk¿n 

olduĵunu gºstermektedir.   

4 ayrē ­eyreĵe d¿ĸen deĵiĸkenler birlikte deĵerlendirildiĵinde  

 

1. ¢eyrekte;   

Katēlēmcēnēn gelir ve cinsiyeti ile birlikte deĵerlendirilmesi gerekli deĵiĸkenlerin, 

ailede turizm sektºr¿nde ­alēĸan olup olmamasē durumu (a2), yºrede turizmin geliĸmesini 

isteyip istememe durumu (a4) ve turistlerle karĸēlaĸmanēn ifade bi­imi (a3)  deĵiĸkenleri 

olduĵu belirlenmiĸtir. 

 

2. ¢eyrekte;   
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Ķkinci ­eyrekte sadece yaĸ grubu t¿m sorulardan ayrē olarak yer almaktadēr. Yaĸ 

grubu deĵiĸkenini burada yer alan diĵer deĵiĸkenlerden ayrē olarak deĵerlendirmek 

gereklidir. 

 

3. ¢eyrekte;   

Turizm ile ilgili ­alēĸēlan iĸ konusu (a1a) ve yºrede turizmin geliĸmesine katkēda 

bulunma ĸekli (a7) deĵiĸkenlerinin birlikte deĵerlendirilmesi gerektiĵi ortaya ­ēkmaktadēr. 

 

4. ¢eyrekte;   

Eĵitim durumu ve medeni durumu deĵiĸkenlerinin yºreye gelmesi istenen turist 

tipleri deĵiĸkeni ile aynē ­eyrekte yer almēĸ olmasē bu deĵiĸkenlerin birlikte 

deĵerlendirilmesinin daha faydalē olacaĵē anlamēna gelmektedir. 

 

 

ķekil 107. Demografik Sorular ile Trakyaôda Turizmin Geliĸmesi ile Ķlgili Sorularēn ¢ok 

Boyutlu ¥l­ekleme Grafiĵi 

Kurulan ­ok boyutlu ºl­ekleme modelinin Kruskall Stres Katsayēsē 0,0199 ve 

uzaklēklara ait iliĸkilerin karesi RSQ deĵeri 0,99907 olarak bulunmuĸtur. Modelin uzaklēklarē 

doĵrusal bir model ile yaklaĸēk %99 doĵru konumlandērēlmasē g¿­l¿ bir konumlandērmanēn 

m¿mk¿n olduĵunu gºstermektedir.   
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4 ayrē ­eyreĵe d¿ĸen deĵiĸkenler birlikte deĵerlendirildiĵinde  

 

1. ¢eyrekte;   

 Hayatē pahalēlaĸtērēr (a81),  Turizm ­evre ¿zerinde olumsuz etkiler yaratēr (a89). 

Bºlgede su­ iĸlenme oranēnē arttērēr (a814).  Halka a­ēk alanlarda insan sayēsēnēn artmasēna 

neden olarak yerel halkēn hayatēnē zorlaĸtērēr (a815) deĵiĸkenleri bir arada bulunduĵundan 

birlikte deĵerlendirmeleri ºnerilir. 

 

2. ¢eyrekte;   

Gelir durumu ve yaĸ gruplarē deĵiĸkenleri ile birlikte deĵerlendirilmesi gerekli 

maddeler; Ahlaki, manevi deĵerlerimiz zarar gºr¿r (a85),  Kalabalēk artacaĵēndan hayat 

zorlaĸēr, trafik artar (a87), Yerel k¿lt¿r¿ deĵiĸtirir(a810)  maddeleridir.  

 

3. ¢eyrekte;   

 Demografik ºzelliklerle birlikte deĵiĸim gºstermeyip sadece birlikte 

deĵerlendirilmesi gerekli deĵiĸkenler yer almaktadēr. Bu maddeler; Ķĸ imkanlarēmēzē arttērēr 

(a82), Doĵal, Tarihi ve k¿lt¿rel varlēklarēn korunmasēnda yararlē olur (a83) Bºlgeye olan 

yatērēmlarē arttērēr (a84), 6. Yerel k¿lt¿r mirasēmēzēn tanētēlmasēnē saĵlar (a86) ,  Turizm yerel 

halkēn gelirinde artēĸ saĵlar (a88) , Yºredeki altyapēnēn iyileĸmesine neden olur ( 813) 

maddeleridir. 

4. ¢eyrekte;   

Eĵitim durumu, medeni durumu ve cinsiyet deĵiĸkenleri ile birlikte deĵerlendirilmesi 

gerekli maddeler;  Bºlge halkēndan ­ok yatērēmcēlara ekonomik fayda saĵlar (a812)  

Bºlgedeki diĵer iĸ kollarēnē geliĸtirir (a817) maddeleridir. 
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ķekil 108. Demografik Sorular ile Trakyaôda Turizmin Geliĸmesiyle Oluĸabilecek Deĵiĸimler ile 

Ķlgili Sorularēn ¢ok Boyutlu ¥l­ekleme Grafiĵi 

Kurulan ­ok boyutlu ºl­ekleme modelinin Kruskal Stres Katsayēsē 0,022 ve 

uzaklēklara ait iliĸkilerin karesi RSQ deĵeri 0,99 olarak bulunmuĸtur. Modelin uzaklēklarē 

doĵrusal bir model ile yaklaĸēk %99 doĵru konumlandērēlmasē g¿­l¿ bir konumlandērmanēn 

m¿mk¿n olduĵunu gºstermektedir.   

4 ayrē ­eyreĵe d¿ĸen deĵiĸkenler birlikte deĵerlendirildiĵinde  

 

1. ¢eyrekte;   

Katēlēmcēnēn gelir durumu ile birlikte deĵerlendirilmesi gerekli deĵiĸkenlerin, 3. Eko 

turizm, kērsal turizm, sakin turizm hakkēnda bilgi sahibiyim (a93)  Turizm iĸletmelerinde i­ki 

i­ilmesinden rahatsēz olurum (a97)  deĵiĸkenleri olduĵu belirlenmiĸtir. 

 

2. ¢eyrekte;   

Yaĸ grubu deĵiĸkeni ile birlikte ele alēnēp deĵerlendirilmesi geretli  deĵiĸkenlerin; 1. 

Ekonomik kazan­ saĵlayacaĵēmē d¿ĸ¿n¿yorum (a91),  Dēĸarēdan gelip yºrede turizm yatērēmē 

yapanlara destek veririm (a910) Turizm geliĸimine ve planlanmasēna mutlaka yerel halkēn 

katēlmasē gerektiĵine inanēyorum (a911)  deĵiĸkenleri olduĵu gºr¿lmektedir.  
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3. ¢eyrekte;   

Demografik deĵiĸkenlere gºre deĵiĸim gºstermeyip kendi arasēnda deĵerlendirilmesi 

gerekli deĵiĸkenlerin; ¢ocuklarēmēn ve ailemin diĵer ¿yelerinin turizm sektºr¿nde ­alēĸmasēnē 

desteklerim (a95)  Turistlerim yaĸadēĵēm yºreye gelip, gezip gºrmesinde gurur duyarēm (a96)  

Turist ­ekebilmek i­in devletin daha fazla tanētēm yapmasē gerekir  (a98)  Turizmin geliĸmesi 

i­in yeni turistik tesisleri yapēlmasēna olumlu bakēyorum (a99) maddeleri olduĵu 

anlaĸēlmaktadēr. 

 

4. ¢eyrekte;   

Medeni durum, cinsiyet ve eĵitim durumu demografik ºzellikleri ile birlikte 

deĵerlendirilmesi gerekli olan deĵiĸkenlerin Turizm ile ilgili eĵitim programlarēna katēlmak 

isterim  (a92)   Bºlgede turizmi geliĸtirme projelerinde aktif rol almak isterim (a94) maddeleri 

olduĵu gºr¿lm¿ĸt¿r. 
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POTANSĶYEL TATĶLCĶ ANKETĶ ĶSTANBUL B¥LGESĶ 

4.1.Araĸtērmanēn Metodolojisi 

 

4.1.1. Araĸtērmanēn Modeli 

Ķstanbul Bºlgesiôndeki mevcut turizm potansiyelinin etkinliĵinin ºl­¿lmesi, Ķstanbul 

halkēnēn turizm alēĸkanlēklarē ve Trakya yºresi turizm olanaklarēna bakēĸ a­ēsēnēn irdelendiĵi 

bir anket uygulamasē yapēlmēĸtēr. Ķstanbulôda tatil alēĸkanlēklarē farklēlēk arz edebilecek 5 

bºlgede y¿z y¿ze anket uygulamasē yapēlmēĸtēr. Araĸtērmadan elde edilen veriler ñTurizm 

Master Planē Mevcut Durum Analiziò  ­alēĸmasēna bir girdi olarak kullanēlmasē 

beklenmektedir. Ayrēca bu sonu­larēn konu ile ilgili kurum ve kuruluĸlara geniĸ ºl­ekli bir 

bilgi kaynaĵē oluĸturacaĵēnē d¿ĸ¿nmekteyiz. 

4.2. ¢alēĸma Evreni ve ¥rneklem 

¥rnekleme, bir araĸtērmanēn konusunu oluĸturan evrenin b¿t¿n ºzelliklerini yansētan 

bir par­asēnēn se­ilmesi iĸlemini belirtir. ¥rneklem, se­ildiĵi b¿t¿n¿n k¿­¿k bir ºrneĵidir. 

¥rneklemin se­ildiĵi grubun t¿m¿ ise evreni oluĸturur. ¥rneklem se­ilirken, ºrneklemin 

temsil yeteneĵi taĸēmasēna ve yeterli b¿y¿kl¿kte olmasēna dikkat etmek gerekir. ¥rneklem 

se­ilerek yapēlan araĸtērmalar zaman ve maliyet yºn¿nden ekonomik olduĵu gibi, ­oĵu zaman 

da b¿t¿n evrenin incelenmesiyle elde edilen sonu­lar kadar ge­erli, saĵlēklē ve g¿venilir 

olabilir (Gºk­e, 1988, s.77-78). 

Bu araĸtērmada kullanēlan yºntem olasēlēksēz ºrnekleme yºntemlerinden olan ñKota 

¥rneklemesiòdir. Kota ºrneklemede sēnērlē bir evren, araĸtērmanēn amacēna uygun olarak 

araĸtērmacēnēn ºngºrd¿ĵ¿ belirli deĵiĸkenlere gºre sēnēflandērēlēr. Bu deĵiĸkenler yaĸ, cinsiyet, 

eĵitim durumu, meslek, hastalēk olabileceĵi gibi, etnik kºken, kērsal ve kentsel deĵiĸkenler de 

olabilir (Gºk­e, 1988, s.83). 

Ķstanbul bºlgesi birbirinden farklēlēk arz edebileceĵi d¿ĸ¿n¿len 5 bºlgeye ayrēlmēĸ bu 

bºlgelerden yargēsal olarak ºrneklem adetleri belirlenmiĸtir. Burada farklē k¿lt¿rel altyapēlarēn 

bir kota oluĸturacaĵē ihtimali gºz ºn¿ne alēnmēĸtēr.   

Araĸtērmacēlara bir kolaylēk olmasē bakēmēndan a= 0.05 i­in +
-
 0.03, +

- 
0.05 ve +

-
 0.10 

ºrnekleme hatalarē i­in farklē evren b¿y¿kl¿klerinden ­ekilmesi gereken ºrneklem 

b¿y¿kl¿kleri hesaplanarak aĸaĵēda Tablo 3ôde verilmiĸtir. Bu ­izelge sadece araĸtērmacēlara 
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bir yol gºstermek amacēyla hazērlanmēĸtēr. Araĸtērmacē kendi ºzel durumuna gºre ºrneklem 

b¿y¿kl¿ĵ¿n¿ hesaplarken gerekli form¿llerden yararlanmalēdēr (Yazēcēoĵlu ve Erdoĵan, 2004, 

s.49-50). 

Tablo 3. a= 0.05 Ķ­in ¥rneklem B¿y¿kl¿kleri  

Evren 

B¿y¿k- 

l¿ĵ¿ 

Ñ  0.03 ºrnekleme hatasē 

(d) 
Ñ 0.05 ºrnekleme hatasē 

(d) 
Ñ 0.10 ºrnekleme hatasē 

(d) 

p=0.5 

q=0.5 

p=0.8 

q= 0.2 

p=0.3 

q=0.7 

p=0.5 

q=0.5 

p=0.8 

q= 0.2 

p=0.3 

q=0.7 

p=0.5 

q=0.5 

p=0.8 

q= 0.2 

p=0.3 

q=0.7 

100 92 87 90 80 71 77 49 38 45 

500 341 289 321 217 165 196 81 55 70 

750 441 358 409 254 185 226 85 57 73 

1000 516 406 473 278 198 244 88 58 75  

2500 748 537 660 333 224 286 93 60 78 

5000 880 601 760 357 234 303 94 61 79 

10000 964 639 823 370 240 313 95 61 80 

25000 1023 665 865 378 244 319 96 61 80 

50000 1045 674 881 381 245 321 96 61 81 

100000 1056 678 888 383 245 322 96 61 81 

1000000 1066 682 896 384 246 323 96 61 81 

100 

milyon 

1067 683 896 384 245 323 96 61 81 

Kaynak: Yazēcēoĵlu ve Erdoĵan, 2004, s.50 

Araĸtērmanēn evrenini yukarēda zikredilen 5 bºlgede ikamet eden, geliri 1500 TL ve 

¿zerinde olan ve 18 yaĸ ¿st¿ olan bireyler oluĸturmaktadēr. ADNKS verilerinden hareketle 

evrenin toplam n¿fusu 4.200.000  olarak tahmin edilmiĸtir.. Yukarēdaki tabloda ºrneklem 

b¿y¿kl¿kleri ile ilgili olarak Ñ 0,03 hata payē sēnēr olarak alēndēĵēnda 1000 rakamēnēn yeterli 

olacaĵēna karar verilmiĸtir.  

4.3. Veri Toplama Aracēnēn Geliĸtirilmesi ve Uygulanmasē (GPS/GPRS) 

 

Benzer araĸtērmalardan elde edilen sorulardan ve bu araĸtērmanēn danēĸmanlēĵēnēn yapan 

Boĵazi­i ¦niversitesi Turizm Ķĸletmeciliĵi Bºl¿m¿ ºĵretim ¿yelerinden Sayēn Maria 

ALVAREZ  ve ­alēĸma arkadaĸlarēnēn saĵladēĵē anket formlarē yardēmēyla oluĸturulmuĸtur.  

Uygulama s¿resi 30-35 dakika olan anket formunda; 

                 1.Kota sorularē:  2 adet 

                 1-Kiĸisel-Demografik Bilgiler: 5 adet 
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                 2- Tatil alēĸkanlēklarē ve Trakya turizmine bakēĸ a­ēsē sorularē: 16 adet ana soru, 

dallanma sorularē ile birlikte ise toplam 47 soru ĸeklinde yer almēĸtēr. 

Bu araĸtērmada deneklerle y¿z y¿ze gºr¿ĸerek anket uygulanmasē saĵlanmēĸtēr. Trakya 

Bºlgesi uygulamasē gibi Ķstanbulôdaki anket uygulamasē da IPADII tablet bilgisayarlar 

yardēmēyla yapēlmēĸtēr. Anket yaptēran ajans yetkililerinin verilen web adresi ile GPS 

kodundan anketºrlerin harita ¿zerinde hangi konumda anket yaptēklarē online olarak izlenmesi 

saĵlanmēĸtēr. Uygulamada IPADII tablet bilgisayarlarēn kullanēlmasē sahanēn firmamēz 

tarafēndan ilgili kriterlerin saĵlanabilmesinin kontrol¿ i­in son derece ºnemlidir. Araĸtērmanēn 

yanlēĸsēz olarak data editi-giriĸi de bu sistemle m¿mk¿n olmaktadēr. Ayrēca araĸtērma 

s¿resinin kēsalmasē da, raporun erken teslim edilmesini saĵlamakta bºylece verilerde tespit 

edilen bilgilerin stratejik deĵeri de korunmuĸ olmaktadēr. 

4.4. Potansiyel Tatilci Anketi Ķstanbul Bºlgesi Sonu­larē 

 

4.4.1. Katēlēmcēlarēn Demografik ¥zellikleri 

 

 

ķekil 1. Lokasyon Daĵēlēmē 

Araĸtērmaya katēlan bireylerin %13ô¿ Beyoĵlu, %7ôsi Bah­eĸehir, %12ôsi Avcēlar, 

%13ô¿ Eminºn¿, %11ôi Kadēkºy, %10ôu ¦sk¿dar, %10ôu Beĸiktaĸ, %11ôi Sarēyer, %13ô¿ 
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Bakērkºyôdendir. En ­ok katēlēmēn Eminºn¿, Beyoĵlu ve Bakērkºy il­elerinden olduĵu 

gºr¿lmektedir.  En az katēlēm ise Bah­eĸehirôdendir. 

 

ķekil 2. Cinsiyet Daĵēlēmē 

Katēlēmcēlarēn cinsiyet daĵēlēmlarēna baktēĵēmēzda yarēsēndan fazlasēnēn (%58) erkek 

olduĵu; katēlēmcēlarēn %42ôsinin de kadēn olduĵu saptanmēĸtēr. 

 

ķekil 3. Gelir D¿zeyleri 
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Katēlēmcē profilini gelir daĵēlēmlarē a­ēsēndan ele aldēĵēmēzda %38,3 ile ­oĵunluĵun 

1500-2000 TL aylēk geliri olduĵunu gºrmekteyiz.  Ķkinci sērada yer alan grup %31,2 ile 2001-

2500 TL aylēk geliri olduĵunu belirtmiĸtir. 2501-3000 TL aylēk geliri olanlarēn oranē %12,1; 

3001-3500 TL aylēk geliri olanlarēn oranē %6; 3501-4000 TL kazancē olanlarēn oranē %2,3 ve 

4001 TL ve ¿zeri kazananlarēnki %10,1ôdir. sonu­lara gºre en d¿ĸ¿k oran 3501-4000 TL 

aylēk geliri olduĵunu belirtenlere aittir. 

 

ķekil 4. Eĵitim Seviyeleri 

Eĵitim seviyelerindeki daĵēlēmlara baktēĵēmēzda katēlēmcēlarēn b¿y¿k ­oĵunluĵunun 

(%41,1) lise mezunu olduĵunu gºrmekteyiz. Bunu %32 ile ¿niversite mezunu olduĵunu 

belirten grup takip etmektedir. Diĵer oranlar ise %5,1 ile ilkokul ve altē; %7,8 ile ortaokul; 

%12,8 ile y¿ksekokul; % 1 ile y¿ksek lisans gruplarēndadēr.  

B¿t¿n gruplar arasēnda en d¿ĸ¿k oran %0,2 ile doktora ve ¿zeri eĵitim seviyesinde 

olan katēlēmcēlara ait bulunmuĸtur. 
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ķekil 5. Meslek Durumlarē 

Araĸtērmaya destek veren bireylerin sahip olduklarē meslekler a­ēsēndan daĵēlēmēna 

baktēĵēmēzda ise ilk sēralarda esnaf (%17,2), ºzel iĸte ­alēĸan (%16,6) ve memur-kamu 

­alēĸanē (%13,4) olduĵunu gºr¿yoruz.  En son sērada ise %3,8 ile ºĵretmen olduĵunu 

belirtenler yer almaktadēr. 

Diĵer gruplar ise sērasēyla ºĵrenci (%8,2), emekli (%7,8), iĸadamē (%5,2), ev hanēmē 

(%4,4) ve turizmci %4ôt¿r. Katēlēmcēlarēn %7,9ôu diĵer meslek gruplarēndan birine ait 

olduklarēnē belirtmiĸtir. 
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ķekil 6. Yaĸ Daĵēlēmlarē 

ķekil 6ôda yaĸ daĵēlēmlarēna ait oranlarēn birbirine yakēn sayēlarda olduĵu 

gºr¿lmektedir. Gruplara ait oranlar arasēnda ­ok az fark yer almaktadēr. Buna karĸēn 

%16,3ôerlik oranlarla ilk sērayē 26-30 ve 36-40 yaĸ gruplarē paylaĸmaktadēr.  Ķkinci sērada 

%16,1 ile 51 yaĸ ve ¿zeri grup yer almaktadēr.  En d¿ĸ¿k oran (%10,7) ise 46-50 yaĸ grubuna 

aittir. 

Diĵer yaĸ gruplarēndaki daĵēlēm ise 18-25 yaĸ grubunda %12,4, 31-35 yaĸ grubunda 

%14,9, 41-45 yaĸ grubunda %13,3 ĸeklindedir. 
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4.4.2. Tatil Alēĸkanlēklarē ile Ķlgili Sorulara Verilen Yanētlar 

 

ķekil 7.Tatile Kimlerle Birlikte ¢ēkarlar? 

Katēlēmcēlara tatile kimlerle ­ēktēklarēnē sorduĵumuzda sonu­lar arasēnda dikkat ­ekici 

farklēlēklara rastladēk. Bireylerin b¿y¿k bir ­oĵunluĵu (%57,6) tatile aileleriyle ­ēkmak 

istediklerini belirtmiĸlerdir. Arkadaĸlarēyla ­ēkmak isteyenlerin oranē %19,2, eĸ veya 

erkek/kēz arkadaĸēyla ­ēkmak isteyenlerin oranē %11,5 iken tek baĸēna ­ēkmak isteyenlerin 

oranē (%11,2) hi­ de azēmsanmayacak ĸekilde karĸēmēza ­ēkmaktadēr. 

Sonu­larē katēlēmcēlarēn yaĸ daĵēlēmlarēyla birlikte ele aldēĵēmēzda daĵēlēmlar 

beklenmedik ĸekillerde olmamaktadēr. Katēlēmcēlarēn k¿­¿k bir kēsmē (%12,4) ergenlik ve 

erken yetiĸkinlik dºnemindedir. Diĵer katēlēmcēlar ise yetiĸkinlik ve sonrasē geliĸim 

dºnemlerindedir. Diĵer bir deyiĸle %87,6ôlēk bir katēlēmcē grubu ergenlik dºnemindeki 

bireylere oranla daha ­ok aile iliĸkilerine ºncelik bir gruptur. Bu da tatilini ailesiyle ge­irmek 

isteyen ­oĵunluĵun pop¿lasyonu ve se­im nedeni hakkēnda bize bilgi vermektedir. 
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ķekil 8. Tatile ¢ēktēklarēnda Gruplara Katēlērlar mē? 

Araĸtērmaya destek veren bireylere tatile ­ēktēklarēnda gruplara katēlēp 

katēlmayacaklarēnē sorduĵumuzda bireylerin %66ôsē katēlmadēklarēnē, geriye kalan %38ôi ise 

katēldēklarēnē belirtmiĸtir. Ancak bu sonu­lar da bir ºnceki araĸtērma sonu­larēyla paralellik 

gºstermektedir. Aile ve/veya eĸi, sevgilisiyle tatile ­ēkan bireylerin tatil s¿relerini tercih 

ettikleri kiĸilerle ge­irdiklerini, diĵer baĸka gruplara katēlēm ihtiyacē duymadēklarēnē 

gºzlemlemekteyiz. Bu noktada katēlmadēĵēnē belirtenlerin yoĵunluk gºstermesi beklendik bir 

sonu­ olmaktadēr. 
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ķekil 9. Hangi Tatil T¿rlerini Tercih Ederler? 

Deniz ve kum, doĵa, k¿lt¿rel aktiviteler, yeme-i­e, doĵa sporlarē ve ĸarap turizmi bazē 

tatil t¿rleridir. Araĸtērma kapsamēnda bireylere bu tatil t¿rlerinden hangisini tercih ettiklerini 

sorduĵumuzda katēlēmcēlarēn %45ôinin deniz ve kum tatilini istediklerini gºrmekteyiz. 

Bireylerin %17,2ôsi doĵa tatilini, %14ô¿ k¿lt¿rel aktiviteleri, %12,7ôsi yeme-i­meyi, %8,3ô¿ 

doĵa sporlarēnē ve %2,8ôi ĸarap turizmini tercih ettiklerini belirtmiĸtir.  

Bu noktada net bir ĸekilde ­oĵunluĵun deniz ve kum tatilini tercih ettiĵini 

sºyleyebilmekteyiz. 
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ķekil 10. Ne Zamanlar Tatile ¢ēkarlar? 

ķekil 9ôda katēlēmcēlarēn yaklaĸēk yarēsēnēn deniz ve kum tatilini tercih ettiĵini 

gºrm¿ĸt¿k. Bu baĵlamda ķekil 10ôda yer alan sonu­lar ĸaĸērtēcē olmamaktadēr.  

Katēlēmcēlara ne zamanlar tatil ­ēktēklarēnē sorulduĵunda alēnan cevaplarēn %67,3ô¿n¿n 

yazēn olduĵu saptanmēĸtēr. Deniz ve kum tatilini tercih eden bir kesimin tatil i­in tercih ettiĵi 

zamanēn yaz mevsimi olmasē beklenmedik bir sonu­ deĵildir. Bunun beraberinde 

katēlēmcēlarēn b¿y¿k bir ­oĵunluĵu ­alēĸan kesimden olduĵu i­in tatil zamanlarē olarak 

bayramlarē (%15,3) tercih etmesi de olaĵan bir sonu­ olmaktadēr.  

Diĵer oranlara baktēĵēmēzda ise arada bir hafta sonlarē diyenlerin oranē %12,9; kēĸ 

mevsimi diyenlerin oranē ise %4,5 olarak ede edilmiĸtir.   
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ķekil 11. Tatilde Hangi Konaklama Tiplerini Tercih Ederler? 

Katēlēmcēlarēn %35ôi konaklama tipi olarak yazlēk evi tercih ettiklerini belirtmiĸtir. Bu 

sonu­ da son iki tablo sonu­larēyla birbirlerini destekler niteliktedir. Yazlēk evi %31,4 ile 

oteller izlemekte ve sºz¿ edilen diĵer sonu­larla baĵlantēlē olduĵu sºylenebilmektedir.  

Katēlēmcēlarēn tercih ettiĵi diĵer konaklama tipleri ise %17,5 oranēnda pansiyon, %5,9 

oranēnda tatil kºyleri, %4 oranēnda butik otel, %3,7 oranēnda kamp ve ­adēr alanlarē ve %2,6 

oranēnda ­iftlik evleridir. 
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ķekil 12. Trakya Bºlgesiône Gitme Durumlarē 

Ķstanbulôdaki katēlēmcēlar arasēndan Trakya bºlgesine daha ºnce gidip gitmedikleri 

sorulmuĸ ve katēlēmcēlarēn %59ôunun Trakya bºlgesine gitmiĸ olduklarē ºĵrenilmiĸtir. 

Katēlēmcēlarēn %41ôlik kesimi ise Trakyaôya hi­ gitmediklerini belirtmiĸtir. 

 

ķekil 13. Turizm Ama­lē Trakyaôya Gitme Sēklēklarē 
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Araĸtērmaya katēlan bireylerin yarēdan fazlasēnēn (%59) Trakyaôya gittiklerini bir 

ºnceki tablo sonu­larēnda gºrm¿ĸt¿k.  Katēlēmcēlarēn ne kadar sēklēkla Trakya bºlgesine 

gittiklerini sorduĵumuzda ise sonu­larēn yēlda bir ve daha az sēklēĵē i­eren itemlerde 

yoĵunlaĸtēĵēnē saptadēk. 

Katēlēmcēlarēn %39,8 oranla ­oĵunluĵunun yēlda bir Trakyaôya gittikleri gºr¿lm¿ĸt¿r. 

Birka­ yēlda bir gittiĵini belirtenler %18,5 oranēndadēr. ķimdiye kadar bir kez gittiĵini 

sºyleyenlerin oranē ise %11,9ôdur.  Buna karĸēn katēlēmcēlarēn sadece %12,1ôi ayda bir 

Trakyaôya gittiĵini belirtmiĸtir. Tabloda gºzlenen en d¿ĸ¿k oran (%5,9) ise ¿­ ayda bir 

bºlgeye gittiĵini sºylemiĸtir.  

Bu baĵlamda, sonu­lar ­er­evesinde Trakyaôya gittiĵini belirten katēlēmcēlarēn gitme 

sēklēklarēnēn az olduĵu (yēlda bir, birka­ yēlda bir, ĸimdiye kadar bir) sonucuna varēlmēĸtēr.  

 

ķekil 14. Turizm Ama­lē Trakyaôya Gidildiĵinde Bºlgede Kalēĸ S¿releri 

Turizm ama­lē olarak Trakyaôya giden katēlēmcēlarēn kalēĸ s¿relerini ele aldēĵēmēzda 

ise yoĵunluĵun 3-5 g¿n kaldēĵēnē belirten grupta olduĵu dikkat ­ekmektedir. Bireylerin  

%36,8ôi turizm ama­lē gidiĸlerinde Trakyaôda 3-5 g¿n kaldēĵēnē belirtmiĸlerdir. Ķkinci sērada 

%21 oranla 1-2 hafta kaldēĵēnē belirten katēlēmcē grup yer almaktadēr. Diĵer oranlar ise 1-2 

g¿n kaldēĵēnē belirtenlerde %17,6, 15-20 g¿n kaldēĵēnē belirtenlerde %17,2, 1-2 ay kaldēĵēnē 

belirtenlerde %5,9 ve 2 aydan fazla kaldēĵēnē belirtenlerde %1,6ôdēr. 
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Daha ºnceki oranlarla birlikte ele aldēĵēmēzda bireylerin Trakya bºlgesini turizm 

amacēyla se­me oranlarēnēn d¿ĸ¿k ve gittiklerinde kalma s¿relerinin az olduĵu dikkat 

­ekmektedir. Bu baĵlamda, bºlge turizminin yerli turist i­in ­ok ilgi ­ekici olduĵunu 

sºylemek m¿mk¿n deĵildir.  Bu sebeple bºlge turizmini geliĸtirmek amacēyla yapēlabilecek 

her t¿rl¿ ­alēĸma ve proje b¿y¿k ºnem taĸēmaktadēr. 

 

ķekil 15. Hangi Nedenlerle Trakyaôyē Ziyaret Ederler? 

Trakyaôyē ziyaret etme amacē olarak belirlediĵimiz denize girmek, doĵa, yeme-i­me, 

k¿lt¿rel aktiviteler, doĵa sporlarē, iĸ ve ĸarap turizmi se­enekleri arasēnda katēlēmcēlarēn 

%47,2 oranla yaklaĸēk yarēsēnēn ñdenize girmekò se­eneĵini tercih ettiĵi sonucuna varēlmēĸtēr. 

Ķkinci sērada yer alan doĵa se­eneĵini %16ôlēk bir kesimin se­tiĵini gºrmekteyiz. Diĵerlerinin 

ise sērasēyla %12,1 ile yeme-i­me, %10,9 ile k¿lt¿rel aktiviteler, %5,8 ile doĵa sporlarē, %4,9 

ile iĸ ve %3,1 ile ĸarap turizmi olduĵu belirlenmiĸtir. 

Sonu­lara baktēĵēmēzda Trakya bºlge turizminin tanētēmēnda ­alēĸmalar yapēlmasē 

gerektiĵi gºr¿lmektedir. Trakya bºlgesi coĵrafik ve k¿lt¿rel ºzellikleri bakēmēndan ­eĸitli 

doĵal ve k¿lt¿rel aktivitelere, doĵa sporlarēna imkan saĵlayan bir bºlgedir. Ayrēca d¿nyaca 

¿nl¿ ĸarap markalarēnēn da bu bºlgemizden ­ēktēĵē bilinmektedir. Ancak b¿t¿n bu olanaklara 

karĸēn yerli turistin bile bu se­enekleri tercih etme oranlarēnēn azlēĵē tanētēmēn yetersizliĵini 

ortaya koymaktadēr. 
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ķekil 16.Trakya Ķle Ķlgili Hangi Kaynaklardan Bilgi Edinirler? 

ķekil 16ôda yer verdiĵimiz sonu­lar kapsamēnda Trakya bºlgesinin turizm geliĸimi 

i­in gerekli olan tanētēm kaynaklarē hakkēnda ºnemli bilgiler edinmekteyiz. 

Katēlēmcēlarēn %30,8ôi kendi ziyaretleri sonucunda bºlge hakkēnda bilgi edindiklerini 

belirtmiĸlerdir. Diĵer bir deyiĸle buradan ­ēkacak sonu­ katēlēmcēlarēn herhangi bir yazēlē ya 

da gºrsel kaynaktan faydalanmadēĵē; tesad¿fi bir ĸekilde bºlge hakkēnda bilgi sahibi olma 

fērsatē yakaladēĵēdēr. Gazete ve dergi (%11,7), televizyon (%8,8), sosyal medya (%8,5), kitap 

ve ĸehir rehberleri (%5,1), reklamlar (%3,7) ve belgeselle (%2,8) gibi yazēlē ve gºrsel 

kaynaklardan faydalananlarēn oranlarēnēn ºnemli derecede d¿ĸ¿k olduĵunu gºrmekteyiz. Bu 

sonu­lar daha ºnceki tablolardan ­ēkan sonu­larla paralellik gºstermekte ve bºlge turizminin 

tanētēmē noktasēnda ­alēĸmalar yapēlmasē gerektiĵine dikkat ­ekmektedir. 

Bireylerin ­oĵunluĵu bºlge hakkēnda sēnērlē bilgiye sahip ve bu bilgiler kendi 

deneyimleri sonucu ede edenlerin oranlarē diĵerlerine gºre daha y¿ksek. Turizm i­in bºlgeyi 

tercih edenlerin sayēsē az ve bu azēnlēk grubun tercih sebebi de deniz turizmidir. Bu durum da 

b¿t¿n bu sonu­lara ve tanētēm konusundaki yetersizliĵe bir kez daha deĵinmektedir. 
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ķekil 17. Trakya Bºlgesiônin Belirli Aktiviteler Yºn¿nden Deĵerlendirilmesi 

Katēlēmcē bireylerin bºlgede ger­ekleĸtirilen aktivitelere yºnelik tercihlerine 

baktēĵēmēzda ise yeme-i­meye katēlēmēn diĵer aktivitelere gºre daha y¿ksek olduĵunu 

gºrmekteyiz. K¿lt¿rel, doĵa turizmi ve deniz aktivitelerinde ise ­oĵunluĵun kararsēz kaldēĵē 

gºr¿lmektedir. Ancak yama­ paraĸ¿t¿, doĵa y¿r¿y¿ĸleri, kamp ve benzeri doĵa sporlarēna 

olanak tanēyan ve ¿nl¿ ĸaraplara sahip bir bºlge olan Trakyaônēn bu aktiviteler ­er­evesinde 

pek tercih edilmediĵi de gºze ­arpmaktadēr. 

Diĵer bir dikkat ­ekici sonu­ ise bireylerin ­oĵunluĵu deniz turizmi i­in bºlgeyi tercih 

ettiklerini belirtmiĸlerdir. Buna karĸēn aktiviteler a­ēsēndan yapēlan deĵerlendirmede ñdenizò 

se­eneĵinde kararsēz kalanlarēn oranlarē daha y¿ksektir. 
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ķekil 18. Trakya Bºlgesiônin Genel Turizm Ķmkanlarēnēn Deĵerlendirilmesi 

Trakya bºlgesinin turizm imkanlarēnēn deĵerlendirme oranlarēnē ele aldēĵēmēzda 

katēlēmcēlarēn yeme-i­me olanaklarēna ºncelik verdiĵi dikkat ­ekmektedir. Yeme-i­menin 

sonrasēnda fiyatlar, ulaĸēm, park-orman, ­iftlik-baĵ ve sahil-plaj imkanlarē konusunda olumlu 

yaklaĸēm sergiledikleri gºzlenmektedir. 

Alēĸveriĸ, konaklama, kamp­ēlēk, trekking imkanlarēna ise diĵerlerine gºre daha az 

olumlu baktēklarē saptanmēĸtēr. ¥zellikle altyapē imkanlarēndan memnun olmadēklarē 

sºylenebilmektedir.  

Bu baĵlamda katēlēmcēlarēn olumluluk d¿zeylerinin daha d¿ĸ¿k olduĵu alanlarda 

tanētēmēn yanē sēra iyileĸtirme ve geliĸtirme ­alēĸmalarēnēn yapēlmasē ºnemli gºr¿lmektedir. 
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ķekil 19. Trakya Bºlgesiônin Yºresel Mutfak ¥zelliklerinin Deĵerlendirilmesi 

Katēlēmcēlardan Trakya bºlgesinin yºresel mutfak ºzelliklerini deĵerlendirmelerini 

istediĵimizde rakē, et ve peynir-s¿t¿n daha ­ok tercih edildiĵi sonucuna vardēk. Bu ¿­ grubun 

sonrasēnda ise yºresel mutfak tercik edilmektedir. Ancak ĸarabēn en az tercih edilmesi bºlge 

imkanlarē bakēmēndan ĸaĸērtēcē bir sonu­ olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. ķarap turizmine imkan 

veren bir bºlge olmasēna karĸēlēk bºlgenin bu yºnde tanēnmamēĸ olduĵu sonucuna 

varabilmekteyiz. 
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Katēlēmcēlardan Trakya bºlgesinin yºresel mutfak ºzelliklerini deĵerlendirmelerini 

istediĵimizde rakē, et ve peynir-s¿t¿n daha ­ok tercih edildiĵi sonucuna vardēk. Bu ¿­ grubun 

sonrasēnda ise yºresel mutfak tercik edilmektedir. Ancak ĸarabēn en az tercih edilmesi bºlge 

imkanlarē bakēmēndan ĸaĸērtēcē bir sonu­ olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. ķarap turizmine imkan 

veren bir bºlge olmasēna karĸēlēk bºlgenin bu yºnde tanēnmamēĸ olduĵu sonucuna 

varabilmekteyiz. 

 

ķekil 20. Trakya Bºlgesiônin Tarihi K¿lt¿r ¥zellikleriônin Deĵerlendirilmesi 

ķekil 20ôde bºlgenin tarihi ve k¿lt¿rel ºzelliklerinin katēlēmcēlar tarafēndan yapēlan 

deĵerlendirme sonu­larē yer almaktadēr. Se­enekler arasēndan en ­ok katēlēm gºsterilenlerin 

m¿zik ve festival-ĸenlik olduĵu sonucuna varēlmēĸtēr.  Bºylece, son yēllarda balkan 

m¿ziklerine ve festivallere yºnelik yapēlan tanētēmlarēn verimlilik gºsterdiĵi sºylenebilir. 

Se­enekler arasēndan en az katēlēm gºsterilenler ise el sanatlarē ve arkeolojik 

alanlardēr. Yukarēda belirtilen avantajēn yoksunluĵu bºlgenin bu iki ºzelliĵi i­in dezavantaj 

arz etmektedir. Bºlgede bir­ok arkeolojik alan ve kendine ºzg¿ ­eĸitli el sanatlarē mevcuttur. 

Ancak eksik olan turistik tanētēmēn bireylerin bu alanlardaki katēlēm azlēĵēnē etkilediĵini 

d¿ĸ¿nd¿rmektedir. Benzer durumun m¿zeler ve tarihi binalar i­in de sºz konusu olduĵu 

gºr¿lmekte ve bireyler tarafēndan bu alanlarda kararsēz kalēndēĵē belirtilmektedir. 
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ķekil 21. Trakya Bºlgesiônin G¿venlik-Sosyal Hayat ¥zelliklerinin Deĵerlendirilmesi 

Bºlgenin g¿venlik ve sosyal hayat ºzelliklerini deĵerlendirdiĵimizde g¿venlik ve 

misafirperverlik olmak ¿zere her iki ºzelliĵe de gºsterilen tepkilerin olumlu olduĵunu 

gºrmekteyiz. Ancak, bireylerin ­oĵunun da misafirperverlik se­eneĵini tercih etmiĸ olmasē 

ayrēca dikkat ­ekmektedir. 
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4.4.3. Demografik ¥zelliklere Gºre ¢apraz Deĵerlendirmeler 

 

ķekil 22. Trakya Bºlgesiônin Turizm Aktivitelerinin Cinsiyete Gºre ¥nerilme Dereceleri 

Bºlgeye ºzg¿ turizm aktivitelerinin cinsiyetlere gºre ºnerilme derecelerini ele 

aldēĵēmēzda kadēnlarda daha y¿ksek olduĵu gºzlense de her iki cinsiyet grubu tarafēndan en 

­ok tercih edilen aktivitenin yeme-i­me olduĵu dikkat ­ekmektedir. Diĵer ºnerilme oranlarē 

y¿ksek olan aktiviteler ise doĵa turizmi ve deniz olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Doĵa turizmi 

her iki grup tarafēndan eĸit ºnerilme derecesine sahipken, deniz i­in kadēnlara ait oranēn 

erkeklere gºre daha y¿ksek olduĵunu gºrmekteyiz. 

Diĵerlerine gºre en az ºnerilme derecesine sahip aktiviteler ise doĵa sporu ve ĸarap 

turizmi olmaktadēr. Ancak ĸarap turizmine ait ºnerilme oranē yine kadēnlarda erkeklere gºre 

daha y¿ksektir. Genel olarak baktēĵēmēzda ise iki aktiviteye iliĸkin oranlar ºnceki tablo 

sonu­larēyla paralellik gºstermektedir. 

K¿lt¿rel aktiviteler de yine iki grup i­in yaklaĸēk oranlarda ºnerilmiĸ, ancak 

diĵerlerine gºre orta derecelerde yer almēĸtēr. Ayrēca erkeklerin k¿lt¿rel aktiviteleri kadēnlara 

gºre daha az ºnerdiĵi gºzlenmiĸtir. 
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ķekil 23. Trakya Bºlgesiônin Turizm Aktivitelerinin Gelir Durumuna Gºre ¥nerilme Dereceleri 

Tablodaki dalgalanmalara baktēĵēmēzda 3001-3500 TL gelir grubunun altēndaki 

gruplarda deĵerlendirmeye alēnan b¿t¿n turizm aktivitelerinin ºnerilme derecelerinin diĵer 

gruplara gºre y¿ksek olduĵunu gºrmekteyiz. Ancak belirtilen alt gelir gruplarēnēn kendi 

aralarēnda da derece sapmalarē olduĵu gºz ºn¿nde bulundurulmalēdēr. 

Bunun beraberinde doĵa sporu ve yeme-i­me aktivitelerinin en y¿ksek ºnerilme 

derecesine sahip olduĵu grubun 3501-4000 TL gelir grubu olduĵu dikkat ­ekmektedir. ķarap 

turizmi, deniz ve doĵa turizmi i­in bakēldēĵēnda ise en y¿ksek ºnerilme derecelerinin 2001-

2500 TL gelir grubunda olduĵu gºr¿lmektedir. K¿lt¿rel aktivitelerdeki en y¿ksek ºnerlime 

derecesi 2501-3000 TL geliri olduĵunu belirten gruptadēr. 
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ķekil 24. Trakya Bºlgesiônin Turizm Aktivitelerinin Eĵitim D¿zeyine Gºre ¥nerilme Derecelerie 

Eĵitim d¿zeyleri a­ēsēndan deĵerlendirdiĵimizde eĵitim d¿zeyleri ne olursa olsun 

turizm aktivitelerinin t¿m¿nde ºnerilme derecelerinin y¿ksek olduĵunu gºrmekteyiz. Ancak 

bazē mezuniyet gruplarēnda diĵerlerine oranlar d¿ĸmeler gºr¿lmektedir. 

¥rneĵin; ĸarap turizmi genel olarak b¿t¿n gruplarca ºnerilse de en y¿ksek ºnerilme 

derecesi y¿ksekokul mezunlarēnda; en d¿ĸ¿k ºnerilme derecesi de y¿ksek lisans mezunlarēnda 

gºr¿lmektedir. Her iki grup arasēndaki derece farkēnēn fazlalēĵē da ayrēca dikkat ­eken bir 

sonu­ olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Ayrēca y¿ksek lisans grubunda benzer derece azalmalarē 

deniz, doĵa sporu, k¿lt¿rel aktiviteler, doĵa turizmi ve yeme-i­me aktiviteleri i­in de 

gºr¿lmektedir.  

Bu baĵlamda eĵitim seviyesindeki artēĸla beraber bireylerin turizm bºlgelerinden olan 

beklentilerinin arttēĵē ve diĵer gruplar i­in yeterlilik arz eden aktivitelerin eĵitim seviyesi 

y¿ksek olan bireylerce yetersiz gºr¿lebildiĵi sºylenebilir. 
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ķekil 25. Trakya Bºlgesiônin Turizm Aktivitelerinin Mesleklere Gºre ¥nerilme Dereceleri 

Aktivitelerin ºnerilme dereceleri meslek gruplarēna gºre kayda deĵer sapmalar 

gºr¿lmektedir. Her bir aktivite i­in her bir meslek grubunun derecelendirme d¿zeyi ­eĸitlilik 

gºstermiĸtir. Ancak iĸ adamē grubundaki sonu­lar diĵerlerine gºre daha dikkat ­ekici 

bulunmuĸtur. 

Ķĸ adamē grubundaki bireylerin k¿lt¿rel aktivite haricindeki diĵer t¿m aktiviteler i­in 

diĵer gruplara oranla ºneri d¿zeylerini d¿ĸ¿k tuttuĵu gºr¿lmektedir. Ayrēca tam olarak 

ºrt¿ĸmese de benzer d¿ĸ¿ĸ oranlarē ev hanēmē ve ºĵretmen grubunda da karĸēmēza 

­ēkmaktadēr. 

Diĵer meslek gruplarēnēn ise hemen hemen b¿t¿n aktiviteler i­in ºneri d¿zeylerini 

y¿ksek tuttuĵu gºr¿lmektedir. 
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ķekil 26. Trakya Bºlgesiônin Turizm Aktivitelerinin Yaĸa Gºre ¥nerilme Dereceleri 

Yaĸ deĵiĸkeni a­ēsēndan bakēldēĵēnda 18-25 yaĸ, 41-45 yaĸ ve 51 yaĸ ve ¿zeri 

grubundakilerin benzer ºneri derecelerini sergilemeleri; diĵer gruplara gºre daha d¿ĸ¿k 

derecelendirmeler de bulunmalarē dikkat ­ekicidir.  

Belirtilen gruplar arasēndan sadece 18-25 yaĸ grubundaki bireylerin ĸarap turizmi, 

k¿lt¿rel aktiviteler ve yeme-i­me alanlarēnda y¿ksek d¿zey derecelendirme yaptēklarē 

gºr¿lmekte ve yukarēda belirtilen genellenmeyi bu noktada etkilemektedir. Ancak yine de bu 

¿­ yaĸ grubuna ait ortak algēsal ºzelliklerin gºz ºn¿nde bulundurulmasē ï hatta belirlenmesi- 

ve buna yºnelik ­alēĸmalarla ºneri derecelerinin arttērēlmasēnēn saĵlanmasē genel pop¿lasyon 

a­ēsēndan ºnemli gºr¿lmektedir. 
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ķekil 27.Trakya Bºlgesinin Doĵal -Turizm ïGenel Gelir D¿zeyine Gºre Deĵerlendirilmesi 

Ele alēnan se­enekler arasēndan altyapē se­eneĵinin genel olarak katēlēmcēlar 

tarafēndan diĵer se­eneklere oranla daha d¿ĸ¿k d¿zey derecelerde deĵerlendirildiĵi 

gºr¿lmektedir. Ancak 2001-2500 TL gelir grubundakiler tarafēndan yapēlan deĵerlendirme 

sonucu bu se­eneĵe iliĸkin yorumlarē daha olumlu hale getirmiĸtir. 

Altyapē se­eneĵine dair diĵer gelir gruplarēna gºre en olumsuz d¿ĸ¿nen grubun ise 

3501-4000 TL gelir grubu olduĵu sonucuna varēlmēĸtēr. Aynē gelir grubundaki bireylerin 

benzer olarak alēĸveriĸ se­eneĵine de nispeten daha olumsuz baktēĵē gºr¿lm¿ĸt¿r.  Belirtilen 

grupta olduĵu kadar d¿ĸ¿k derecelendirmeler sºz konusu olmasa da 4001 TL ve ¿zeri gelir 

grubunda olan bireylerin b¿t¿n se­enekler i­in diĵer gruplara oranla daha d¿ĸ¿k 

derecelendirmeler de bulunmuĸ olmasē ayrēca ilgi ­ekmektedir. Ancak her iki grubu birlikte 

gºz ºn¿nde bulundurduĵumuzda gelir seviyesindeki artēĸēn beklentileri de arttērdēĵē, tatmin 

eĸiklerinin y¿kseldiĵi ve bu sebeple diĵer gruplara gºre daha olumsuz yaklaĸabildiĵi 

sonucuna varēlabilmektedir. 

Yeme-i­me se­eneĵine baktēĵēmēzda ise gruplar tarafēndan en istikrarlē ele alēnan 

se­enek olduĵu dikkatimizi ­ekmiĸtir. Hemen hemen b¿t¿n gruplarēn bu se­eneĵe dair 

yaptēklarē derecelendirme d¿zeyleri y¿ksek bulunmuĸtur. 
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ķekil 28. Trakya Bºlgesinin Doĵal -Turizm ïGenel Yaĸa Gºre Deĵerlendirilmesi 

Yaĸ kriterini gºz ºn¿nde bulundurduĵumuzda genel olarak 36-40 yaĸ grubundaki 

bireylerin se­eneklere dair daha olumlu yaklaĸtēklarēnē gºrmekteyiz. ¥zellikle yeme-i­me 

konusunda verdikleri cevaplar diĵer gruplardaki bireylerin derecelendirmelerine gºre daha 

y¿ksek bulunmuĸtur. 

Katēlēmcēlardaki en gen­ (18-25 yaĸ) ve en yaĸlē (51 yaĸ ve ¿st¿) gruplarē 

karĸēlaĸtērdēĵēmēzda ise hemen hemen b¿t¿n se­eneklerde gen­ olan grubun diĵer gruba 

oranla daha olumlu yaklaĸēm gºsterdikleri dikkat ­ekmiĸtir. 

Se­enekler bazēnda ele aldēĵēmēzda ise park-orman, konaklama, kamp­ēlēk, sahil-plaj 

se­eneklerine olan yaklaĸēm hemen hemen b¿t¿n gruplarca olumlu olmuĸtur. 
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ķekil 29. Trakya Bºlgesiônin Yºresel Mutfak ¥zelliklerinin Yaĸa Gºre Deĵerlendirilmesi 

Trakya bºlgesinin yerel mutfak ºzelliklerini ele alērken peynir-s¿t, et, rakē, ĸarap ve 

yºresel mutfak se­eneklerine yer verdik. Bu se­eneklere yºnelik yapēlan derecelendirmelerde 

yaĸ kriterinin etkisine baktēĵēmēzda 36-40 yaĸ sonrasēnda ortaya ­ēkan deĵiĸkenlikler 

dikkatimizi ­ekti. 

B¿t¿n se­enekler i­in 36-40 yaĸ grubu orta derecelerde yaklaĸēm sergilemiĸken 

yºresel mutfak ve et se­enekleri haricindeki oranlarēn 41-45 yaĸ grubunda d¿ĸ¿ĸ gºsterdiĵini; 

ĸarap dēĸēndaki diĵer oranlar i­in ise 46-50 yaĸ grubunda ciddi bir y¿kselme gºsterdiĵi 

gºr¿lmektedir. 51 yaĸ ve ¿st¿ grupta ise oranlar bir ºnceki yaĸ grubuyla karĸēlaĸtērēldēĵēnda 

kayda deĵer d¿ĸ¿ĸler gºstermektedir. 

36-40 yaĸ ºncesi yaĸ gruplarēnda ise en keskin deĵiĸiklikler yºresel mutfak ve ĸarap 

se­enekleri i­in olmuĸtur. 31-35 yaĸ grubunda eĸ deĵerlere rastlanērken 26-30 yaĸ 

grubundakilerin daha d¿ĸ¿k deĵerler verdiĵi gºr¿lm¿ĸt¿r. 18-25 yaĸ grubu ise bir ºnceki yaĸ 

grubuna gºre yºresel mutfaĵa daha y¿ksek deĵerler, ĸarap se­eneĵine ise daha d¿ĸ¿k deĵerler 

vermiĸtir. 
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ķekil 30. Trakya Bºlgesiônin Yºresel Mutfak ¥zelliklerinin Gelir D¿zeyine Gºre 

Deĵerlendirilmesi 

Gelir d¿zeyleri a­ēsēndan bakēldēĵēnda 1500-2000 TL, 3001-3500 TL ve 4001 TL ve 

¿st¿ gelir beyan eden bireyler haricinde diĵer gruplardaki bireylerin se­eneklere yºnelik daha 

olumlu yaklaĸēmlar sergilemiĸ olduklarē gºr¿lmektedir. 

2001-2500 TL ve 3501-4000 TL geliri olduĵunu ifade eden bireylerin ise b¿t¿n 

se­enekler i­in en y¿ksek dereceye sahip gruplar olduĵu dikkat ­ekmektedir. 

Ancak oranlardaki deĵiĸimin gelir d¿zeyindeki artēĸ ve azalēĸla betimlenemeyecek 

derecede deĵiĸken bulunduĵu ifade edilebilir. 
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ķekil 31. Trakya Bºlgesiônin Tarihi-K¿lt¿rel ¥zelliklerinin Gelir D¿zeyine Gºre 

Deĵerlendirilmesi 

Tabloya gºre en gºze ­arpan sapmalarēn 3501-4000 TL gelir beyan eden grupta 

olduĵu sºylenebilir.  Bu gruptaki oranlara bakēldēĵēnda m¿zeler ve tarihi binalara olan ilginin 

diĵer gruplara gºre net bir ĸekilde d¿ĸ¿k olduĵu gºr¿lmektedir. Bunun beraberinde el 

sanatlarē, arkeolojik alanlar, m¿zik ve festival-ĸenliĵe ait derecelendirmelerin bir ºnceki ve bir 

sonraki gelir gruplarēyla karĸēlaĸtērēldēĵēnda daha y¿ksek olduĵu dikkat ­ekmektedir. 

2001-2500 TL gelir beyan eden grupta ise bºlgenin b¿t¿n tarihi ve k¿lt¿rel 

ºzelliklerine yºnelik olumlu bir tutum sergilendiĵi ve bu tutum derecesinin diĵer gruplara 

arasēnda en y¿ksek dereceler olduĵu gºze ­arpmaktadēr.  Buna karĸēn belirtilen bu oranlarēn 

bir ºnceki ve bir sonraki gelir gruplarēnda d¿ĸmeler yaĸadēĵē gºr¿lmektedir. 

Ancak, genel olarak ele alēndēĵēnda katēlēmcēlarēn m¿zik, festival-ĸenlik, arkeolojik 

alanlar se­eneklerine bºlge adēna daha sēcak baktēklarē sºylenebilmektedir. 
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ķekil 32.  Trakya Bºlgesiônin Tarihi-K¿lt¿rel ¥zelliklerinin Yaĸa Gºre Deĵerlendirilmesi 

Tarihi-k¿lt¿rel ºzelliklerin deĵerlendirilmesinde yaĸēn ne kadar etkili olduĵuna 

baktēĵēmēzda ise se­eneklere en olumlu yaklaĸan grubun 36-40 yaĸ grubu olduĵu 

gºr¿lmektedir. Bu grubun yanē sēra 18-25 yaĸ grubundaki bireylerin el sanatlarē ve arkeolojik 

alanlar haricindeki se­eneklerde diĵer gruplara nazaran daha y¿ksek derecelendirmeler 

yaptēĵē gºr¿lm¿ĸt¿r. Belirtilen sonu­lar bu iki yaĸ grubunun bºlgeye olan olumlu bakēĸ a­ēsēnē 

bir kez daha desteklemektedir. 

B¿t¿n se­enekler ele alēndēĵēnda ise 36-40 yaĸ sonrasēndaki gruplarda oranlarēn ciddi 

bir ĸekilde azaldēĵē dikkat ­ekmektedir. Bu sebeple daha ileri yaĸlardaki bireyleri hedef alan 

tanētēm palan ve ­alēĸmalarē ºnem arz etmektedir. 
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ķekil 33. Trakya Bºlgesiônin G¿venlik-Sosyal Hayat ¥zelliklerinin Yaĸa Gºre Deĵerlendirilmesi 

Bºlgenin g¿venlik ve misafirperverlik ºzelliklerinin deĵerlendirilmesinde yaĸ 

gruplarēndaki deĵiĸikliĵin ne kadar etkili olduĵunu gºrmek istediĵimizde en yoĵun 

sapmalarēn g¿venlik algēsēna ait olduĵunu gºrd¿k. 

18-25 ve 36-40 yaĸ grubundaki bireylerin bºlgeye yºnelik g¿venlik algēlarē diĵer yaĸ 

gruplarēna gºre daha d¿ĸ¿k bulunurken, en y¿ksek oranēn 46-50 yaĸ grubundaki bireylere ait 

olduĵu saptanmēĸtēr. Diĵer yaĸ gruplarēna ait g¿venlik algē dereceleri ise yaklaĸēk d¿zeydedir. 

Misafirperverlik algē derecelerinde ciddi sapmalar olduĵu gºzlenirken yine de bºlgeyi 

en ­ok misafirperver bulan yaĸ grubunun 31-35 yaĸ arasēndaki bireyler olduĵu sonucuna 

varēlmēĸtēr. Bºlgeyi diĵer gruplara oranla daha az misafirperver bulanlar ise 51 yaĸ ve ¿zeri 

grubundaki bireylerdir. 
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ķekil 34. Trakya Bºlgesiônin G¿venlik-Sosyal Hayat ¥zelliklerinin Gelir D¿zeyine Gºre 

Deĵerlendirilmesi 

G¿venlik ve misafirperverlik algēlarēnēn gelir d¿zeyindeki farklēlēklardan etkilendiĵini 

ķekil 34ôteki sapmalarla gºrebilmekteyiz. Yine bir ºnceki tabloda olduĵu gibi 

misafirperverlik algēsēnda g¿venlik algēsēna gºre daha az sapmalar gºzlense de kendi i­in 

yoĵunluk arz ettiĵi dikkat ­ekmektedir.  

Bºlgeye ºzg¿ misafirperverlik algēsēnēn 2001-2500 TL gelir beyan eden grupta en 

y¿ksek olduĵu gºr¿l¿rken en d¿ĸ¿k dereceler 3001-3500 TL ve 3501-4000 TL gelir beyan 

eden grupta saptanmēĸtēr. Ancak diĵer ¿­ gelir grubundaki deĵerlendirme dereceleri bu iki 

gelir grubuna gºre daha y¿ksek bulunmuĸtur. Bu noktada gelir d¿zeyindeki farklēlēĵēn 

misafirperverlik algēsēnda farklēlēklara neden olduĵu sºylenebilse de anlamlē bir baĵlantēdan 

bahsedilememektedir. 

G¿venlik algēsēnda ise en d¿ĸ¿k oran 3501-4000 TL gelire sahip olanlarda iken en 

y¿ksek orana 2001-2500 TL gelire sahip olanlarda rastlamaktayēz.  Ķkinci en y¿ksek oran ē da 

4001 TL ve ¿zeri geliri olanlarda gºrmekteyiz. Diĵer gelir gruplarēnēn g¿venlik algēlarēnēn 

olumlu olduĵunu sºyleyebilmekteyiz. Ancak belirtilenler ­er­evesinde daha orta derecede 

olduĵu sºylenebilmektedir.  
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ķekil 35. Gelir D¿zeyine Gºre Trakyaôyē ¥n¿m¿zdeki 1 Sene Ķ­inde Tekrar Ziyaret Etme 

Ķsteklerinin Deĵerlendirilmesi 

Gelir d¿zeylerine gºre bakēldēĵēnda 4001 TL ve ¿st¿ geliri olan bireylerin ºn¿m¿zdeki 

bir sene i­inde Trakyaôyē tekrar ziyaret etme isteklerinin diĵer gruplara gºre belirgin bir 

ĸekilde daha d¿ĸ¿k olduĵunu gºrmekteyiz. Bu durumu diĵer tablolardaki sonu­larla baĵlantēlē 

olarak gelir seviyesindeki artēĸla beklentilerin artmasē ve memnuniyet oranēnēn d¿ĸmesiyle 

a­ēklayabiliriz. 

2500-3000 TL ve 3001-3500 TL gelir beyan edenlerde ise yaklaĸēk oranlar gºzlenmiĸ 

olup 3001-3500 TL gelir grubunun k¿lt¿rel gezi alanēnda diĵer gruba gºre daha y¿ksek 

oranlara; doĵa turizmi alanēnda ise daha d¿ĸ¿k oranlara sahip olduĵu dikkat ­ekmiĸtir. 

2001-2500 TL gelir grubundaki bireyler ise b¿t¿n aktivite alanlarēnē kapsayacak 

ĸekilde diĵer gruplara nazaran daha olumlu cevaplar beyan etmiĸtir. Ancak bu oranlarēn bir 

ºnceki ve bir sonraki gelir gruplarēnda d¿ĸme yaĸadēĵē da gºze ­arpmaktadēr. 

Sonu­ olarak, 2001-2500 TL ve 3501-4000 TL gelir grubundaki bireylerin hemen 

hemen b¿t¿n alanlara yºnelik olarak bºlgeyi bir kez daha ziyaret etme isteklerinin diĵer 

gruplara oranla y¿ksek olduĵu sonucuna varēlmēĸtēr. 
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ķekil 36. Yaĸa Gºre Trakyaôyē ¥n¿m¿zdeki 1 Sene Ķ­inde Tekrar Ziyaret Etme Ķsteklerinin 

Deĵerlendirilmesi 

Bºlgeyi ºn¿m¿zdeki bir sene i­inde tekrar ziyaret etmek istediĵini belirten 26-30 yaĸ 

ve 41-45 yaĸ grubundaki katēlēmcēlarēn b¿t¿n aktivite alanlarēnē i­erecek ĸekilde diĵer 

gruplara gºre daha istekli olduklarē gºr¿lmektedir. Her iki sonu­ kapsamēnda bu iki yaĸ 

grubundaki bireylerin bºlgeye ve bºlgedeki aktivitelere karĸē daha olumlu bir bakēĸ a­ēsēna 

sahip olduklarēnē sºylemek m¿mk¿n olacaktēr. 

36-40 yaĸ ve 51 yaĸ ve ¿st¿ gruba baktēĵēmēzda ise oranlarēn b¿t¿n aktivitelere yºnelik 

olarak d¿ĸ¿ĸ gºsterdiĵi gºr¿lmektedir. Bu noktada ileriki yaĸlardaki bireylerin bºlgeyi tercih 

etme oranlarēnēn d¿ĸ¿k olduĵu sºylenebilmektedir. 

Diĵer yaĸ gruplarēna baktēĵēmēzda ise belirgin derecede oranlar yer almasa da k¿lt¿rel 

gezi aktivitesi dēĸēndaki alanlarda y¿ksek oranlarēn sergilenmiĸ olduĵunu sºyleyebiliriz. Bu 

sonu­ baĵlē olarak k¿lt¿rel gezilere yºnelik yapēlacak her t¿rl¿ turistik ­alēĸma ºnem 

kazanmaktadēr. 
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ķekil 37. Eĵitim D¿zeyine Gºre Trakyaôyē ¥n¿m¿zdeki 1 Sene Ķ­inde Tekrar Ziyaret Etme 

Ķsteklerinin Deĵerlendirilmesi 

Eĵitim d¿zeyindeki artēĸlar birlikte bireylerin bºlgeyi ziyaret etme oranlarēnēn da 

d¿ĸt¿ĵ¿ gºr¿lmektedir. ¥zellikle ¿niversite ve y¿ksek lisans mezunu bireylerin daha ºnceki 

eĵitim gruplarēna nazaran daha d¿ĸ¿k sonu­lar i­erdiĵi dikkat ­ekmektedir. Bu sonu­lar gelir 

d¿zeyindeki artēĸla beraber ortaya ­ēkan d¿ĸ¿ĸlerle benzerlik gºstermektedir. Bu baĵlamda 

gelir d¿zeyindeki ve eĵitim seviyesindeki artēĸēn beklentileri arttērmasēyla beraber bºlgeyi 

ziyaret etme isteklerinde d¿ĸmeye sebep olduĵu sºylenebilmektedir. 

Bºlgeyi tekrar ziyaret edeceĵini belirten ve en y¿ksek oranlara sahip olan grup ise 

ilkokul ve altē eĵitim seviyesinde olduĵunu belirten gruptur. Bu grubun oranlarēnda sadece 

ĸarap ve doĵa turizmi alanlarēnda d¿ĸ¿k oranlara rastlanēlmaktadēr.  

Ortaokul mezunlarēnda gºr¿len d¿ĸme ise lise grubunda ciddi bir artēĸ gºstermektedir. 
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ķekil 38. Mesleklere Gºre Trakyaôyē ¥n¿m¿zdeki 1 Sene Ķ­inde Tekrar Ziyaret Etme 

Ķsteklerinin Deĵerlendirilmesi 

Ev hanēmlarē, Trakya Bºlgesiôni ºn¿m¿zdeki bir sene i­erisinde yeme ï i­me i­in 

ziyaret etmek istedikleri yºn¿nde gºr¿ĸ bildirmiĸlerdir. Hatta bu sebepten dolayē bºlgeyi 

tercih edecek olanlarda en fazla katēlēm puanlarēnē ev hanēmlarē vermiĸtir. 

Doĵa turizmi i­in bºlgeye gitmeyi d¿ĸ¿nenlerden en y¿ksek katēlēm puanē veren 

katēlēmcēlar ºzel iĸte ­alēĸanlardēr.  
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ķekil 39. Eĵitim Seviyesine Gºre Tura Katēlma Oranlarē 

Araĸtērmamēzda katēlēmcēlarēmēza tatillerinde tura katēlēp katēlmayacaklarēnē sorduk. 

Ulaĸtēĵēmēz sonu­ bize ­oĵunluĵun tura katēlmayacaĵēnē gºstermiĸlerdir. Tura katēlmaya en 

yakēn duran grup (%40) y¿ksek lisans mezunlarē olurken, y¿ksekokul mezunlarē (%19,8) tura 

katēlmamayē tercih ettiklerini belirtmiĸlerdir. 

 

ķekil 40. Gelir D¿zeyine Gºre Tatilde Tura Katēlma Oranlarē 
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Gelir d¿zeyinin tatilde tura katēlma oranlarēna etkisi olup olmadēĵēna baktēĵēmēzda 

oranlar farklēlēk gºsterse de b¿t¿n gruplarda ­oĵunluĵun tura katēlmama yºn¿nde olduĵunu 

gºrmekteyiz. ¥zellikle 2001-2500 TL geliri olduĵunu beyan edenlerde bu oran %73,9ôa kadar 

­ēkmēĸtēr. Katēlmayē tercih etmeyenlerdeki en d¿ĸ¿k oran ise 4001 TL ve ¿zeri geliri beyan 

edenlerdedir. Ancak bu gruptaki oran %51ôdir ve buna karĸēlēk tura katēlmayē tercih ettiĵini 

belirtenlere oranla daha y¿ksektir. 

Sonu­ olarak gelir d¿zeyi ne olursa olsun katēlēmcēlarēn tatilde tura katēlmaya sēcak 

bakmadēklarē d¿ĸ¿n¿lmektedir.  

 

ķekil 41. Meslek Durumuna Gºre Tatilde Tura Katēlma Oranlarē 

Tatilde tura katēlma oranlarēnēn meslek durumlarēyla olan iliĸkisine baktēĵēmēzda hangi 

meslekten olursa olsun bireylerin ­oĵunluĵunun yine katēlmamayē tercih ettiĵi sonucu elde 

edilmiĸtir.  

Tura katēlēma en sēcak bakan meslek grubunun iĸ adamē olduĵu gºr¿lmekte, ancak bu 

gruptaki tura katēlēm oranē %45,1 olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Tura katēlmayē tercih 

edenlerde iĸ adamē olduĵunu belirten bireyler sonrasēndaki diĵer meslek gruplarēnēn sērasēyla 

emekli (%43,4), ºĵretmen (%42,1), ºzel iĸte ­alēĸan (%36,6), diĵer (%34,6), serbest meslek 

(%32,7), esnaf (%31,4), memur-kamu ­alēĸanē (%31,1), turizmci (%28,9), ºĵrenci (%25,6) ve 
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ev hanēmē (%20) olduĵu gºr¿lmektedir. Buna paralel olarak tura katēlmayē tercih 

etmeyenlerde en y¿ksek oranēn %80 ile ev hanēmlarēnda olmasē ĸaĸērtēcē bir sonu­tur. 

 

ķekil 42. Yaĸa Gºre Tatilde Tura Katēlma Oranlarē 

Araĸtērmamēzda bireylerin yaĸa gºre tatilde tura katēlēm tercihlerini deĵerlendirmek 

istedik. Elde edilen sonu­larda diĵer deĵiĸkenlerle benzer daĵēlēmlar gºrd¿k. ¥nceki 

tablolarda olduĵu gibi bu tablomuzda da ñkatēlmamò se­eneĵinin daha fazla tercih edildiĵi 

dikkat ­ekmektedir.  

Yaĸ gruplarēyla olan iliĸkisini gºz ºn¿nde bulundurduĵumuzda ise en ­ok (%71,9) 31-

35 yaĸ grubundaki kiĸilerin tura katēlmayē tercih etmediklerini gºrmekteyiz. Tura katēlmayē en 

­ok tercih eden grup ise %41,6 ile hem 26-30 yaĸ grubu hem de 51 yaĸ ve ¿st¿ gruptur.   

Yaĸ daĵēlēmlarēndaki artēĸ ya da azalēĸ birlikte katēlēm ve/veya katēlmama tercihleri 

sistemli bir deĵiĸim gºstermediĵi i­in yaĸ grubunun etkisine dair net bir iliĸkiden 

bahsedilememektedir. Buna raĵmen orta yaĸ grubundaki bireylerin gen­lik ve yaĸlēlēk 

dºnemindeki bireylere nazaran daha ­ok tura katēlmamayē tercih ettikleri sºylenebilmektedir.  
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ķekil 43. Cinsiyete Gºre Tatilde Tura Katēlma Oranlarē 

Kadēn ve erkek katēlēmcēlarē tatilde tura katēlma oranlarē a­ēsēndan karĸēlaĸtērdēĵēmēzda 

kadēn katēlēmcēlarēn erkek katēlēmcēlara oranla daha az oranda tura katēlmayē tercih ettikleri 

sonucuna ulaĸēlmēĸtēr. Kadēn katēlēmcēlar %53,9 oranēnda tura katēldēĵēnē belirtirken erkek 

katēlēmcēlarda bu oran %62,2ôdir.  Bu baĵlamda tur d¿zenlemelerinin kadēn pop¿lasyonu 

­ekecek ĸekilde yapēlmasē kadēn katēlēmcē oranēnē da arttēracaĵē sºylenebilmektedir. 
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ķekil 44. Gelir D¿zeyine Gºre Trakyaôya Daha ¥nce Gitme Durumlarē  

Bireylerin daha ºnce Trakyaôya gitme durumlarēnē gelir d¿zeylerine gºre 

deĵerlendirdik. Gelir d¿zeylerindeki farklēlēĵēn oranlar ¿zerindeki etkisine bakmadan ºnce 

genel olarak b¿t¿n gelir gruplarēndan bireyler arasēndan Trakyaôya gidenlerin sayēsēnēn 

gitmeyenlere gºre daha fazla olduĵunu gºrd¿k.   

Gelir farklēlēklarē a­ēsēndan ise 3501-4000 TL geliri olan bireylerin %69,6ôsēnēn daha 

ºnce Trakyaôya gittikleri gºr¿lm¿ĸt¿r.  Bu oran diĵer gittiĵini belirten gruplar arasēnda en 

y¿ksek olanēdēr. Trakyaôya daha ºnce gitmediĵini belirten ve bu kategoride en y¿ksek orana 

(%46,6) sahip olan gelir grubu ise 2501-3000 TL gelir grubudur.  
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ķekil 45.Eĵitim Seviyesine Gºre Trakyaôya Daha ¥nce Gitme Durumlarē  

Trakyaôya daha ºnce gittiĵini ve gitmediĵini belirten bireylerin eĵitim seviyelerine 

gºre farklēlēk olup olmadēĵēna baktēĵēmēzda y¿ksek lisans mezunu olan bireylere ait sonu­lar 

dikkat ­ekmektedir. Y¿ksek lisans mezunu olduĵunu belirten bireylerin %90ôu Trakyaôya 

daha ºnce gittiĵini belirtmiĸ; geriye kalan %10 ise gitmediĵini belirtmiĸtir. Belirtilen bu 

oranlar diĵer gruplara gºre dikkat ­ekici niteliktedir. 

Diĵer gruplara bakēldēĵēnda daha ºnce Trakyaôya gidenler arasēnda ikinci sērada 

%66,7 ile ilkokul ve altē mezunu grup gelmektedir. Sērasēyla %65,1 oranēnda y¿ksekokul; 

%60,8 oranēnda ortaokul; %56,9 oranēnda lise ve %55,7 oranēnda ¿niversite mezunu grup 

takip etmektedir. 

Daha ºnce gitmeyenlerde ise en y¿ksek oran %44,3 ile ¿niversite mezunu grup 

karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Bu grubu sērasēyla en y¿ksekten en d¿ĸ¿k orana doĵru lise, ortaokul, 

y¿ksekokul, ilkokul ve altē ve y¿ksek lisans mezunu grup takip etmektedir. 
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ķekil 46. Mesleklere Gºre Trakyaôya Daha ¥nce Gitme Durumlarē 

Meslek gruplarē a­ēsēndan deĵerlendirdiĵimizde esnaf olduĵunu belirten bireylerin 

yarēdan fazlasēnēn (%73,9) daha ºnce Trakyaôya gittiĵini gºrmekteyiz. Bu oran Trakyaôya 

daha ºnce gittiĵini belirtenler arasēnda en y¿ksek orana sahip olan meslek grubudur. Esnaf 

grubunu bu kategoride en y¿ksekten en d¿ĸ¿k orana doĵru sērasēyla ev hanēmē, iĸ adamē, 

emekli, diĵer, turizmci, serbest meslek, memur-kamu ­alēĸanē, ºzel iĸte ­alēĸan, ºĵrenci ve 

ºĵretmen gruplarē takip etmektedir. 

Daha ºnce Trakyaôya gitmediĵini belirtenler arasēnda ise en y¿ksek oran %55,3 ile 

ºĵretmen olduĵunu belirten grup iken, en d¿ĸ¿k orana sahip olan grup %26,1 ile esnaf 

grubudur.  

Ancak genel olarak ele aldēĵēmēzda b¿t¿n meslek gruplarēna ait olan bireyler daha 

ºnce Trakyaôya gittiĵini belirtmiĸlerdir. Diĵer bir deyiĸle ele alēnan meslek gruplarēndan 

hi­birinde gitmeme oranē y¿ksek ­ēkmamēĸtēr.  




























































